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Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow

studenta

Forma studiéw stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 3 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 6 Liczba punktow ECTS 4.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie
Jednostka prowadzaca
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr Aleksandra Aziewicz
wyktadowcy (wyktadowcow) | Prowadzacy zajecia z przedmiotu
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |0.0 30.0 0.0 0.0 0.0 30
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos$¢ studenta Aktywnos¢ studenta | Udziat w zajeciach Udziatw Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktyczny_qh, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |30 0.0 0.0 30

Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest przygotowanie biznesplanu wybranego przedsiebiorstwa. Ponadto celem jest

zapoznanie studentow z metoda pracy wg koncepcji Design Thinking wraz z jej praktycznym zastosowaniem

w procesie opracowywania biznesplanu.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[MSGL3_U04] wykorzystuje
posiadang wiedze teoretyczng z
zakresu ekonomii do analizy i
oceny funkcjonowania podmiotéw
gospodarczych na rynku
miedzynarodowym, ze
szczegblnym uwzglednieniem
rynku Unii Europejskiej

Student potrafi obserwowac,
analizowac i interpretowac
procesy gospodarcze zachodza,
ce w gospodarce otwartej.

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[MSGL3_U02] potrafi ocenia¢
zjawiska gospodarcze i spoteczne
zachodzace w gospodarce
otwartej, interpretowac niezbedne
w tym zakresie dane statystyczne
oraz wskazniki ekonomiczne, a
takze prognozowac zjawiska i
procesy gospodarcze z
wykorzystaniem

standardowych metod i narzedzi
stosowanych w naukach
ekonomicznych

Student umie wykorzystac
podstawowa, wiedze, w
odniesieniu do funkcjonowania
podmiotow gospodarczych na
rynku krajowym i mie,
dzynarodowym.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[MSGL3_WO02] zna i rozumie w
zaawansowanym stopniu
terminologie z zakresu
miedzynarodowych stosunkow
gospodarczych i dyscyplin
komplementarnych

Student zna podstawowa,
terminologie, z zakresu przedsie,
biorczosci na rynku krajowym i mie

. dzynarodowym.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_WO05] zna i rozumie
podstawowe zasady tworzenia
oraz rozwoju réznych

form przedsiebiorczosci

Student zna zasady
funkcjonowania rynku i
mechanizmu rynkowego, zarowno
w aspekcie krajowym, mie,
dzynarodowym i globalnym.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_K02] krytycznie ocenia
poziom swojej wiedzy w obszarze
ekonomii, jest

gotéw do pogtebiania oraz
aktualizowania tej wiedzy przez
cate

zycie

Student jest gotéw do pogtebiania
swojej wiedzy w obszarze
prowadzenia dziatalnosci
biznesowej na rynku
miedzynarodowym.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[MSGL3_U01] potrafi prawidtowo
interpretowac i wyjasnia¢ zjawiska
gospodarcze i spoteczne,
analizowac ich przyczyny,
przebieg oraz powigzania migedzy
tymi zjawiskami, korzystajac z
posiadanej wiedzy z ekonomii,
finanséw i miedzynarodowych
stosunkow gospodarczych

Student potrafi prawidiowo
interpretowac i analizowac
zjawiska ekonomiczne.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[MSGL3_WO08] zna i rozumie
fundamentalne dylematy
wspotczesnej cywilizacji, w tym
strategie zrownowazonego
rozwoju i spoteczng,
odpowiedzialnos¢ biznesu

Student rozumie istote celow
zréwnowazonego rozwoju i
spotecznej odpowiedzialnosci oraz
ich wptyw na decyzje
podejmowane w przedsigbiorstwie
na rynku miedzynarodowym.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_KO06] jest gotéw do
kierowania sie¢ w zyciu
zawodowym etyka biznesu i
spoteczng odpowiedzialnoscig
biznesu, poszanowania dla innych
oraz bycia lojalnym wobec

pracodawcy

Podejmujac decyzje biznesowe,
student kieruje sie etyka biznesu i
spoteczna odpowiedzialnoscig
biznesu.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

Tresci przedmiotu

Przygotowanie biznesplanu wybranego przedsiebiorstwa przez studentow; praca projektowa w grupach.

1. Biznesplan - istota, rodzaje, funkcje, struktura
2. Ogolna charakterystyka przedsiebiorstwa, obszar dziatania 3. Analiza rynku

4. Analiza SWOT/TOWS

5. Strategie nasladowcow i specjalistow rynkowych
6. Straategie cenowe, dystrybucji i promog;ji
7. Zrodta finansowania przedsiebiorstwa

8. Plan finansowy przedsiebiorstwa

9. Struktura organizacyjna i plan zatrudnienia

Opracowanie produktu lub ustugi z wykorzystaniem koncepcji design thinking uwzgledniajac wszystkie
etapy: empatia, definiowanie problemu, generowanie pomystow, prototypowanie, testowanie. Projektowany
metoda Design Thinking produkt lub ustuga stanowia element tworzonego przez studentow biznesplanu.
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Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposodb oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowe;j

prezentacja projektu .
realizowanego przez Studentow w
grupach

51.0%

100.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

1. J. Bednarz, E. Gostomski, Dziatalnosc matych i srednich
przedsiebiorstw na rynkach zagranicznych, Wydawnictwo Uniwersytetu

Gdanskiego, Gdansk 2009.

2. K. Wach, Witasny biznes w Unii Europejskiej, Wydawnictwo
Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie, Krakow 2008. 3. Badania
marketingowe. Od teorii do praktyki. Redakcja D. Maison, A. Noga -

Bogomilski, Gdanskie Wydawnictwo

Psychologiczne, Gdansk 2007.

4. Badania marketingowe. Teoria i praktyka. Redakcja naukowa K.
Mazurek - Lopacinska, PWN, Warszawa 2011.

Uzupetniajaca lista lektur

Materiaty przekazywane przez osoby prowadzace.

Adresy eZasobdw

Adresy na platformie eNauczanie:

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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