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Forma studiow stacjonarne Sposob realizaciji na uczelni
Rok studiow 1 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 1 Liczba punktow ECTS 2.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie
Jednostka prowadzgca Rektor -> Wydziat Ekonomiczny -> Katedra Mikroekonomii
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr Sylwia Machowska-Okroj
wyktadowcy (wyktadowcow) | Prowadzacy zajecia z przedmiotu | dr Sylwia Machowska-Okrdj
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM

Liczba godzin zaje¢ (0.0 30.0 0.0 0.0 0.0 30

W tym liczba godzin zajgé na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywnos¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziatw Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznylc,h, objetych konsultacjach studenta

planem studiow
Liczba godzin pracy |30 0.0 0.0 30

studenta

Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest zdobycie wiedzy z zakresu ekonomii menadzerskiej. Przedmiot ten stanowipodstawe

dla dalszych przedmiotéw o profilu ekonomicznym realizowanych na studiach. Ponadto celem przedmiotu
jest zapoznanie studentow z istotg probleméw decyzyjnych oraz metodami podejmowania
decyzjioptymalnych z punktu widzenia podmiotu prowadzacego dziatalno$¢ gospodarczg w warunkach

gospodarki rynkowej.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[BITEMU2_KO05] Jest $wiadomy
znaczenia etyki biznesu i
spotecznej odpowiedzialnosci
biznesu w zyciu zawodowym oraz
wykazuje gotowosc¢ do
postgpowania z poszanowaniem
innych i zasad lojalnosci
zawodowej i wobec firmy
rozumianej jako rzetelne i
odpowiedzialne wykonywanie
obowigzkow.

Cechuje sie wartosciami
osobistymi zwigzanymi z
kierowaniem sie w zyciu
zawodowym etykg biznesu i
spoteczng odpowiedzialnoscig
biznesu, poszanowaniem dla
innych oraz lojalno$cig wobec
firmy.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[BITEMU2_WO04] ma pogtebiong
wiedze o relacjach miedzy
zjawiskami, podmiotami,
strukturami i instytucjami
ekonomicznymi w skali mikro-,
makroekonomicznej i sektorowe;j,
zaréwno w wymiarze realnym, jak
i pienieznym

Ma pogtebiong wiedze o relacjach
miedzy zjawiskami, podmiotami,
strukturami i instytucjami
ekonomicznymi w skali mikro-,
makroekonomicznej i sektorowe;j,
zaréwno w wymiarze realnym, jak
i pienigznym.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[BITEMUZ2_UO04] samodzielnie
analizuje zjawiska i procesy
ekonomiczne, dokonuje
teoretycznej oceny tych zjawisk w
wybranych obszarach, z
zastosowaniem odpowiednio
dobranej metody badawczej

Posiada umiejetnosé rozumienia i
samodzielnego analizowania
zjawisk i proceséw
ekonomicznych, rozszerzong o
umiejetnosé pogtebionej
teoretycznie oceny tych zjawisk w
wybranych obszarach, z
zastosowaniem odpowiednio
dobranej metody badawczej.
Kluczowe umiejetnosci obejmuja:
- wybor i zastosowanie
odpowiednich narzedzi
utatwiajgcych konkretne decyzje
menedzerskie.

- prawidtowe rozpoznawanie
obszaréw aktywnosci
menedzerskiej.

-identyfikacje problemoéw i zjawisk
ekonomicznych do rozwigzania,
umieszczenie ich we wtasciwym
kontekscie oraz skutecznie
wykorzystanie zaprezentowanych
metod i narzedzi ekonomicznych
do efektywnego podejmowania
decyzji menedzerskich.

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[BITEMU2_WO06] ma pogtebiong
wiedze o poglgdach na temat
wybranych rodzajéw podmiotow,
struktur i instytucji ekonomicznych
oraz wybranych kategorii wigzi
ekonomicznych i o ich historycznej
ewolugji

Ma pogtebiong wiedzeg o
pogladach na temat wybranych
rodzajow podmiotow, struktur i
instytucji ekonomicznych oraz
wybranych kategorii wigzi
ekonomicznych i o ich historycznej
ewolucji. Wiedza studenta dotyczy
m.in.:- znajomosci obszarow
dziatania menedzera w
przedsiebiorstwie,- znajomosci
uwarunkowan i etapéw
podejmowania decyzji,-
znajomosci mikroekonomicznych
funkcji produkgiji i kosztow,-
Swiadomosci znaczenie
koniunktury dla przedsigbiorstwa.
Zna metody i narzedzia stuzace
optymalizacji produkcji, ceny,
przychoddw i wyniku
ekonomicznego.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[BITEMUZ2_KO03] rozumie potrzebe
odpowiedniego okreslania
priorytetéw i planowania oraz
organizowania zadan zwigzanych
z ich realizacjg, a takze
monitorowania i oceniania
postepow

Potrafi odpowiednio okresla¢
priorytety i planowac¢ oraz
organizowac zadania zwigzane z
ich realizacjg, a takze
monitorowaé i ocenia¢ postepy.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[BITEMU2_UO01] potrafi, w oparciu
o nauki ekonomiczne, prawidtowo
obserwowac, interpretowac i
wyjasniac zjawiska oraz procesy
ekonomiczne i wzajemne relacje
miedzy nimi, postugujac sie
specjalistyczng terminologig
ekonomiczng

Potrafi, w oparciu o nauki
ekonomiczne,

prawidtowo obserwowac,
interpretowac i wyjasniac zjawiska
oraz procesy ekonomiczne i
wzajemne relacje migdzy nimi,
postugujac sie specjalistyczng
terminologig ekonomiczna.

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny
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Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposob weryfikacji i oceny efektu

[BITEMU2_WO03] ma pogtebiong
wiedze o procesach, zjawiskach,
podmiotach, strukturach i
instytucjach ekonomicznych oraz
0 szczegotowych zasadach ich
funkcjonowania

Ma pogtebiong wiedzeg o
procesach, zjawiskach,
podmiotach, strukturach i
instytucjach ekonomicznych oraz
0 szczegotowych zasadach ich
funkcjonowania.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[BITEMU2_UO03] samodzielnie
proponuje rozwigzania
konkretnego problemu
ekonomicznego i
przeprowadzenia procedur
podjecia rozstrzygnie¢ w tym
zakresie

Posiada umiejetnosé
samodzielnego proponowania
rozwigzan konkretnego problemu
ekonomicznego i
przeprowadzenia procedur
podjecia rozstrzygnie¢ w tym
zakresie.

[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[BITEMU2_KO01] rozumie potrzebe
uczenia sie przez cale zycie,
weryfikuje stan swej wiedzy
ekonomicznej, rozumie potrzebe
inspirowania i organizowania
procesu uczenia si¢ innych osob;
posiada umiejetnosci w zakresie
uzywania jezyka obcego w stopniu
umozliwiajgcym komunikacje, w
tym do celéw zawodowych
(poziom B2+ lub wyzszy)

Rozumie potrzebe uczenia sie
przez cale zycie, weryfikuje stan
swej wiedzy ekonomicznej, potrafi
inspirowac i organizowac proces
uczenia sie innych osoéb.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[BITEMU2_WO05] ma wiedze o
stworzonych przez nauki
ekonomiczne réznych rodzajach
wiezi i stosunkéw ekonomiczno-
spotecznych oraz o rzgdzacych
nimi prawidtowosciach na
poziomie zaawansowanym

Ma wiedze o stworzonych przez
nauki ekonomiczne réznych
rodzajach wiezi i stosunkéw
ekonomiczno-spotecznych oraz o
rzgdzacych nimi
prawidtowosciach.

Rozumie proces optymalizaciji
wyniku ekonomicznego do ktérego
dazy modelowy

producent.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW5] realizacja zadania
problemowego

Tresci przedmiotu

1. Istota oraz mechanizm podejmowania decyzji menedzerskich.2. Podejmowanie decyzji optymalnych
napodstawie rachunku marginalnego.3. Maksymalizacja zysku z wykorzystaniem warunku réwnowagi
orazkategorii zysku krancowego.4. Popyt jako funkcja wieloraka.5. Optymalna polityka cenowa.6.
Miaraelastycznosci popytu oraz metody jej liczenia.7. Ksztattowanie sie przychodéw i zysku w zaleznosci
odkosztow catkowitych i zmiennych.8. Zaleznos¢ miedzy przychodem krancowym a elastycznoscig
cenowapopytu.9. Elastyczno$¢ cenowa jako narzedzie prognozowania.10. Ustalanie ceny na podstawie
nadwyzkina pokrycie kosztow statych, optymalnego narzutu na koszty kraricowe oraz kosztéw petnych.11.
Zalezno$¢miedzy ceng, nadwyzka na pokrycie, wielkos$cig sprzedazy a Edp.12. Strategia dyskryminaciji
cenowej.13.Tworzenie réwnan popytu za pomocg analizy regresji.14. Regresja liniowa z wykorzystaniem
metodynajmniejszych kwadratéw.15. Regresja wieloraka stosowana w celu uzyskania doktadniejszej
prognozy.16.Interpretacja wynikéw regres;ji.17. Modele prognostyczne strukturalne i niestrukturalne.18.
Analiza szeregéwczasowych - ekstrapolacja.19. Réwnania regresji z uwzglednieniem zmiennej opdznione;.
20. Metody korektywahan sezonowych.21. Analiza kosztéw (model ekonomiczny).22. Koszty ze wzgledu na
podejmowanedecyzje.25. Zalezno$¢ miedzy kosztami przecigtnymi i krancowymi a produktywnoscig
krancows iprzecietng. 26. Programowanie liniowe i analiza wrazliwosci wynikéw programowania liniowego.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektéw uczenia sie

Sposéb oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

kolokwium pisemne 45 minut

51.0%

100.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

William F. Samuelson, Stephen G. Marks, Ekonomia
Menedzerska,PWE, Warszawa 2009

Uzupetniajaca lista lektur

1. Ekonomia Menedzerska, praca zbiorowa pod redakcja Stanistawa
Piochy i Renaty Gabryszak, dla MSP w teorii i praktyce,
Difin,Warszawa 20082.2. Oz Shy, Industrial Organization, Theory and
Applications, The MIT Press, 19963. Christelle Gueret, Christian
Prins,Marc Sevaux, Applications of optimization with Xpress-MP,
DashOptimization Ltd., 20074. L. M. Froeb, B. T. McCann,
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Przyktadowe zagadnienia/ Symulacja problemu:Spoétka bedgca operatorem sieci telewizji kablowej odnotowata w ostatnich 10
; kwartatach ciggty wzrostliczby abonentéw. Majgc obecnie 500 000 abonentéw, spétka chce wiedziec ilu
przyktadowe pytania/ Klients . ) . O . .

. . ientow moze pozyska¢ wnastepnym roku, w ciggu dwoch i pieciu nastepnych lat. Tendencja rozwojowa
realizowane zadania ksztattuje sie tak jak narysunku (rysunek jest dany). Na podstawie ksztattu krzywej wnioskujemy, ze liczba
abonentéw wzrasta, alew malejgcym tempie. Nie wiadomo, czy malejgce tempo utrzyma sie w przyszto$ci.
Nalezato by dokonacekstrapolacji obserwowanej dotad tendencji. W zwigzku z tym trzeba zastanowi¢ sie
nad postacig rownaniaregresji.Mamy nastepujgce informacje:a) Okoto 98% klientow przedtuza abonament
na nastepny kwartat.b) Potencjalne rozmiary popytu ocenia sie na 1 000 000 abonentéw jednak caty rynek
to 1 500 000abonentéw.c)Liczba nowych abonentéw zarejestrowanych w kazdym kwartale stanowi okoto
8% ogolnej liczby niepozyskanych jeszcze potencjalnych klientéw.Na tej podstawie mozna stwierdzi¢, ze
0golIng liczbe faktycznych abonentéw w kazdym kwartale opisujeréwnanie:Xt= a + bXt-1Nalezy wykonac¢
prognozy.

Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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