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Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest rozwijanie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji w zakresie projektowania i wdrazania
dziatan marketingowych opartych na wartosciach oraz tworzeniu spojnych i angazujacych doswiadczen dla
odbiorcow instytucji kultury. Studenci poznaja specyfike marketingu w sektorze kultury, ucza sie budowaé
relacje z publicznoscia, definiowaé unikalng propozycje wartosci oraz kreowac oferty oparte na emocjach,
przezyciach i zaangazowaniu odbiorcéw. Szczegdlny nacisk potozony jest na umiejetnos¢ taczenia mis;ji
instytucji z oczekiwaniami i potrzebami réznych grup odbiorcéw, z uwzglednieniem wyzwan i trendow

wspotczesnego rynku kultury.

Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposoéb weryfikacji i oceny efektu

[WOTL3_KO03] Rozumie specyfike
pracy teatrologa oraz organizatora
i animatora dziatalno$ci teatralnej i
ma $wiadomosé kwestii etycznych
oraz probleméw zawodowych
zwigzanych z wykonywaniem tej
pracy.

K_WO01 Posiada pogtebiong
wiedze o powigzaniach sztuk
scenicznych z innymi obszarami
humanistyki oraz jest Swiadom
problemoéw i mozliwosci
badawczych wynikajacych z
powigzania tych obszaréw.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[WOTL3_WO09] Ma
uporzgdkowang wiedze ogding o
kulturze, a w szczegdlnosci o jej
wymiarze antropologicznym i
performatywnym.

K_KO04 Jest zdolny do dziatania w
sposob przedsiebiorczy w
zakresie zarzadzania i organizaciji
pracy w instytucjach kultury.

[SW1] wypowiedZ ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[WOTL3_W10] Zna ekonomiczne,
prawne, organizacyjne oraz
pedagogiczne aspekty
dziatalno$ci teatralne;.

K_U06 Potrafi pod kierunkiem
opiekuna naukowego planowac¢
samodzielne zadania oraz
koordynowac projekty z zakresu
zarzadzania.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna
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Tresci przedmiotu

Problematyka zajec¢:

Warto$c¢ dla klienta i jej znaczenie w budowaniu strategii instytucji kultury

Sita doswiadczen w dziataniach marketingowych instytucji kultury

Obraz rynku kultury i instytucji kultury

Zarzadzanie wartoscig i doswiadczeniem klienta instytucji kultury

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektéw uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowej

Zaliczenie kolokwium

50.0% 70.0%

Obecnos¢ i aktywny udziat w
zajeciach

80.0% 30.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Kotler, P., Kartajaya, H., Setiawan, I. (2017). Marketing 4.0. Era
cyfrowa jak wspéttworzy¢ produkty, budowa¢ kulture i angazowaé
klientéw. Warszawa: MT Biznes.

Przybyszewska, A. (2016). Marketing w sektorze kultury. Teoria i
praktyka. Warszawa: Difin.

Izdebska, K., Mankowska, M. (2020). Marketing w kulturze. Nowe
wyzwania i trendy. £6dz: Wydawnictwo Uniwersytetu £édzkiego.

Kaczmarek, S., Stasiak, A., Wiodarczyk, B. (2010). Kulturowe i
turystyczne dziedzictwo miast. Warszawa: PWN.

Hausner, J., Karwinska, A., Purchla, J. (red.) (2013). Kultura a rozwoj.
Warszawa: Narodowe Centrum Kultury.

Uzupetniajaca lista lektur

Pawtowska, A. (2018). Zarzadzanie doswiadczeniami klienta w
organizacjach sektora kultury. Warszawa: Difin.

Korenik, S. (red.) (2012). Ekonomika kultury i sektora kreatywnego.
Warszawa: C.H. Beck.

Fedorowicz, M. (red.) (2010). Zarzadzanie instytucjami kultury:
wybrane zagadnienia. Warszawa: Wydawnictwo Naukowe Scholar.

Wréblewski, t. (2017). Marketing w sektorze kultury. Nowe idee i
trendy. Opole: Wydawnictwo Uniwersytetu Opolskiego.

Adresy eZasobow

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Inscenizowanie niezapomnianych doswiadczen dla uczestnikéw kultury

Potrzeba doswiadczania i wspoéttworzenia doswiadczen przez klientow instytucji kultury

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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