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Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow

Grupa zaje¢ fakultatywnych

Forma studiéw stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 3 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 5 Liczba punktow ECTS 2.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie
Jednostka prowadzaca Rektor -> Wydziat Ekonomiczny -> Katedra Rynku Transportowego
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr hab. Dariusz Ttoczynski
wyktadowcy (wyktadowcow) | Prowadzagcy zajecia z przedmiotu | dr hab. Dariusz Tloczyriski
dr Joanna Czerepko
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ [30.0 0.0 0.0 0.0 0.0 30
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta |Udziat w zajeciach' Udziat w . Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktyczny.c’h, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |30 0.0 0.0 30
studenta

Cel przedmiotu

W: Student zna réznice pomiedzy marketingiem sportowym a marketingiem sportu Student potrafi
dostosowac instrumenty marketingowe do réznych segmentéw rynku sportowego U: Student proponuje
rozwigzania do wybranych problemoéw klubéw sportowych wydarzen sportowychS: Student zachowuje
ostrozno$é w wycigganiu wnioskéw z okreslonych probleméw sportowych Student ocenia ryzyka
wprowadzania nowych strategii marketingowych
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[MSGL3_KO06] jest gotéw do
kierowania sie w zyciu
zawodowym etyka biznesu i
spoteczng odpowiedzialnoscig
biznesu, poszanowania dla innych
oraz bycia lojalnym wobec
pracodawcy

jest gotdow do kierowania sie w
podczas wykonywania
obowigzkéw zwigzanych z
biznesem sportowym, etyka
biznesu i spofteczng
odpowiedzialnoscig biznesu,
poszanowaniem
wspotpracownikéw oraz bycia
lojalnym wobec pracodawcy

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[EKONL3_U04] potrafi
przewidywac przebieg procesow i
zjawisk gospodarczych i
spotecznych i prognozowac te
zjawiska

potrafi przewidywa¢ przebieg
procesow i zjawisk gospodarczych
i spotecznych i prognozowac te
zjawiska na rynku sportu

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[EKONL3_UO06] wykorzystuje
posiadang wiedze z zakresu
ekonomii, finanséw i zarzadzania
do rozstrzygania dylematéw
gospodarczych i spotecznych
pojawiajacych sie w pracy
zawodowe;j

wykorzystuje posiadang wiedze z
zakresu ekonomii, finanséw i
zarzadzania, marketingu do
wdrazania strategii marketingowej
w podmiotach sportowych

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[EKONL3_WO02] ma
zaawansowang wiedze o réznych
rodzajach istniejacych
podmiotéw i organizac;ji
gospodarczych oraz instytucji
publicznych

ma zaawansowang wiedze o r
podmiotéw i organizac;ji
gospodarczych oraz instytucji
sportowych na rynku krajowm i
miedzynarodowym

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[EKONL3_W04] zna rodzaje wiezi
gospodarczych i spotecznych oraz
rzadzace nimi
prawidtowosci

zna rodzaje wiezi gospodarczych i
spotecznych oraz rzadzace nimi
prawidtowosci w odniesieniu do
relacji wystepujacych na rynku
sportu

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[MSGL3_WO01] ma
zaawansowang wiedze z zakresu
nauk ekonomicznych, w
szczegolnosci ekonomii i jej
miejsca w systemie nauk, w tym w
obrebie pokrewnych dyscyplin
naukowych

ma zaawansowang wiedze z
zakresu nauk ekonomicznych, w
szczegolnosci ekonomii,
marketingu i ich miejsca w
systemie nauk, w tym w
szczegolnosci rynku sportu

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[MSGL3_WO04] ma
zaawansowang wiedzeg o réznych
rodzajach i istotnych elementach
struktur podmiotéw i organizacji
gospodarczych oraz instytucji
publicznych

ma zaawansowang wiedze o
problemach, rodzajach i istotnych
elementach struktur podmiotéw
rynku sportu

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[MSGL3_U01] potrafi prawidtowo
interpretowac i wyjasniac zjawiska
gospodarcze i spoteczne,
analizowac ich przyczyny,
przebieg oraz powigzania migedzy
tymi zjawiskami, korzystajac z
posiadanej wiedzy z ekonomii,
finanséw i miedzynarodowych
stosunkow gospodarczych

potrafi prawidtowo interpretowac i
wyjasnia¢ zjawiska gospodarcze i
spoteczne, analizowac¢ ich
przyczyny, przebieg oraz
powigzania migdzy tymi
zjawiskami dotyczgcymi
wykorzystania instrumentow
marketingowych w podmiotach
sportowych, korzystajac z
posiadanej wiedzy z ekonomii,
finansow i miedzynarodowych
stosunkéw gospodarczych,
marketingu

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[MSGL3_U04] wykorzystuje
posiadang wiedze teoretyczng z
zakresu ekonomii do analizy i
oceny funkcjonowania podmiotéw
gospodarczych na rynku
miedzynarodowym, ze
szczegblnym uwzglednieniem
rynku Unii Europejskiej

wykorzystuje posiadang wiedze
teoretyczng z zakresu ekonomii
do analizy i oceny funkcjonowania
podmiotéw i instytucji sportowych
na rynku krajowym i
miedzynarodowym

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[EKONL3_KO06] jest gotéw do
kierowania sie w zyciu
zawodowym etykg biznesu i
spoteczng odpowiedzialnoscig
biznesu, poszanowania dla innych
oraz bycia lojalnym wobec
pracodawcy

jest gotéw do kierowania sie w
podczas wykonywania
obowigzkéw zwigzanych z
biznesem sportowym, etyka
biznesu i spoteczng
odpowiedzialnos$cig biznesu,
poszanowaniem
wspotpracownikéw oraz bycia
lojalnym wobec pracodawcy

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport
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Tresci przedmiotu

1. Tematyka zaje¢: Koncepcja wspétczesnego sportu i jego uwarunkowania- Relacje miedzy sportem a
biznesem- Marketing przez sport- Profesjonalizacja i komercjalizacja sportu

2. Tematyka zajeé¢: Charakterystyka rynku sportu- Specyficzne cechy rynku sportu- Kluby sportowe jako
podmioty prowadzace dziatania marketingowe- Pierwotny a wtérny rynek sportu

3. Tematyka zajeé: Produkty sportu- Infrastruktura sportu- Produkty klubowe - merchandising- Marka
organizacji sportowych i strategie marki

4. Tematyka zaje¢: Promocja organizacji sportowych- Charakterystyka i zakres dziatan promocyjnych-

Formy promocji stosowane przez organizacje sportowe- Wykorzystywanie mediéw w promocyjnej

dziatalnosci marketingowe;j

Tematyka zaje¢: Sponsoring sportu- Charakterystyka sponsoringu sportu i jego uwarunkowania- Zakres

decyzji podejmowanych przez sponsora- Oferta sponsoringu

Tematyka zaje¢: Sponsoring, mecenat - proces budowania marki w sporcie - NATA

Tematyka zaje¢: Organizacja imprez sportowych - przedstawiciel organizatora imprez masowych

Tematyka zaje¢: Dziatalno$¢ hospitality - wycieczka techniczna na stadion Polsat Plus Arena Gdansk

Tematyka zaje¢: Organizacja imprez komercyjnych na obiektach sportowych - wycieczka techniczna do

hali Ergo Arena

10. Tematyka zaje¢: Rola mediéw spotecznosciowych w rozwoju wspotpracy pomiedzy kibicami a klubem
pitkarskim - spotkanie z przedstawicielem klubu pitkarskiego

o

© N

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Wymagania wstepne: znajomo$¢ podstawowej problematyki ekonomicznej i marketingowej, umiejetnos¢
pracy w grupie, che¢ pozyskania nowej wiedzy na temat wdrazania marketingu sportowego,

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposéb oceniania (sktadowe)

Prog zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

aktywnos$¢ na zajeciacj

51.0%

50.0%

51.0%

50.0%

prezentacja

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur A. Sznajder, Marketing sportu. PWE, Warszawa 2008.

P. Godlecki, P. Matecki, Marketing sportowy. Wspotczesne kierunki
rozwoju. Sport Biz, 2017

A. Sznajder, Sport jako biznes w epoce globalizacji, PWE, Warszawa
2017.

A. Grabowski, Przedsiebiorstwa sportowe w gospodarce rynkowej,
WNT, Warszawa 2008.

Uzupetniajaca lista lektur M. Carson, Menadzerowie. Jak mysla i pracujg wielcy stratedzy pitki
noznej. Dom Wydawniczy Rebis, Poznan. Marketing. Podstawy i

kontrowersje. Pod red. W. Zurawika, Wyd. UG, Gdansk 2005

Adresy eZasobdéw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

strategia marketingowa klubu sportowego

organizacja imprez sportowych

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Data wygenerowania:

07.07.2025 16:32

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.

Strona 3z3




