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Jednostka prowadzaca

Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr Anna Hau

wyktadowcy (wyktadowcow) [ Prowadzacy zajecia z przedmiotu | dr Anna Hau

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
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i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta

planem studiow

Liczba godzin pracy |30 2.0 18.0 50
studenta

Cel przedmiotu Celem przedmiotu jest przekazanie studentom podstawowej wiedzy z zakresu funkcjonowania wspoétczesnej

reklamy jako narzedzia komunikacji marketingowej, ze szczegélnym uwzglednieniem jej funkcji, planowania,
strategii medialnych, procesu tworczego oraz jezyka reklamy a takze ksztattowanie kompetencji etycznych i
krytycznego myslenia w odniesieniu do reklamowego przekazu w kontekscie spotecznym i kulturowym.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[SWSCHL3_U16] Potrafi
pracowac w grupie, przyjmujac w
niej rézne role.

Potrafi aktywnie uczestniczy¢ w
pracach zespotowych, dzielac sie
odpowiedzialnoscig za realizacje
wspdlnego celu (np.
przygotowanie analizy reklamy/
kampanii reklamowej), potrafi
petic rézne role w zespole
projektowym (lider, moderator,
wykonawca), a takze potrafi
efektywnie komunikowac sie z
cztonkami zespotu, rozwiazywac
konflikty oraz negocjowac
rozwigzania.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SWSCHL3_U09] Posiada
umiejetnos¢ merytorycznego
argumentowania z
wykorzystaniem pogladéw innych
autoréw oraz formutowania
wnioskow.

Potrafi formutowaé logiczne i
spojne wypowiedzi pisemne i
ustne na temat reklamy, jezyka,
kultury i komunikacji medialnej,
wykorzystujgc stanowiska
autoréw, zrédta naukowe oraz
dane empiryczne; potrafi
konfrontowa¢ odmienne poglady
w dyskusji merytorycznej i
wyciggac trafne wnioski.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SWSCHL3_KO01] Ma $wiadomos$¢
zakresu swojej wiedzy i
umiejetnosci fachowych, a takze
rozumie potrzebe dalszego,
ciagtego rozwoju kompetencji
profesjonalnych, personalnych i
spotecznych.

Potrafi krytycznie oceni¢ zakres
swojej wiedzy i umiejetnosci w
obszarze technologii reklamy i
kultury medialnej , identyfikujac
potrzeby rozwojowe oraz rozumie
znaczenie kompetencji
miedzykulturowych, jezykowych i
interpersonalnych w kontekscie
pracy zawodowej i dziatalnosci
naukowe;.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SWSCHL3_W01] Ma wiedze o
specyfice przedmiotowej i
metodologicznej subdyscyplin
naukowych tworzacych kierunek
Studia wschodnie, w tym przede
wszystkim dyscyplin
humanistycznych takich jak nauki
o kulturze i religii,

jezykoznawstwo, historia.

Rozpoznaje i stosuje
specjalistyczng terminologie z
zakresu jezykoznawstwa,
komunikacji i reklamy oraz potrafi
analizowac teksty kultury,
uwzgledniajac ich réznorodne
odniesienia z wykorzystaniem
narzedzi nauk humanistycznych.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

Tresci przedmiotu

Istota i funkcje reklamy. Planowanie dziatalnosci reklamowej. Zarzadzanie reklamg agencje reklamowe,
domy medialne, dziatania reklamowe reklamodawcéw. Strategie medialne telewizja, radio, prasa, reklama
zewnetrzna, reklama interaktywna, Internet, promocja sprzedazy. Proces tworzenia reklam badania
marketingowe, powstawanie reklamy, koncepcja (stowo, obrazy, sztuka drukarska), tworzenie silnej marki.
Jezyk reklamy - wyznaczniki jgezykowe reklamy, struktura komunikatu reklamowego, intertekstualno$¢
reklamy, stereotypy kulturowe, gry jezykowe, synkretyzm gatunkowy, reklama a inne dyskursy publiczne,
reklama w perspektywie etyki stowa. Reklama telewizyjna tworzenie scenariusza, harmonogram produkciji,
produkcja reklamy, analiza kosztéw produkcji reklamy. Reklama radiowa natura radia, tworzenie reklamy,
scenariusze reklam radiowych, reklamy muzyczne, metody emisji reklam radiowych. Reklama prasowa.
Znak handlowy i opakowanie. Reklama migdzynarodowa. Analiza petnych kampanii reklamowych studium

przypadku.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Wybér fakultetu

Sposoby i kryteria

Sposéb oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

oceniania OSia_ganyCh projekt: analiza kampanii 51.0% 80.0%
efektow uczenia sie reklamowej
udziat w dyskus;ji 51.0% 20.0%
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Zalecana lista lektur Podstawowa lista lektur Caples J., Skuteczna reklama, Krakéw 2001.

Carpenter P., E-brands. Kreowanie marki w Internecie, Warszawa 2001.

Czarnecki A., Korsak R., Planowanie mediéw w kampaniach
reklamowych, Warszawa 2001.

Debski M., Kreowanie silnej marki, Warszawa 2008.

Goban-Klas T. Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy,
radia, telewizji i Internetu, Warszawa 1999.

Kall J., Reklama, 2000.

Kochan M. Slogany w reklamie i polityce, Warszawa 2002.

Murdoch A., Kreatywnos$¢ w reklamie, Warszawa 2005.

Uzupetniajaca lista lektur Albin K., Reklama w telewizji, Warszawa 2002.

Bralczyk J. Jezyk na sprzedaz, Gdansk 2004.

\Giedz-Topolewska T. Jezykowe wyznaczniki pragmatyki
wspotczesnych rosyjskich tekstéw reklamowych, Lublin 2005.

Kall J., Jak zbudowa¢ silng marke od podstaw, Gliwice 2006.

Marconi J., Marketing marki, Warszawa 2002.
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Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu
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