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Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow

Grupa zaje¢ fakultatywnych

Forma studiow stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiéw 2 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 4 Liczba punktow ECTS 2.0
Profil ksztatcenia ogdlnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Filologiczny -> Instytut Rusycystyki i Studiow Wschodnich -> Zaktad Pragmatyki

Komunikacji i Dydaktyki Jezyka Ros:

jskiego

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr Marcin Trendowicz

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ [30.0 0.0 0.0 0.0 0.0 30
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtosc¢: 0.0
Dodatkowe informacje:
wyktad konwersatoryjny
Aktywnos¢ studenta Aktywnosc¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |30 2.0 18.0 50
studenta

Cel przedmiotu

Celem zaje¢ jest zapoznanie studentéw z public relations jako forma komunikowania masowego, jego
funkcjami oraz narzedziami, ze szczeg6lnym uwzglednieniem specyfiki media relations.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[SINL3_U10] Posiada umiejetnos¢
merytorycznego argumentowania
z wykorzystaniem pogladow
innych autoréw oraz formutowania
Wnioskow.

Potrafi dokona¢ w formie ustnej i/
lub pisemnej prezentacji oraz
krytycznej analizy strategii i
narzedzi z zakresu PR i MR w
oparciu o rézne zrédta.

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[SINL3_WO01] Zna terminologie z
zakresu nauk humanistycznych
takich jak nauki o kulturze i religii,
jezykoznawstwo i
literaturoznawstwo, a takze
historii, antropologii kulturowej,
filozofii i nauk o sztuce,
wiasciwych dla kierunku sinologia.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW5] realizacja zadania
problemowego

Zna w stopniu podstawowym
teoretyczne aspekty public
relations i media relations w
zakresie terminologii, definicji,
podziatéw, strategii oraz
stosowanych technik i narzedzi.

[SINL3_KO01] Ma swiadomos¢
zakresu swojej wiedzy i
umiejetnosci fachowych, a takze
rozumie potrzebe dalszego,
ciagtego rozwoju w zakresie
umiejetnosci profesjonalnych, a
takze kompetencji personalnych i
spotecznych.

Rozumie potrzebe analizy i
krytycznej oceny dziatan réznych
organizacji w zakresie public
relation i media relations oraz
doskonalenia wiedzy i
umiejetnosci w tym zakresie.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[SINL3_U19] Potrafi pracowa¢ w
grupie, przyjmujac w niej rozne
role.

Potrafi pracowa¢ indywidualnie i w
grupie wykonujac powierzone
zadania z zakresu tworzenia i
analizy wybranych aspektow
strategii PR i MR.

[SUS5] realizacja zadania
problemowego

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

Tresci przedmiotu

Istota public relations (definicja, korzenie, cele, klasyfikacje, pojecia pokrewne, miejsce w systemie
komunikacyjnym organizacji). Media relations jako kluczowa dziedzina PR. Programowanie, planowanie i
realizacja dziatan z zakresu PR. Internet jako medium komunikacyjne w PR.Uwarunkowania politycznych
MR. Narzedzia i techniki stosowane w dziedzinie PR i MR. Oddziatywanie na otoczenie organizacji (PR
wewnetrzny i zewnetrzny). PR i MR organizacji r6znego typu (na wybranych przyktadach).

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowe;j

programowych

udziat w zajeciach 80.0% 5.0%
wykonywanie zadan zleconych 51.0% 45.0%
przez prowadzacego

kolokwium z zakresu tresci 51.0% 50.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Andrzejewski P., Kot W., Medialne Public Relations, Poznan 2006.
Black S., Public Relations, Krakéw 2006.

Goban-Klas T., Public relations czyli promocja reputacji. Pojecia,
definicje, uwarunkowania, Warszawa 1997.

Jabtonski W., Kreowanie informacji. Media relations, Warszawa 2007.
Ociepka B. (red.), Public relations w teorii i praktyce, Wroctaw 2003.
Przybylski H. (red.), Public Relations - sztuka efektywnego
komunikowania, Katowice 2002.

Tworzydto D., Public relations. Praktyka komunikowania 3.0, Warszawa
2023.

Uzupetniajaca lista lektur

Budzynski W., Public relations. Wizerunek, reputacja, tozsamosc¢,
Warszawa 2017.

Cialdini R., Wywieranie wptywu na ludzi. Teoria i praktyka, Gdansk
2024 (lub inne wydanie).

Goban-Klas T., Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy,
radia, telewizji i Internetu,Warszawa 2002.

Gregory A. (red.), Public relations w praktyce, Warszawa 1997.
Kadragi¢ A., Czarnowski P., Public relations, czyli promocja reputaciji.
Praktyka dziatania, Warszawa 1996.

Kunczik M., Zipfel A., Wprowadzenie do nauki o dziennikarstwie i
komunikowaniu, Warszawa 2000.

McQuill D., Teoria komunikowania masowego, Warszawa 2006.
Mruk H., Reklama i PR na rozdrozu, Poznan 2008.

Sorlin P., Mass media, Wroctaw 2001.

Adresy eZasobdw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu
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