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Poziom ksztatcenia

Il stopnia

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow

Grupa zaje¢ fakultatywnych

studenta

Forma studiéw niestacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 1 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 1 Liczba punktow ECTS 3.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie
Jednostka prowadzaca
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr Andrzej Poszewiecki
wyktadowcy (wyktadowcow) | Prowadzacy zajecia z przedmiotu
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ [20.0 0.0 0.0 0.0 0.0 20
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtosc¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta | Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktyczny_c’h, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |20 0.0 0.0 20

Cel przedmiotu

Celem przedmiotu Public Relations jest rozwijanie umiejetnosci budowania i utrzymywania pozytywnego
wizerunku organizacji poprzez skuteczng komunikacje z réznymi grupami odbiorcow.

Data wygenerowania:

04.07.2025 16:46

Strona 1z3




Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy Efekt z przedmiotu Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[EKONMU2_WO01] ma pogtebiong
wiedze o charakterze nauk
spotecznych, ich miejscu w
systemie nauk, rozumie réznice
miedzy wspoétczesnymi nurtami
mysli ekonomicznej, zna
twierdzenia wspotczesnych teorii
ekonomicznych

Student posiada pogtebiong
wiedze o wspétczesnych nurtach
mysli ekonomicznej i potrafi
odnies¢ je do strategii
komunikacyjnych stosowanych w
Public Relations.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

Student rozumie znaczenie
wiedzy z zakresu ekonomii i
komunikacji w skutecznym
prowadzeniu dziatan PR oraz
potrafi zasiegna¢ opinii ekspertéw
w przypadku problemow.

[EKONMUZ2_KO01] uznaje
znaczenie wiedzy z zakresu
ekonomii w procesie identyfikacji i
rozwigzywania probleméw
gospodarczych oraz zasiegania
opinii ekspertéw w przypadku
trudnosci z ich samodzielnym
rozwigzaniem

[EKONMU2_W05] ma
rozszerzong wiedze o cztowieku
jako producencie i konsumencie i
poszerzong wiedze o cztowieku
jako tworcey kultury i struktur
spotecznych

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

Student rozumie mechanizmy
wptywu PR na zachowania
konsumenckie oraz role
komunikacji w ksztattowaniu
kultury i struktur spotecznych.

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[EKONMU2_U05] postuguije sie
systemami normatywnymi
(prawnymi, zawodowymi,
etycznymi) i potrafi za ich pomocg
skutecznie rozwigzywac ztozone
problemy gospodarcze i spoteczne

Student potrafi wykorzysta¢ normy
prawne, zawodowe i etyczne w
planowaniu oraz realizacji dziatan
PR, uwzgledniajac ich wptyw na
odbidr spoteczny.

Tresci przedmiotu

1. Wprowadzenie - podstawowe pojecia Public Relations. 2. Kampanie PR skierowane do wnetrza i na
zewnatrz organizacji. 3. Analiza wybranych kampanii PR - cechy dobrych kampanii PR. 4. Rola PR w
budowaniu tozsamosci organizacji. 5. Organizacja imprez specjalnych - eventéw. 6. Media relations -
techniki - konferencje prasowe, notatki prasowe, imprezy dla mediéw 7. Lobbing - podstawowe zasady,
analizy wybranych kampanii lobbingowych. 8. Public relations w sytuacjach kryzysowych - zasady, analizy
przypadkéw. 9. Praca nad projektem kampanii PR.

Wszelkie watpliwosci dotyczace przedmiotu oraz omawianych zagadnien student moze wyjasni¢ podczas
konsultacji z prowadzacym.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Podstawy wiedzy z marketingu

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposéb oceniania (sktadowe) Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowej

projekt 51.0% 100.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur
Fraser P. Seitel, The Practice of Public Relations (11th, 12th or 13th
Edition), Pearson

Woijcik K., Public Relations. Wiarygodny dialog z otoczeniem, Placet,
Pazdziernik 2005; Oledzki J., Tworzydto D., Public Relations.
Znaczenie Spoteczne i Kierunki Rozwoju, Wydawnictwo Naukowe
PWN, Warszawa 2010

Uzupetniajaca lista lektur

Poszewiecki A. Relationship between intellectual property and
economic competitiveness, Zeszyty Naukowe / Akademia Morska w
Szczecinie, 2019, nr 60 (132)

Adresy eZasobow

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Projekt zaliczeniowy z Public Relations moze polega¢ na stworzeniu kompleksowej kampanii PR dla
wybranej organizacji, marki lub wydarzenia. Studenci analizujg grupy docelowe, okreslajg cele
komunikacyjne, wybierajg odpowiednie narzedzia PR (np. media relations, event marketing, dziatania w
mediach spotecznosciowych) oraz opracowujg harmonogram i budzet kampanii. Projekt moze réwniez
zawiera¢ propozycje materiatdw prasowych i strategii kryzysowej. Celem jest pokazanie umiejetnosci
planowania i myslenia strategicznego w zakresie komunikac;ji.

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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