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Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest rozszerzenie i uzupetnienie realizacji wybranych celéw ksztatcenia w zakresie
wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych przewidzianych dla przedmiotu Marketing dla kierunkéw
ekonomia i / lub miedzynarodowe stosunki gospodarcze.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[EKONL3_UO01] potrafi prawidtowo
interpretowac zjawiska
gospodarcze i

spoteczne oraz stosowac wiedze z
ekonomii, finanséw i nauk o
zarzgdzaniu do wyjasniania
zjawisk gospodarczych

Umiejetnie korzysta z metod i
technik analitycznych, w tym
statystycznych oraz badan
marketingowych w procesach
zwigzanych z promocjg i
komunikacjg marketingowa

[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[MSGL3_U01] potrafi prawidtowo
interpretowac i wyjasnia¢ zjawiska
gospodarcze i spoteczne,
analizowac ich przyczyny,
przebieg oraz powigzania miedzy
tymi zjawiskami, korzystajac z
posiadanej wiedzy z ekonomii,
finansow i migdzynarodowych
stosunkow gospodarczych

Posiada umiejetnos¢ efektywnego
i kreatywnego dziatania w
zakresie promocji produktéw i
ustug z uwzglednieniem
dostosowuje sie zmieniajgcej sie
sytuacji i warunkéw rynkowych

[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[EKONL3_KO06] jest gotow do
kierowania sie w zyciu
zawodowym etyka biznesu i
spoteczng odpowiedzialnoscig
biznesu, poszanowania dla innych
oraz bycia lojalnym wobec
pracodawcy

Uwzglednia zasady kierowania i
wspotpracy zespotowej,
przestrzega zasad etyki pracy.

[SK3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[MSGL3_KO06] jest gotéw do
kierowania sie w zyciu
zawodowym etykg biznesu i
spoteczng odpowiedzialnoscig
biznesu, poszanowania dla innych
oraz bycia lojalnym wobec
pracodawcy

Uwzglednia zasady kierowania i
wspotpracy zespotowej,
przestrzega zasad etyki pracy

[SK3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[MSGL3_UQ9] potrafi
komunikowac sie w
migdzynarodowym i
zréznicowanym kulturowo
otoczeniu, z uzyciem pojec¢ z
zakresu miedzynarodowych
stosunkow gospodarczych (w
powigzaniu z wybrang
specjalnoscig na kierunku
migdzynarodowe stosunki
gospodarcze)

Posiada pogtebiong i poszerzong
wiedze o zachowaniach i
preferencjach konsumenckich i
wptywie promocji na te
zachowania oraz jednostki
organizacyjne, w szczegolnosci na
przedsigbiorstwa dziatajgce na
rynku miedzynarodowym

[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[MSGL3_U04] wykorzystuje
posiadang wiedze teoretyczng z
zakresu ekonomii do analizy i
oceny funkcjonowania podmiotéw
gospodarczych na rynku
miedzynarodowym, ze
szczegbinym uwzglednieniem
rynku Unii Europejskiej

Posiada pogtebiong i poszerzong
wiedze o zachowaniach i
preferencjach konsumenckich i
wptywie promocji na te
zachowania oraz jednostki
organizacyjne, w szczegolnosci na
przedsigbiorstwa dziatajgce na
rynku miedzynarodowym.

[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[EKONL3_WO07] ma wiedzg o
podstawowych zasadach
ekonomicznych i finansowych
funkcjonowania oraz zarzgdzania
podmiotami i organizacjami
gospodarczymi, a takze o
normach i regutach prawnych,
organizacyjnych, moralnych i
etycznych funkcjonowania
instytucji publicznych

Efektywnie wykorzystuje i
pogtebia wiedze o relacjach i
oddziatywaniu marketingu,
promoc;ji i komunikacji
marketingowej na zachowania i
preferencje konsumentow i
przedsigbiorstw na rynku.

[SW3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[EKONL3_UQ7] potrafi bra¢ udziat
w analizach i ocenach
alternatywnych

rozwigzan problemow
gospodarczych i spotecznych i
dobiera¢

metody oraz instrumenty
pozwalajgce racjonalnie je
rozstrzygac

Umiejetnie korzysta z metod i
technik analitycznych, w tym
statystycznych oraz badan
marketingowych w procesach
zwigzanych z promocjq i
komunikacjg marketingowa.

[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[EKONL3_WO03] ma
zaawansowang wiedze o
relacjach miedzy podmiotami
gospodarczymi i organizacjami
spotecznymi funkcjonujacymi w
sferze krajowej, miedzynarodowe;j
i miedzykulturowej

Samodzielne diagnozuje i
analizuje zjawiska na rynku
odnoszgce sie do marketingu,
promocji komunikacji
marketingowej. Posiada
pogtebiong i poszerzong wiedze o
wptywie promocji na te
zachowania konsumentow i
przedsigbiorstw. Przygotowuje
samodzielne rozwigzania i
dziatania w zakresie marketingu,
promocji komunikacji
marketingowe;.

[SW3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna
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Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposob weryfikacji i oceny efektu

[EKONL3_UO06] wykorzystuje
posiadang wiedze z zakresu
ekonomii, finanséw i zarzadzania
do rozstrzygania dylematéw
gospodarczych i spotecznych
pojawiajgcych sie w pracy
zawodowej

Posiada umiejetnos¢ efektywnego
i kreatywnego dziatania w
zakresie promocji produktéw i
ustug z uwzglednieniem
dostosowuje sie zmieniajgcej sie
sytuacji i warunkéw rynkowych.
Efektywnie wykorzystuje i
pogtebia wiedze o relacjach i
oddziatywaniu marketingu,
promoc;ji i komunikacji
marketingowej na zachowania i
preferencje konsumentéw i
przedsigbiorstw na rynku.

[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[EKONL3_KO05] prawidtowo
identyfikuje, diagnozuje i
rozstrzyga dylematy oraz rézne
warianty rozwigzan, zwigzane z
wykonywaniem zawodu

Wykorzystuje promocje do
planowania sprzedazy

[SK3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[EKONL3_W11] zna ogdlne
zasady tworzenia i rozwoju form
indywidualnej

przedsiebiorczosci, wykorzystujac
wiedze z zakresu ekonomii,
finansow i nauk o zarzadzaniu

Posiada pogtebiong i poszerzong
wiedze o zachowaniach i
preferencjach konsumenckich i
wptywie promocji na te
zachowania oraz jednostki
organizacyjne, w szczegolnosci na
przedsigbiorstwa dziatajgce na
rynku miedzynarodowym.

[SW3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[MSGL3_WO05] zna i rozumie
podstawowe zasady tworzenia
oraz rozwoju réznych

form przedsigbiorczosci

Krytycznie ocenia role promocji i
komunikacji marketingowej w
holistycznym podejsciu do
marketingu.

[SW3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[MSGL3_WO09] ma wiedze o
cztowieku jako jednostce
podejmujgcej decyzje
ekonomiczne, dziatajgcej w
strukturach spotecznych i
jednostkach organizacyjnych, w
szczegolnosci przedsiebiorstwach
lub prowadzacej indywidualng
dziatalno$¢ gospodarczg

Posiada pogtebiong i poszerzong
wiedze o zachowaniach i
preferencjach konsumenckich i
wptywie promocji na te
zachowania oraz jednostki
organizacyjne, w szczegolnosci na
przedsigbiorstwa dziatajgce na
rynku miedzynarodowym.

[SW3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[MSGL3_W10] zna wybrane
metody i narzedzia, w tym
narzedzia informatyczne i techniki
pozyskiwania danych,
pozwalajace opisywac i
analizowac¢ podmioty gospodarcze
funkcjonujace na rynku
miedzynarodowym, a takze zna
procesy i zjawiska w nich i miedzy
nimi zachodzace oraz procesy
wspomagajgce podejmowanie
decyzji

Zna mozliwosci wspomagania
dziatan z zakresu promogiji i
komunikacji marketingowej przy
wykorzystaniu narzedzi
informatycznych i Al.

[SW3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[MSGL3_KO05] prawidtowo
identyfikuje, diagnozuje i
rozstrzyga dylematy oraz
rézne warianty rozwigzan
zwigzane z wykonywaniem
zawodu

Posiada umiejetnos¢ efektywnego
i kreatywnego dziatania w
zakresie promoc;ji produktéw i
ustug z uwzglednieniem
dostosowuje sie zmieniajacej sie
sytuacji i warunkéw rynkowych

[SK3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[MSGL3_KO04] jest gotéw myslec¢ i
dziata¢ w sposoéb przedsiebiorczy;
dostosowuje

sie do nowych sytuacji i
warunkoéw, podejmuje wyzwania
kreatywnego myslenia, jest
odporny na porazki, umie
identyfikowa¢ zagrozenia oraz
ocenic ryzyko ich wystgpienia

Potrafi wykorzysta¢ narzedzia
promoc;ji do planowania
dziatalnosci strategicznej
przedsigbiorstwa.

[SK3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[MSGL3_U15] potrafi odpowiednio
okreslac priorytety i planowa¢ oraz
organizowac zadania zwigzane z
ich realizacjg, a takze
monitorowac i oceniaé postepy
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Potrafi przedstawi¢ plan promocji
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[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna
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Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposob weryfikacji i oceny efektu

[MSGL3_U10] potrafi aktywnie
braé¢ udziat w debacie,
prezentowac wiasne stanowisko,
popierajgc je argumentacjg opartg
na wybranych teoriach, poglagdach
réznych autoréw i/lub danych
statystycznych

Umiejetnie korzysta z metod i
technik analitycznych, w tym
statystycznych oraz badan
marketingowych w procesach
zwigzanych z promocjq i
komunikacjg marketingowa.
Samodzielne diagnozuje i
analizuje zjawiska na rynku
odnoszgce sie do marketingu,
promocji komunikacji
marketingowe;.

[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[EKONL3_U15] potrafi
samodzielnie uzupetniac i
doskonali¢ nabytg wiedze i
umiejetnosci ekonomiczne, jest
otwarty na nowe pomysty i
techniki, ma sktonno$¢ do nauki
kazdg metoda oraz sktonnosé do
interakcji z innymi uczestnikami
procesu

uczenia sie

Posiada umiejetnos¢ efektywnego
i kreatywnego dziatania w
zakresie promocji produktéw i
ustug z uwzglednieniem
dostosowuje sie zmieniajgcej sie
sytuacji i warunkéw rynkowych.

[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[EKONL3_U02] potrafi
wykorzysta¢ posiadang wiedze
teoretyczng i

pozyskiwac dane do analizowania
konkretnych procesoéw i zjawisk
gospodarczych i spotecznych oraz
analizowac te

zjawiska za pomoca metod
stworzonych w ekonomii,
finansach

i naukach o zarzgdzaniu

Posiada umiejetnos¢ efektywnego
i kreatywnego dziatania w
zakresie promocji produktéw i
ustug z uwzglednieniem
dostosowuje sie zmieniajgcej sie
sytuacji i warunkéw rynkowych.

[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

Tresci przedmiotu

Temat 1. Promocja w strategii marketingowej organizacji Ksztattowanie relacji organizacja - otoczenie

Promocja jako forma komunikacji rynkowej Proces komunikacji rynkowe;j

Temat 2. Planowanie dziatalno$ci promocyjnej Promocja w strategii rozwoju organizacji Promocja jako
element dziatalnosci marketingowej organizacji Instrumenty komunikacji rynkowe;j

Temat 3. Masowa komunikacja marketingowa - reklama Kampania reklamowa i jej cele / Media reklamy /

Media plan w reklamie

Temat 4. Masowa komunikacja marketingowa - public relations Ksztattowanie relacji z mediami Elementy
kampanii PR Zarzgdzanie sytuacjg kryzysowg

Temat 5. Masowa komunikacja marketingowa - sponsoring Przyczyny wyodrebnienia sponsoringu z PR
Istota, zakres i formy sponsoringu Perspektywy rozwoju sponsoringu

Temat 6. Sprzedaz osobista i zarzgdzanie dziatem sprzedazy Proces sprzedazy osobistej Formy sprzedazy
osobistej Zarzgdzanie dziatem sprzedazy

Temat 7. Badanie promocji: Badanie skutecznosci promocji / Badanie efektywnos$ci promoc;ji

Tematy 8 - Planowanie kampanii promocyjnej: Cele, Zasoby, Grupa docelowa, Wybor kanatéw i
instrumentéw, Planowanie budzetu, Btedy kampanii promocyjnych

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Wiedza z mikro i makroekonomii i marketingu

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposéb oceniania (sktadowe)

Prog zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

Praca projektowa pisemna

51.0%

100.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

J.W. Wiktor, Promocja. System komunikacji przedsigbiorstwa z
rynkiem. WN PWN, Warszawa 2006. T. Taranko. Komunikacja
marketingowa. Wyd. Nieoczywiste, 2018. Literatura uzupetniajgca: W.
Grzegorczyk: Marketing na rynku miedzynarodowym. Wyd. Oficyna,
Krakéw 2009 Komunikowanie sie¢ w marketingu. Red. H. Mruk. Wyd.
PWE, Warszawa 2004. Ph. Kotler: Marketing. Dom Wydawniczy

REBIS, Poznan 2005.
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Uzupetniajaca lista lektur

Czasopismo: Marketing i Rynek. PWE, Warszawa.

Czasopismo: Marketer +

Czasopismo: E-commerce w praktyce

Badania wtasne KRT wykorzystane w przygotowaniu komponentéw
przedmiotu:

Badania wizerunku marek autobusow wsrod pasazeréw komunikaciji
miejskiej. Raporty z badan marketingowych. ZKM w Gdyni. Gdynia
2001.

K. Grzelec, O. Wyszomirski, Promocja ustug transportu publicznego na
przyktadzie Zarzgdu Komunikacji Miejskiej w Gdyni. Biuletyn
Komunikacji Miejskiej nr 72, ISSN 1234-9399, Warszawa 2003.

K. Grzelec, J. Staszak: Promocja ustug komunikacji miejskiej w Gdyni
w $wietle wynikéw badan marketingowych z 2004 r. Biuletyn
Komunikacji Miejskiej nr 80, ISSN 1234-9399, Warszawa 2004, s.
36-43.

K. Grzelec, O. Wyszomirski: Image building and public relations at
ZKM, Public Transport Authority for Gdynia, Poland. Public Transport
International. No 01/2005. UITP. Bruxelles. ISSN 1016-796X, s. 36-39.

K. Hebel, M. Wotek, DEVELOPING THE IMAGE OF TROLLEYBUS
TRANSPORTATION, 8th Scientific and Technical Conference,
Transportation Systems Theory and Practice, 2011

K. Hebel, M. Wotek, O Wyszomirski, Percepcja transportu
trolejbusowego w Swietle wynikéw badan preferencji i zachowan
komunikacyjnych mieszkancow. Wyniki badan marketingowych. 2011.

M. Wotek, Promocja transportu trolejpusowego w $wietle analizy
studidw przypadkéw Gdyni i Salzburga. Transport Miejski i Regionalny
07/2013, s. 15-20.

Ewolucja informacji o ustugach w zbiorowym transporcie miejskim na
przykifadzie Zarzgdu Komunikacji Miejskiej w Gdyni Maciej Helbin,
Olgierd Wyszomirski. Transport Miejski i Regionalny nr 4/2020, s.
16-21.

Adresy eZasobdéw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

1. Prosze wskazac btedu w zatgczonym do zaje¢ przekazie promocyjnym.

2. Prosze zaprojektowa¢ plan promocji dla wybranego produktu/ustugi.

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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