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Semestr studiow 6 Liczba punktow ECTS 2.0
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Odpowiedzialny za przedmiot

dr Marcin Krzaczek

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ (0.0 30.0 0.0 0.0 0.0 30
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtosc¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywnosc¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |30 0.0 0.0 30
studenta

Cel przedmiotu

Po odbytym kursie student powinien znaé podstawowe elementy e-marketingu i e-biznesu, wybrac
odpowiednie dziatania do danej sytuacji oraz umie¢ oceni¢ efektywnos$c¢ dziatan z zakresu e-marketingu i e-

biznesu.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[EKONL3_U13] potrafi
wspotdziata¢ i pracowaé w grupie
(w tym w

$rodowisku miedzynarodowym),
przyjmujac w niej rézne role

potrafi wspétdziata¢ i pracowaé w
grupie zarzadzajgcej e-
przedsiebiorstwem (w tym w
$rodowisku miedzynarodowym),
przyjmujac w niej rézne role

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[MSGL3_W15] ma
zaawansowang wiedze o
zarzadzaniu podmiotem
gospodarczym na rynku
miedzynarodowym, zna i rozumie
strategie oraz narzedzia
marketingowe wykorzystywane w
tym zarzadzaniu

ma zaawansowang wiedze o
zarzadzaniu internetowym
podmiotem gospodarczym na
rynku miedzynarodowym, zna i
rozumie strategie oraz narzedzia
e-marketingowe wykorzystywane
w tym zarzgdzaniu.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_KO04] jest gotéw myslec¢ i
dziata¢ w sposoéb przedsiebiorczy;
dostosowuje

sie do nowych sytuacji i
warunkow, podejmuje wyzwania
kreatywnego myslenia, jest
odporny na porazki, umie
identyfikowa¢ zagrozenia oraz
ocenic ryzyko ich wystapienia

jest gotdw myslec i dziata¢ w
sposob przedsiebiorczy dzieki
umiejetnemu zastosowaniu
narzedzi e-marketingowych;
dostosowuje sie do nowych
sytuacji i warunkéw, podejmuje
wyzwania kreatywnego myslenia,
jest odporny na porazki, umie
identyfikowa¢ zagrozenia oraz
oceni¢ ryzyko ich wystgpienia.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SK5] realizacja zadania
problemowego

[EKONL3_W04] zna rodzaje wiezi
gospodarczych i spotecznych oraz
rzadzace nimi
prawidtowosci

zna rodzaje wiezi w e-gospodarce
i spoteczenstwie oraz rzadzace
nimi prawidtowosci

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_U08] wykorzystuje
podstawowe metody i programy
komputerowe oraz techniki i
narzedzia marketingowe do
pozyskiwania i analizy

danych, niezbednych w pracy
zawodowej w celu diagnozowania
procesow gospodarczych oraz
podejmowania wtasciwych decyzji
ekonomicznych

wykorzystuje podstawowe metody
i programy komputerowe oraz
techniki i narzedzia marketingu
internetowego do pozyskiwania i
analizy danych, niezbednych w
pracy zawodowej w celu
diagnozowania proceséw
gospodarczych oraz
podejmowania wtasciwych decyzji
ekonomicznych

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[EKONL3_KO02] ma swiadomos¢
poziomu swojej wiedzy w obszarze
ekonomii, rozumie potrzebe
pogtebiania oraz

aktualizowania tej wiedzy przez
cate zycie

ma $wiadomos¢ poziomu swojej
wiedzy w obszarze e-biznesu,
rozumie potrzebe pogtebiania oraz
aktualizowania tej wiedzy przez
cate zycie

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SK5] realizacja zadania
problemowego

[MSGL3_WO07] zna i rozumie
rodzaje wiezi ekonomicznych oraz
rzadzace nimi prawidtowosci, w
tym zasady funkcjonowania rynku
i mechanizmu rynkowego,
zaréwno w aspekcie krajowym, jak

i miedzynarodowym

zna i rozumie rodzaje wiezi
ekonomicznych oraz rzadzace
nimi prawidtowosci, w tym zasady
funkcjonowania rynku
elektronicznego i mechanizmu
rynkowego, zarébwno w aspekcie
krajowym, jak i miedzynarodowym.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SW5] realizacja zadania
problemowego

Tresci przedmiotu

1. Marketing online vs marketing tradycyjny

2. Najwazniejsze elementy e-marketingu

3. Strony internetowe

4. E-commerce i e-dystrybucja

5. Marketing w mediach spotecznosciowych

6. Google - SEM, SEO, AdWords, Analytics

7. Reklama online

8. Affiliate marketing, retargeting, content marketing, RTM

9. E-mail marketing

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Znajomos¢ elementow komunikacji marketingowe;.

Znajomos¢ jezyka angielskiego.
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Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe) Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowej
Obecnos¢, aktywnosé i pracana  |51.0% 35.0%
zajeciach
Projekt semestralny 51.0% 40.0%
Kolokwium 51.0% 25.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Content Marketing : dotrzyj, zainteresuj, zatrzymaj - sztuka
pozyskiwania klientéw za pomocg tresci, Tomasz Stopka, Poltex,
Warszawa 2017;

Homo irretitus: w sieci serwiséw spotecznosciowych, reklamy i
marketingu spotecznego, praca zbiorowa pod redakcjg Katarzyny
Walotek-Scianskiej i Michata Szyszki, Wyzsza Szkota Humanitas,
Sosnowiec 2014;

Google Analytics dla marketingowcéw, Martyna Zastrozna, Helion,
Gliwice 2014.

Uzupetniajaca lista lektur

Nadchodzi era e-maklera, Marcin Krzaczek, Gazeta Bankowa, marzec
2010.

Adresy eZasobdéw

Podstawowe

https://www.iab.org.pl/aktualnosci/raport-strategiczny-
internet-2023-2024-iab-polska-juz-dostepny/ - Raport Strategiczny IAB
Internet 23/24

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Stworzenie szablonu strony internetowej dla wybranego przyktadu przedsiebiorstwa.

Stworzenie profilu w mediach spotecznosciowych dla wybranego przedsiebiorstwa.

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Data wygenerowania:

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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