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Rok akademicki realizaciji
przedmiotu

2025/2026

Poziom ksztatcenia Il stopnia Grupa zaje¢ Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ fakultatywnych

Forma studiéw stacjonarne Sposob realizacji na uczelni

Rok studiow 2 Jezyk wyktadowy polski

Semestr studiow 4 Liczba punktow ECTS 5.0

Profil ksztatcenia ogdlnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Ekonomiczny -> Katedra Zréwnowazonych Proceséw Rynkowych

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr Joanna Adamska

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

dr Joanna Adamska

dr Urszula Mrzygtéd

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ (0.0 30.0 0.0 0.0 0.0 30
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta [Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |30 0.0 0.0 30
studenta

Cel przedmiotu

Kurs ma na celu promowanie przedsiebiorczosci i innowacyjnosci poprzez zapewnienie studentom wiedzy
na temat réznych modeli i koncepcji finansowania spotecznos$ciowego, a takze nauczenie ich praktycznych
umiejetnosci niezbednych do planowania, realizacji i zarzadzania udang kampanig crowdfundingowa.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[EKONMU2_W11] zna
szczegobtowe zasady tworzenia
oraz rozwoju form indywidualnej
przedsigbiorczos$ci, wykorzystujac
wiedze z zakresu ekonomii,
finanséw i nauk o zarzadzaniu

Student zna szczegotowe zasady
tworzenia oraz rozwijania
indywidualnych inicjatyw
przedsigbiorczych z
wykorzystaniem finansowania
spotecznosciowego, integrujac
wiedze z zakresu ekonomii,
finanséw oraz nauk o zarzadzaniu.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGMU2_W11] ma
podbudowang teoretycznie,
pogtebiong wiedze na temat
kluczowych zagadnien z zakresu
zarzgdzania podmiotem
gospodarczym na rynku krajowym
i miedzynarodowym oraz
wybranych szczegétowych
zagadnien dotyczacych
miedzynarodowego taricucha
dostaw

Student ma podbudowang
teoretycznie, pogtebiong wiedze
na temat kluczowych zagadnien
zwigzanych z zarzgdzaniem
przedsiewzieciem
crowdfundingowym na rynku
krajowym i migdzynarodowym, w
tym wybranych aspektow
funkcjonowania
miedzynarodowego farcucha
dostaw w kontekscie realizacji
projektow finansowanych
spotecznosciowo.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[EKONMUZ2_U10] posiada
pogtebiong umiejetnosé
przygotowania specjalistycznych
wystapien ustnych, w jezyku
polskim i jezyku obcym z
problematyki gospodarczej i
spotecznej, z wykorzystaniem
specijalistycznych ujec
teoretycznych, zasad
gromadzenia réznych zrédet
danych, ich opisu i interpretaciji
oraz wnioskowania na bazie
literatury naukowej, potrafi
przygotowac i poprowadzi¢ debate

Student posiada pogtebiong
umiejetnos¢ przygotowania
specjalistycznych wystgpien
ustnych w jezyku polskim i
angielskim na temat zagadnien
zwigzanych z crowdfundingiem
oraz przedsigbiorczo$cig
spoteczng i gospodarcza,
wykorzystujac specjalistyczne
koncepcje teoretyczne, zasady
gromadzenia i analizy danych z
réznych zrédet oraz formutowania
wnioskéw w oparciu o literature
naukows; potrafi réwniez
przygotowac i poprowadzi¢ debate
na tematy zwigzane z
finansowaniem spotecznosciowym.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGMU2_U13] posiada
pogtebiong umiejetnos¢
przygotowania

specjalistycznych prac pisemnych
w jezyku polskim i jezyku

obcym z problematyki
gospodarczej i spotecznej, z
wykorzystaniem specjalistycznych
ujec teoretycznych i
metodologicznych, gromadzenia
réznych zrédet danych, ich

opisu i interpretacji, zasad
formutowania hipotez oraz
wnioskowania na bazie literatury
naukowej i danych
faktograficznych, potrafi
dokonywacé rozwinietych poréwnan
miedzynarodowych

Student posiada pogtebiong
umiejetnos¢ przygotowania
specjalistycznych prac pisemnych
w jezyku polskim i angielskim na
temat zagadnien zwigzanych z
crowdfundingiem oraz
problematyka spoteczno-
gospodarczg, z wykorzystaniem
zaawansowanych uje¢
teoretycznych i metodologicznych,
zasad gromadzenia, opisu i
interpretacji danych z réznych
zrodet, formutowania hipotez
badawczych oraz wyciagania
wnioskéw na podstawie literatury
naukowej i danych empirycznych;
potrafi takze przeprowadzacé
pogtebione poréwnania
miedzynarodowe dotyczace
zjawisk zwigzanych z
finansowaniem spoteczno$ciowym.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGMU2_KO03] jest gotéw do
aktywnego uczestniczenia w
grupach,

organizacjach i instytucjach
realizujgcych profesjonalne
projekty

dotyczace funkcjonowania
podmiotéw gospodarczych w
warunkach globalizacji i rozwoju
procesoéw integracyjnych

Jest gotéw do aktywnego
uczestniczenia w grupach,
organizacjach i instytucjach
realizujgcych profesjonalne
projekty crowdfundingowe
zwigzane z funkcjonowaniem
podmiotéw gospodarczych w
warunkach globalizacji i rozwoju
procesow integracyjnych.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[EKONMUZ2_KO03] inspiruje i
organizuje przygotowywanie
projektow ekonomiczno-
spotecznych, w zgodzie z ideg
Zréwnowazonego rozwoju,
potrafigc godzi¢ wymagania
prawne, ekonomiczne,
ekologiczne, polityczne i spoteczne

Student inspiruje i organizuje
przygotowanie projektéw
ekonomiczno-spotecznych
finansowanych w modelu
crowdfundingowym, zgodnie z
zasadami zrbwnowazonego
rozwoju, umiejetnie godzac
wymagania prawne, ekonomiczne,
ekologiczne, polityczne i
spoteczne w procesie planowania
i realizacji przedsiewziec.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport
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Efekt kierunkowy Efekt z przedmiotu Sposob weryfikacji i oceny efektu

[EKONMU2_U14] potrafi
odpowiednio okreslac¢ priorytety
oraz planowac i organizowac
zadania zwigzane z ich realizacja,
a takze monitorowac i ocenia¢

postepy

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

Student potrafi okresla¢ priorytety
oraz skutecznie planowac,
organizowac i realizowac zadania
zwigzane z przygotowaniem i
prowadzeniem kampanii
crowdfundingowej, a takze
monitorowac jej przebieg i oceniac
postepy na poszczegdinych
etapach projektu.

Tresci przedmiotu

Na kazdych zajeciach studenci bedg analizowa¢ studia przypadkéw rzeczywistych kampanii
crowdfundingowych. Poprzez dyskusje, prace grupowa i analize dostarczonych materiatéw bedziemy
zgtebia¢ rézne aspekty crowdfundingu oraz projektéw, zgodnie z ponizszym wykazem.

Na zakonczenie kursu studenci, pracujac w grupach, opracuja propozycje kampanii crowdfundingowej dla
rzeczywistego lub hipotetycznego projektu, z opcjonalng mozliwoscig uruchomienia kampanii na platformie
crowdfundingowe;j (nie jest to jednak obowigzkowa czes$¢ kursu).

Studenci beda mie¢ réwniez mozliwos¢ uczestnictwa w miedzynarodowym seminarium w trakcie trwania
kursu.

Wprowadzenie do crowdfundingu: Zrozumienie koncepcji crowdfundingu; przeglad historyczny i ewolucja.
Tworcy i wspierajacy.

Platformy crowdfundingowe: rézne typy platform; optaty; regulacje.

Modele crowdfundingu bezinwestycyjnego: crowdfunding oparty na nagrodach i darowiznach. Przeglad,
statystyki i regulacje.

Wiasnosé intelektualna w kampaniach crowdfundingowych.

Crowdfunding inwestycyjny: crowdfunding udziatowy definicje, typy i regulacje. Analiza pozyczek
spotecznosciowych (peer-to-peer lending).

Rola tworcéw kampanii: Rézne typy: osoby fizyczne, organizacje pozarzadowe, instytucje publiczne, firmy
prywatne; zalety i wady; relacje ze wspierajacymi.

Udana kampania crowdfundingowa: Grupy docelowe i weryfikacja rynkowa; narracja kampanii; cele
finansowe i budzetowanie; multimedia w skutecznym opowiadaniu historii. Studium przypadkoéw i dobre
praktyki.

Obecnos¢ online: budowanie marki w crowdfundingu, wykorzystanie mediéw spotecznosciowych i strategii
marketingu cyfrowego; rola komunikacji ze wspierajgcymi; zachowanie przejrzystosci. Studium przypadkéw i
dobre praktyki.

Logistyka kampanii i strategie po jej zakonczeniu: czas trwania, czestotliwo$¢ aktualizacji; strategie dla
kampanii nagrodowych; budowanie i utrzymywanie relacji ze wspierajgcymi. Studium przypadkéw i dobre
praktyki.

Czes¢ etapdw pracy nad projektem bedzie realizowana podczas konsultacji / godzin otwartych.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Kreatywnos¢ i che¢ do pracy nad projektem crowdfundingowym, umiejetnosci komunikacyjne.

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sktadowa oceny koncowej
100.0%

Prég zaliczeniowy
51.0%

Sposoéb oceniania (sktadowe)
Projekt

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

a) Shneor, R., Zhao, L., & Fliten, B. T. (2020). Advances in
crowdfunding: Research and practice (p. 531). Springer Nature.
Shneor, R., Mrzygtéd, U., Adamska-Mieruszewska, J., & Fornalska-
Skurczynska, A. (2022). The role of social trust in reward

crowdfunding campaigns design and success. Electronic Markets, 1-16.

Uzupetniajaca lista lektur
b) Cumming, D., & Hornuf, L. (2018). The economics of crowdfunding.
Palgrave Macmillan

Adresy eZasobdéw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania
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Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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