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Rektor -> Wydziat Ekonomiczny -> Katedra Transportu i Handlu Morskiego -> Zaktad Gospodarki
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Cel przedmiotu

Celem przedmiotu Business Presentation Workshop jest rozwijanie umiejetnosci skutecznego

przygotowywania i prowadzenia profesjonalnych prezentacji biznesowych w kontekscie logistyki i
mobilnosci. Student doskonali kompetencje komunikacyjne, uczy sie stosowaé odpowiednie strategie
retoryczne, wizualne i jezykowe, a takze ¢wiczy autoprezentacje i wystgpienia publiczne z wykorzystaniem
specjalistycznej terminologii oraz narzedzi wspierajgcych prezentacje w srodowisku miedzynarodowym.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[EKONL3_W02] ma
zaawansowang wiedzeg o réznych
rodzajach istniejacych
podmiotéw i organizaciji
gospodarczych oraz instytucji
publicznych

Student posiada zaawansowang,
wiedze na temat struktury,
funkcjonowania i specyfiki réznych
typow podmiotéw gospodarczych
(przedsiebiorstw prywatnych,
spotdzielni, przedsigbiorstw
panstwowych), organizac;ji
ekonomicznych (bankéw, instytucji
finansowych, gietd) oraz instytucji
publicznych (organéw
administracji, agencji rzadowych,
organizacji miedzynarodowych) i
potrafi identyfikowac¢ ich role w
systemie gospodarczym.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[IBL3_WO01] posiada wiedze z
zakresu ekonomii i finansoéw,
obejmujaca krytyczne zrozumienie
teorii biznesu miedzynarodowego

Student posiada wiedze z zakresu
ekonomii i finanséw obejmujaca
krytyczne zrozumienie teorii
biznesu miedzynarodowego oraz
potrafi skutecznie prezentowaé
ztozone koncepcje ekonomiczne i
finansowe w kontekscie
globalnym, adaptujac przekaz do
potrzeb réznorodnych grup
odbiorcéw w srodowisku
miedzynarodowym.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_WO01] ma
zaawansowang wiedze z zakresu
nauk ekonomicznych, w
szczegolnosci ekonomii i jej
miejsca w systemie nauk, w tym w
obrebie pokrewnych dyscyplin
naukowych

Student/ka posiada
zaawansowang wiedze z zakresu
nauk ekonomicznych, w
szczegolnosci rozumie miejsce
ekonomii w systemie nauk oraz jej
powigzania z pokrewnymi
dyscyplinami naukowymi.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[EKONL3_WO01] ma
zaawansowang wiedze o
charakterze nauk spotecznych, ich
miejscu w systemie nauk, zna role
nauk ekonomicznych w tym
systemie i postuguje sie
uniwersalng terminologig
ekonomiczng

Student posiada zaawansowang
wiedze na temat charakteru nauk
spotecznych i ich miejsca w
systemie nauk, rozumie role nauk
ekonomicznych w tym systemie
oraz sprawnie postuguje sie
uniwersalng terminologig
ekonomiczng w kontekscie
prezentacji biznesowych.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[IBL3_WO02] zna i rozumie
podstawowe pojecia i terminologie
z zakresu biznesu
miedzynarodowego,
miedzynarodowych stosunkow
gospodarczych i finansowych oraz
dziedzin pokrewnych

Student zna i rozumie
podstawowe pojecia i terminologie
z zakresu biznesu
miedzynarodowego,
miedzynarodowych stosunkow
gospodarczych i finansowych oraz
dziedzin pokrewnych, a takze
potrafi je skutecznie komunikowaé
i prezentowac w kontekscie
biznesowym.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_WO02] zna i rozumie w
zaawansowanym stopniu
terminologie z zakresu
miedzynarodowych stosunkow
gospodarczych i dyscyplin
komplementarnych

Student zna i rozumie w
zaawansowanym stopniu
terminologie z zakresu prezentaciji
biznesowych, komunikacji w
Srodowisku ekonomicznym oraz
dyscyplin komplementarnych,
umozliwiajaca skuteczne
przygotowanie i przeprowadzenie
prezentacji dla réznorodnych grup
odbiorcow w kontekscie
migdzynarodowym.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

Tresci przedmiotu

Struktura i logika prezentaciji
Wizualizacja tresci
Prezentowanie danych i analiz

©CoNoOOrWN =

Wprowadzenie do sztuki prezentacji biznesowe;j
Zasady profesjonalnej komunikacji
Jezyk prezentacji styl i terminologia

Prezentacje w $rodowisku migdzynarodowym
Indywidualne i zespotowe prezentacje
Zarzadzanie stresem i wystgpieniami na zywo
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Wymagania wstepne
i dodatkowe

*  Ukonczenie przedmiotu "Mikroekonomia" i "Makroekonomia" (podstawy teoretyczne)
* Podstawowa znajomos¢ pakietu Microsoft Office (PowerPoint, Excel) lub Google Workspace

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowe;j

Prezntacja

51.0%

100.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Krzemien, G. (2019). Wtasna firma krok po kroku: Dziataj
skutecznie na kazdym etapie rozwoju swojego biznesu. MT Biznes.
Reynolds, G. (2018). Presentation zen: Prosty sposéb na
przygotowanie i przeprowadzenie prezentacji [Presentation zen: A
simple way to prepare and deliver presentations]. Helion.

Uzupetniajaca lista lektur

Batko, A. (2019). Sztuka prezentacji. Jak zostac mistrzem
prezentacji i przekonywac stowem. Wydawnictwo Helion.

Bralczyk, J. (2017). Jezyk na sprzedaz. Czyli o tym, jak jezyk stuzy
reklamie i jak reklama uzywa jezyka. Wydawnictwo Gdanskie.
Celuch, K. (2020). Skuteczna prezentacja. Jak przygotowac i
przeprowadzi¢ prezentacje, ktora przekona odbiorcow.
Wydawnictwo MT Biznes.

Adresy eZasobdéw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

najskuteczniejsze?

Ktére z prezentowanych technik opanowania stresu przed sytgpieniem publicznym sg w Twoim przypadku

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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