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Rok akademicki realizaciji
przedmiotu

2025/2026

Poziom ksztatcenia Il stopnia Grupa zaje¢ Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Forma studiéw stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 1 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 1 Liczba punktow ECTS 2.0
Profil ksztatcenia praktyczny Forma zaliczenia zaliczenie
Jednostka prowadzaca
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr Arkadiusz Koztowski
wyktadowcy (wyktadowcow) | Prowadzacy zajecia z przedmiotu | mgr Adam Majchrzak
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ (0.0 15.0 0.0 0.0 0.0 15
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtosc¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywnos¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |15 2.0 33.0 50
studenta

Cel przedmiotu

Na zajeciach studenci zapoznajg sie z procesem projektowania badar medioznawczych, technikami wyboru
proby badawczej oraz doborem odpowiednich metod badawczych do przyjetych hipotez badawczych.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[DZIKSMU2_U01] Potrafi
prawidtowo dobiera¢ zrodta,
poprawnie stosowa¢ metody
badawcze wtasciwe dla warsztatu
badawczego komunikologa i
medioznawcy oraz efektywnie
selekcjonowac informacje w celu
rozwigzywania sformutowanego
przez siebie lub innych zadania.

Student wie, jak korzysta¢ z
dostepnych zrédet naukowych i
wyciggaé wnioski na ich
podstawie, by przeprowadzi¢
poprawne badanie medioznawcze.

[DZIKSMU2_KO03] Potrafi
odpowiedzialnie wykonywaé
powierzone zadania, wywigzuje
sie z zobowigzan pracy w zespole,
inicjuje i prowadzi wspétprace z
otoczeniem

spotecznym.

Student potrafi wspoétpracowac z
otoczeniem oraz wykorzystuje
dostepne narzedzia, by
opracowac badanie
medioznawcze.

[DZIKSMU2_U10] Potrafi
wspotdziata¢ i pracowaé w grupie,
wyznaczaé oraz realizowac
wspolne cele, przyjmowaé w
zespole rézne role, w tym
kierownicze.

Student potrafi projektowac
badanie medioznawcze w grupie i
wie, jak rozdysponowac¢ zadania w
czasie prac badawczych.

[DZIKSMU2_WO03] Ma
rozszerzong wiedze na temat
metod i teorii wlasciwych
badaniom medioznawczym oraz
istniejgcych miedzy nimi
zaleznosci oraz wiedze z
zakresu innych dyscyplin
naukowych wnoszgcych
teoretyczng i praktyczng
podbudowe do zaawansowane;j
analizy zagadnien wiasciwych
dla programu kierunku
dziennikarstwo i komunikacja
spoteczna.

Student zna teorie i metody
badawcze stosowane w ramach
badan medioznawczych.

[DZIKSMU2_U03] Potrafi
formutowac i rozwigzywac
problemy badawcze obejmujace
analize prac innych autorow,
synteze roznych idei i pogladow,
dobér metod i konstruowanie
narzedzi badawczych,
opracowanie i prezentacje
wynikéw z wykorzystaniem
zaawansowanych technik
informacyjno-komunikacyjnych,
pozwalajgce na oryginalne
rozwigzywanie ztozonych
problemoéw w zakresie nauk o
komunikacji spotecznej i mediach.

Student wie, jak rozwigzywaé
problemy badawcze wtasciwe dla
dyscypliny naukowej nauki o
mediach i komunikacji spotecznej
oraz rozumie znaczenie krytycznej
analizy dostepnych opracowan
naukowych.

[DZIKSMU2_K02] Uznaje
znaczenie wiedzy w
rozwigzywaniu probleméw
poznawczych i praktycznych. Jest
gotéw zasiegac opinii ekspertow w
przypadku trudnosci z
samodzielnym rozwigzaniem
problemu.

Student rozumie znaczenie
wiedzy w projektowaniu badan
medioznawczych i wie, jak
rozwigzywac praktyczne i
teoretyczne problemy na drodze
badan.

[DZIKSMU2_U07] Potrafi
przygotowaé obszerne przekazy
ustne, pisemne i wizualne.
Wykorzystuje specjalistyczng dla
dyscypliny terminologie w oparciu
o

samodzielnie wyszukane,
przeanalizowane, ocenione i
wyselekcjonowane zrédta
informacji uwzgledniajgc dorobek
nauk o komunikacji spotecznej i
mediach oraz innych dyscyplin
naukowych.

Student potrafi przygotowac
przekazy ustne, pisemne i
wizualne w odniesieniu do badan
medioznawczych.

[DZiIKSMU2_KO01] Potrafi na
podstawie wtasnej wiedzy
krytycznie ocenic¢ odbierane tresci.

Student wie, jak krytycznie
analizowa¢ badania
medioznawcze i wie, jak wyciagac
wnioski na ich podstawie.
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Tresci przedmiotu

wprowadzenie do metod badan medioznawczych

media jako zrodto badan naukowych i rynkowych
projektowanie badan mediéw i wybér metody badawczej
metody ilosciowe i jako$ciowe w badaniach mediéw
analiza zawartosci mediow jako metoda badawcza
badania czytelnictwa, ogladalnosci, stuchalnosci
specyfika badan mediéw tradycyjnych i nowych mediow

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Podstawowa znajomos$¢ metod badawczych oraz analizy tekstéw tradycyjnych i internetowych.

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektéw uczenia sie

Sposéb oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowej

aktywnos¢, praca zaliczeniowa

51.0% 100.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

1. Babbie E., Badania spofeczne w praktyce, Warszawa 2004.

2. Gackowski T., Lgczynski M., Majchrzyk L. i in. (red.), Skrypt do
analizy zawartosci prasy, Warszawa 2007.

3. Kozinets R.V., Netnografia. Badania etnograficzne online, Warszawa
2012.

4. Lisowska-Magdziarz M., Analiza zawarto$ci mediéw. Przewodnik dla
studentéw, Krakéw 2004.

5. Wimmer R. D., DominickJ.R., Mass media. Metody badan, Krakow
2008.

6. Szymanska A., Lisowska-Magdziarz M., Hass A. (red.), Metody
badan medioznawczych i ich zastosowanie, Krakéw 2018.

7. T. Gackowski, M. taczynski (red.), Metody badania wizerunku w
mediach, Warszawa 2009, s. 17-78.

Uzupetniajgca lista lektur

1. Creswell J. W., Projektowanie badan naukowych. Metody
Jakosciowe, ilosciowe i mieszane, Krakow 2013.

2. Jemielniak D., Badania jako$ciowe. Metody i narzedzia, Warszawa
2012.

3. Jemielniak D., Zycie wirtualnych dzikich. Netnografia Wikipedii -
najwigekszego projektu wspoftworzonego przez ludzi, Warszawa 2013.

4. Sztumski J., Wstep do metod i technik badan spotecznych, Katowice
2005.

5. Szczepaniak K., Zastosowanie analizy zawarto$ci tresci w badaniach
artykutow prasowych, Acta UniversitatisLodziensis, Folia Sociologica nr
42/2012.

6. Babbie E., Podstawy badan spotecznych, Warszawa 2008.

Adresy eZasobdéw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

* metody badan mediéw tradycyjnych (gazety, radio, telewizja)
*  metody badan mediéw cyfrowych (media spotecznosciowe)
» realizowanie projektéw badawczych i analizy krytycznej wynikéw

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Data wygenerowania:

10.03.2026 10:48
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