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Cel przedmiotu

Cel przedmiotu

1.

Zapoznanie studentéw z zasadami i etapami projektowania kampanii public relations — od diagnozy
problemu komunikacyjnego po ewaluacje efektéw dziatan.

Wyksztatcenie umiejetnosci analizy sytuacji komunikacyjnej, okreslania celéw, grup interesariuszy i
odbiorcéw oraz formutowania kluczowych przekazéw kampanii.

Rozwijanie umiejetnosci projektowania spojnej strategii komunikacyjnej, obejmujacej dobdr kanatéw,
narzedzi i form komunikacji, harmonogram, podstawowe zatozenia budzetowe oraz metody pomiaru

efektow.

Przygotowanie studentéw do zespotowego opracowywania i prezentowania projektu kampanii PR, z
uwzglednieniem wspotczesnych technologii, zasad etyki zawodowej i odpowiedzialnego wykorzystania

narzedzi sztucznej inteligenciji.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[DZIKSMU2_U06] Potrafi
sprawnie komunikowac si¢ przy
uzyciu réznych kanatow,
gatunkow i metod zaréwno z
ekspertami, jak i innymi
odbiorcami, korzystajac z
zaawansowanych rozwigzan
technologicznych.

Student potrafi dobiera¢ kanaty,
formaty i narzgdzia komunikacji
odpowiednio do celéw kampanii i
potrzeb jej odbiorcéw oraz
wykorzystywac wspotczesne
technologie wspierajgce
projektowanie dziatan PR.

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[DZiIKSMU2_KO03] Potrafi
odpowiedzialnie wykonywaé
powierzone zadania, wywigzuje
sie z zobowigzan pracy w zespole,
inicjuje i prowadzi wspotprace z
otoczeniem

spotecznym.

Student jest gotow
odpowiedzialnie realizowaé
powierzone zadania w ramach
zespotowego projektu kampanii
PR, wspoétpracowac z innymi oraz
wspotuczestniczy¢ w
podejmowaniu decyzji
projektowych.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[DZIKSMU2_U07] Potrafi
przygotowac obszerne przekazy
ustne, pisemne i wizualne.
Wykorzystuje specjalistyczng dla
dyscypliny terminologie w oparciu
o

samodzielnie wyszukane,
przeanalizowane, ocenione i
wyselekcjonowane zrédia
informacji uwzgledniajgc dorobek
nauk o komunikacji spotecznej i
mediach oraz innych dyscyplin
naukowych.

Student potrafi przygotowac i
zaprezentowa¢ kompleksowy
projekt kampanii PR,
wykorzystujgc wtasciwg
terminologie, analize materiatow
zrodtowych oraz dane stuzgce
diagnozie problemu
komunikacyjnego.

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[DZIKSMU2_WO07] Ma
rozszerzong wiedze na temat
zasad i metod tworzenia
przekazow wiasciwych dla
kierunku studiéw. Ma $wiadomosé
funkgiji i efektywnosci
komunikatéw oraz zasad etyki
zawodowej w ramach

prowadzonej dziatalnosci.

Student ma wiedze na temat
zasad i etapow projektowania
kampanii PR, funkgiji
poszczegolnych narzedzi
komunikacji, metod oceny ich
skutecznosci oraz etycznych
uwarunkowan dziatalnosci public
relations.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SW5] realizacja zadania
problemowego

Tresci przedmiotu

Wprowadzenie do projektowania kampanii public relations. Funkcje kampanii PR we wspoéfczesnym

$rodowisku komunikacyjnym. Analiza wybranych studiéw przypadku.

Diagnoza sytuacji komunikacyjnej: identyfikacja problemu i wyzwania komunikacyjnego, analiza
organizacji i jej otoczenia, wykorzystanie zrodet zastanych, badan i dostepnych danych.

Formutowanie celéw komunikacyjnych oraz okres$lanie interesariuszy i grup odbiorcéw. Rozroznienie
miedzy celami organizacji, celami komunikacyjnymi i oczekiwanymi efektami kampanii.

Strategia kampanii PR: insight, idea przewodnia, kluczowe przekazy, dobdr kanatéw, narzedzi i

Projektowanie dziatan komunikacyjnych w srodowisku tradycyjnym i cyfrowym. Integracja réznych
kanatoéw i punktow kontaktu z odbiorcg. Swiadome i etyczne wykorzystanie wspotczesnych technologii,

Planowanie realizacji kampanii: harmonogram, podziat zadan, podstawowe zatozenia budzetowe,

Monitoring i ewaluacja kampanii. Dobdr wskaznikdéw i metod oceny skutecznosci dziatan w odniesieniu

2.
3.
4,

formatow komunikacji.
5.

w tym narzedzi Al.
6.

zarzadzanie ryzykiem i spojnoscig komunikaciji.
7.

do zatozonych celow.
8.

Najczestsze btedy w projektowaniu kampanii PR. Prezentacja, oméwienie i krytyczna analiza projektow
przygotowanych przez studentéw.

Wymagania wstepne
i dodatkowe
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Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowej

Zaliczenie na ocene

51.0% 100.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Literatura podstawowa:

1. Tworzydto D., Public Relations, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2023.

2. Waszkiewicz-Raviv A., Wizualny PR. Sita obrazéw w komunikacji
organizacji, Wydawnictwa Uniwersytetu Warszawskiego, Warszawa
2021.

3. Szlis |., Wizerunek. Jak go zmierzy¢ i jak poprawi¢, CeDeWu,
Warszawa 2020.

4. Miotk A., Jak internet zmienit public relations, Stowa i Mysli, Lublin
2016.

Uzupetniajaca lista lektur

Literatura uzupetniajgca:

1. Tworzydio D., Komunikowanie organizacji w kryzysie. Metody i
modele ograniczania ryzyka, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2022.

2. Hartley K., Komunikacja w kryzysie, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2020.

3. Wojcik K., Public relations. Wiarygodny dialog z otoczeniem,
Wolters Kluwer, Warszawa 2015.

4. Budzynski W., Public relations. Wizerunek, reputacja, tozsamosc,
Poltext, Warszawa 2018.

Adresy eZasobdw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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