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Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest przekazanie wiedzy o specyfice i roli marketingu politycznego jako formie
komunikaciji politycznej, a takze poznanie narzedzi marketingu politycznego, analiza kampanii politycznych i

kreowanych wizerunkéw politykdéw w mediach, przekazanie umiejetnosci przygotowania kampanii politycznej

i poznanie roli mediow w marketingu politycznym.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[DZIKSMU2_KO01] Potrafi na
podstawie wiasnej wiedzy
krytycznie oceni¢ odbierane tresci.

Uczestnik zaje¢ ma umiejetnosci
oceny przekazoéw politycznych
oraz reklam politycznych.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK6] demonstracja umiejetnosci
praktycznych

[DZiIKSMU2_U10] Potrafi
wspotdziata¢ i pracowaé w grupie,
wyznacza¢ oraz realizowaé
wspolne cele, przyjmowaé w
zespole rézne role, w tym
kierownicze.

Uczestnik zaje¢ ma zdolnos$¢ do
pracy zespotowej, ktorej celem
jest wytworzenie przekazow
politycznych oraz reklam
politycznych.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[DZiIKSMU2_U08] Potrafi
prowadzi¢ debaty oraz
uczestniczy¢ w nich,
merytorycznie argumentowac z
wykorzystaniem witasnych
pogladéw oraz pogladéw innych
autorow, formutowac wnioski oraz
tworzy¢ syntetyczne
podsumowania.

Uczestnik zaje¢ ma zdolnos$¢ do
przygotowania oraz
przeprowadzenia wystgpienia
publicznego o charakterze
politycznym.

[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SU6] demonstracja umiejetnosci
praktycznych

[DZIKSMU2_WO03] Ma
rozszerzong wiedze na temat
metod i teorii wiasciwych
badaniom medioznawczym oraz
istniejgcych migdzy nimi
zaleznos$ci oraz wiedze z
zakresu innych dyscyplin
naukowych wnoszgcych
teoretyczng i praktyczng
podbudowe do zaawansowane;j
analizy zagadnien wiasciwych
dla programu kierunku
dziennikarstwo i komunikacja

spoteczna.

Uczestnik zaje¢ wie, jak
wykorzystywac teorie na temat
marketingu politycznego w
praktyce, aby jego przekazy
skuteczniej docieraty do publiki.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW5] realizacja zadania
problemowego

Tresci przedmiotu

1. Wprowadzenie

2. Czym jest marketing polityczny?

3. Czym jest wizerunek polityczny i jak go kreowac?

4. Jak tworzy¢ program i hasta wyborcze?

5. Wyborcy i zachowania wyborcze

6. Wspodiczesne narzedzia marketingu politycznego i ich efektywnosc¢

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Umiejetnosci komunikacyjne, podstawowa wiedza o spoteczenstwie i funkcjonowania mediéw na rynku oraz
dziatalnos$ci reklamowej w kontekscie funkcjonowania medidow. Umiejetnosci interpretacji zjawisk spoteczno -

ekonomiczno-gospodarczych.

Sposoby i kryteria

Sposéb oceniania (sktadowe)

Prog zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

Oceni?nia OSiQ_gan}’Ch zaliczenie na ocene 0.0% 80.0%
efektow uczenia sie aktywnosé 0.0% 20.0%
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Adresy eZasobow

Przyktadowe zagadnienia/ Przygotowanie kampanii wyborczej kandydata na prezydenta i prezentacja poszczegdlnych zadan w czasie
przyktadowe pytania / zajec, przeprowadzenie debaty kandydatow.

realizowane zadania

Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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