Gdanski

Karta przedmiotu

Uniwersytet

Nazwa i kod przedmiotu

Techniki typograficzne w reklamie (Cw. audytoryjne), PG_00152571

Kierunek studiow

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna (P)

Data rozpoczecia studiéw

pazdziernik 2025 r.

Rok akademicki realizaciji
przedmiotu

2025/2026

Poziom ksztatcenia Il stopnia Grupa zaje¢ Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ fakultatywnych
Grupa zajec¢ specjalnosciowych
Grupa zaje¢ powigzanych z
praktycznym przygotowaniem
zawodowym - profil praktyczny

Forma studiow stacjonarne Sposob realizacji na uczelni

Rok studiow 1 Jezyk wykitadowy polski

Semestr studiow 2 Liczba punktéw ECTS 2.0

Profil ksztatcenia praktyczny Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Nauk Spotecznych -> Instytut Mediow, Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej -> Zakfad

Antropologii Obrazu

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr Aleksandra Zukowska

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ (0.0 15.0 0.0 0.0 0.0 15
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtosc¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywnos¢ studenta Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |15 2.0 33.0 50
studenta

Cel przedmiotu

Poznanie podstaw kultury typograficznej oraz historii pisma.

Zdobycie wiedzy z zakresu zasad poprawnego uzywania elementéw typograficznych w reklamie i

komunikacji wizualne;j.

Umiejetno$¢ analizy wizualnych komunikatéw reklamowych z uwzglednieniem zastosowanej typografii.

Znajomos¢ zasad uzywania chwytéw typograficznych w reklamie i komunikacji wizualnej.

Umiejetno$¢ stosowania podstawowych zasad projektowania typograficznego oraz tworzenia samodzielnych

projektow w tym obszarze.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[DZIKSMU2_KO03] Potrafi
odpowiedzialnie wykonywaé
powierzone zadania, wywigzuje
sie z zobowigzan pracy w zespole,
inicjuje i prowadzi wspétprace z
otoczeniem

spotecznym.

Student potrafi wykorzystaé
wiedze i kompetencje zdobyte
podczas zaje¢ do krytycznej
oceny przekazéw reklamowych
opartych o typografie oraz
wspotpracowac w zakresie
analizy, jak réwniez kreowania
takich przekazow i
dostosowywania ich adekwatnie
do kontekstu kulturowego i
spotecznego.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[DZIKSMU2_W07] Ma
rozszerzong wiedze na temat
zasad i metod tworzenia
przekazow wiasciwych dla
kierunku studiow. Ma swiadomos¢
funkgji i efektywnosci
komunikatéw oraz zasad etyki
zawodowej w ramach
prowadzonej dziatalnosci.

Student ma wiedze na temat
sposobéw tworzenia, analizy i
interpretacji elementow
typograficznych w przekazach
reklamowych w kontekscie zasad
projektowania komunikac;ji
wizualnej.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[DZIKSMU2_KO01] Potrafi na
podstawie wiasnej wiedzy
krytycznie oceni¢ odbierane tresci.

Student potrafi samodzielnie
krytycznie analizowa¢ przekazy
reklamowe oparte o typografie lub
zawierajgce jej elementy w
zakresie perswazji takich
przekazow, jak rowniez
funkcjonalnosci i estetyki takich
przekazow.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[DZiIKSMU2_UQ7] Potrafi
przygotowaé obszerne przekazy
ustne, pisemne i wizualne.
Wykorzystuje specjalistyczng dla
dyscypliny terminologie w oparciu
o

samodzielnie wyszukane,
przeanalizowane, ocenione i
wyselekcjonowane zrédta
informacji uwzgledniajgc dorobek
nauk o komunikacji spotecznej i
mediach oraz innych dyscyplin
naukowych.

Student ma znajomos¢
terminologii typograficznej oraz
potrafi samodzielnie
zaprojektowa¢ wybrane
komunikaty wizualne oparte o
typografie z zachowaniem zasad
projektowania typograficznego.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[DZIKSMU2_W02] Zna w stopniu
rozszerzonym terminologie
wiasciwg dla dyscypliny nauki o
komunikacji spotecznej i mediach
oraz dostosowuje do niej aparat
pojeciowy z dyscyplin
pokrewnych. Ma swiadomos¢
zastosowania tej wiedzy w
dziatalno$ci zawodowej zwigzanej
z kierunkiem studiow.

Student zna szczegdtowg
terminologie dotyczaca typografii
w kontekscie technik reklamowych
oraz szerszym kontekscie
projektowania komunikac;ji
wizualnej oraz rozumie zasadnosc¢
jej uzywania.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[DZiIKSMU2_WO01] Ma pogtebiong
wiedze na temat wybranych
faktow i zjawisk oraz wynikajgcych
z nich prawidtowosci istotnych z
punktu widzenia proceséw
medioznawczych.

Student ma wiedze na temat
historii pisma ze szczegdélnym
uwzglednieniem ich wptywu na
historie mediow i rozwoj
komunikacji wizualne;.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

Tresci przedmiotu

Podstawy terminologii typograficznej (m.in. typografia, kroje pisma, architektura litery, glify, liternictwo).

Rola typografii w komunikacji wizualnej; typografia widoczna i niewidoczna.

Podstawy pracy projektowej z typografig z uzyciem oprogramowania graficznego (podstawowe zasady
sktadu, style akapitowe i znakowe, interlinie, Swiatta, glify).

Perswazyjne aspekty typografii i chwyty typograficzne w reklamie.

Typografia narratywna.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prog zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

Zaliczenie na ocene

51.0%

100.0%
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Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Bergstrom B., Komunikacja wizualna, Wyd. Naukowe PWN, Warszawa
2010.

Bierkowski T., O typografii, Wyd. Czysty Warsztat, Gdansk 2008.

Bierkowski T., Ropucho E., Typografia dla humanistéw, Wydawnictwo
Stowarzyszenia Bibliotekarzy Polskich, Warszawa, 2018.

Bringhurst R., Elementarz stylu w typografii, Wydawnictwo d2d,
Krakéw, 2013.

Elam K., Siatki, czyli zasady kompozycji typograficznej, Wyd. d2d,
Krakéw 2019.

Florczak J., Zasady funkcjonowania chwytéw typograficznych w
tekstach o charakterze perswazyjnym. Biuletyn Polskiego Towarzystwa
Jezykoznawczego, Wydawnictwo Universitas, Krakow 2004.

Frutiger A., Czfowiek i jego znaki, Wyd. d2d, Wyd. Optima, Warszawa
2007.

Hochuli J., Detal w typografii, Wyd. d2d, Krakéw 2017.

Hoeks H., Lentjes E., Triumf typografii. Kultura, komunikacja, nowe
media, Wyd. d2d, Krakéw 2017.

Hojka B., Perswazyjne aspekty typografii (na przyktadzie reklamy
prasowej), Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2010.

Pawlikowska A., Vademecum typografa, Wyd. ASP Gdansk, Gdansk
2023.

Willberg H.P., Forssman F., Pierwsza pomoc w typografii, Wyd. stowo/
obraz terytoria, Gdansk 2015.

Uzupetniajaca lista lektur

Arnheim R., Sztuka i percepcja wzrokowa, stowo/obraz/terytoria,
Gdansk 2004.

Debowski P., Mrowczyk J., Widzie¢/Wiedzie¢, Wydawnictwo Karakter,
Krakoéw 2011.

Fijas G., Niebezpieczne litery. Krétki przewodnik po typografii
dwudziestego wieku, Krakow 2020.

Hornung D., Kolor kurs dla artystéw i projektantow, Universitas,
Krakéw 2009.

Lenk K., Krotkie teksty o sztuce projektowania, stowo/obraz/terytoria,
Gdansk 2011.

Lenk K., Projekty i bazgroty, stowo/obraz/terytoria, Gdansk 2010.
Mrowczyk J., Niewielki stownik typograficzny, Wydawnictwo Czysty
Warsztat, 2008.

Ogilvy D., O Reklamie, wyd. Studio Emka, Warszawa 2008. Twemilow
A., Czemu stuzy grafika uzytkowa, ABE, Warszawa 2006.

Adresy eZasobdéw
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Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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