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Kierunek studiow

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna (P)

Data rozpoczecia studiéw

pazdziernik 2025 r.

Rok akademicki realizaciji
przedmiotu

2026/2027

Poziom ksztatcenia

| stopnia - licencjackie

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ powigzanych z
praktycznym przygotowaniem
zawodowym - profil praktyczny

Forma studiow stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 2 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 3 Liczba punktow ECTS 2.0
Profil ksztatcenia praktyczny Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Nauk Spotecznych -> Instytut Mediéw, Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej -> Zakfad

Komunikacji Spotecznej i Kulturowej

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr hab. Matgorzata tosiewicz

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |15.0 0.0 0.0 0.0 0.0 15
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos$¢ studenta Aktywnos¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |15 2.0 33.0 50
studenta

Cel przedmiotu

1. zapoznanie studentéw z historig i teorig public relations
2. zapoznanie studentéw z podstawowymi problemami badawczymi public relations jako jednego z

obszaréw komunikacii.

3. zapoznanie studentéw do korzystania z metod i narzedzi tworzenia publicznego wizerunku organizaciji.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[DZIKSL3_WO06] Ma wiedze na
temat istoty i specyfiki nauk o
komunikacji spotecznej i mediach
oraz o ich przedmiotowych i
metodologicznych powigzaniach z
innymi dyscyplinami nauk.

Ma wiedze na temat organizac;ji
dziatan public relations w firmie.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[DZIKSL3_W07] Ma wiedze o
procesach komunikacji
spotecznej, kierunkach jej
rozwoju, nurtach i systemach
medioznawczych oraz
uwarunkowaniach i dylematach
ich funkcjonowania we
wspotczesnej cywilizacii.

Ma wiedze na temat zakresu
dziatan public relations i
wspoitczesnych kierunkach jego
rozwoju.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[DZiKSL3_KO05] Jest gotowy do
odpowiedzialnego petnienia roli
dziennikarza, pracownika mediow,
branzy reklamy i PR zgodnie z
zasadami etyki zawodowej oraz
wymaga tego od innych.

Jest gotowy do odpowiedzialnego
petnienia roli specjalisty ds. PR
zgodnie z zasadami etyki
zawodowej.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[DZiKSL3_U04] Tworzy przekazy
medialne o réznych funkcjach.
Wykorzystuje specjalistyczng
terminologie, metody i narzedzia,
w tym nowoczesne i
zaawansowane techniki
informacyjno-komunikacyjne, w
celu rozwigzywania problemoéw.

Potrafi ksztaltowa¢ kontakty z
mediami i otoczeniem
zewnetrznym organizacji z
wykorzystaniem nowoczesnych
narzedzi i technik informacyjno-
komunikacyjnych.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[DZIKSL3_KO01] Jest wyczulony na
wszelkie przejawy manipulaciji
odbiorca, rozumiejac zagrozenia
wynikajace z tego zjawiska oraz
potrafi odbierane tresci poddawac¢
krytycznej ocenie.

Rozumie etyczne aspekty public
relations i unormowania prawne w
tym zakresie.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[DZiKSL3_U05] Postugujac sie
wiedzg medioznawczg i
znajomoscig metodologii badan
medidéw, potrafi analizowac

zawarto$¢ mediow.

Potrafi analizowac otoczenie
zewnetrzne i wewnetrzne firmy na
potrzeby prowadzonych dziatan
public relations.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

Tresci przedmiotu

1. Zakres dziatan public relations

historia powstania public relations
pojecie public relations

cele i funkcje

odbiorcy dziatan public relations
typy i formy

wspotczesne kierunki rozwoju public relations

2. Organizacja public relations
dziatalno$¢ PR w firmie

struktura organizacyjna stuzb PR (struktury wiasne czy agencje public relations)

obszary tworzenia wizerunku firmy

systemy identyfikacji wizualnej (Corporate Identity)
wykorzystanie badan rynkowych w PR

3. Kreowanie relacji firmy z otoczeniem zewnetrznym

analiza otoczenia i planowanie

ksztattowanie kontaktow z mediami

4. Sztuka prezentacji firmy

eventy, targi i wystawy

organizacja konferencji prasowych

5. Etyczne aspekty public relations -

unormowania prawne

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Podstawowe wiadomosci z zakresu Wprowadzenia do nauk o komunikowaniu
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Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowej

zakresu materiatu merytorycznego

stopier opanowania wymaganego |51.0% 50.0%
zakresu materiatu merytorycznego
stopier opanowania wymaganego |51.0% 50.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Barlik, J. (2021). Doskonate public relations: teorie, kontrowersje,
debaty / Jacek Barlik. (Wydanie 1.). Wydawnictwo Poltext.Oledzki, J.
(2020). Standardy profesjonalnego public relations: monografia / pod
redakcjg naukowg Jerzego Oledzkiego. Wydawnictwo Naukowe
UKSW.Tworzydto, D. (2023). Public relations: praktyka komunikowania
3.0/ Dariusz

Uzupetniajaca lista lektur

Kaczmarek-Sliwiriska, M. (2023). Etyka public relations:
profesjonalizacja branzy PR w Polsce / pod redakcjg naukowg Moniki
Kaczmarek-Sliwinskiej. Wydawnictwo Naukowe i Edukacyjne SBP.

Scott, D. M., & Samson-Banasik, A. (2022). Nowe zasady marketingu i
PR: jak poprzez social media, podcasty, content marketing,
newsjacking oraz sztuczng inteligencje dotrze¢ bezposrednio do
kupujgcych / David Meerman Scott; przektad Aleksandra Samson-
Banasik. (Wydanie pierwsze.). MT Biznes.

Adresy eZasobow

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Test z lektury

Badanie (ilosciowe) znajomosci zagadnien PR wsréd strudentow UG

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Data wygenerowania:
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