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Poziom ksztatcenia II stopnia Grupa zaje¢

Forma studiow stacjonarne Sposob realizacji na uczelni

Rok studiow 2 Jezyk wyktadowy angielski

Semestr studiow 4 Liczba punktow ECTS 5.0

Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Ekonomiczny -> Katedra Transportu i Handlu Morskiego -> Zaktad Gospodarki

Elektronicznej

Imie i nazwisko
wykftadowcy (wyktadowcow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr hab. Jacek Winiarski, prof. UG

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

dr hab. Jacek Winiarski, prof. UG

Formy zaje¢ Forma zajec Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |30.0 0.0 0.0 0.0 0.0 30
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywnos¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |30 0.0 0.0 30

studenta

Cel przedmiotu

Przedmiot ma na celu wyposazenie studentéw w podstawowg wiedze i praktyczne umiejetnosci z zakresu
marketingu, niezbedne do efektywnego funkcjonowania w $rodowisku biznesowym. Program ktadzie nacisk
na zrozumienie psychologii konsumenta, wykorzystanie strategii marketingowych oraz rozwéj umiejetnosci
analitycznych i kreatywnych, ktére sg kluczowe w projektowaniu skutecznych kampanii marketingowych.

Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy Efekt z przedmiotu

Sposo6b weryfikacji i oceny efektu

Tresci przedmiotu

Wymagania wstepne
i dodatkowe

1. Koncepcje marketingowe.

2. Marketing przedsigbiorczosci i marketing mix.

3. Badania rynku, rozpoznawanie szans rynkowych i rynek docelowy.
4. Techniki i narzedzia marketingowe dla przedsiebiorcow.
5. Branding dla przedsigbiorcéw.

6. Strategia marketingowa i plan marketingowy.

7. Tworzenie strategii marketingowe;j.

8. Opracowywanie marketingu mix.

9. Zachowanie kupujacych.

10. Segmentacja rynku.

11. Czym jest produkt?

12. Tworzenie produktéw, ktére dostarczajg wartosc¢.

13. Cykl zycia produktu.

14. Strategie cenowe i przyszie trendy.

15. Trendy w rozwoju produktéw i ustalaniu cen.

16. Sprzedaz i obstuga klienta.
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Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

Indywidualna prezentacja przed 50.0% 80.0%
grupg studentow

Aktywny udziat w debacie 0.0% 15.0%
Egzamnin 50.0% 5.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

1. Kotler, P., & Keller, K. L. (2016). Marketing management (15th

ed.). Pearson.

2.
Cialdini, R. B. (2006). Influence: The psychology of persuasion
(Revised ed.). Harper Business.

3.
Thaler, R. H., & Sunstein, C. R. (2008). Nudge: Improving
decisions about health, wealth, and happiness. Yale University
Press.

Uzupetniajaca lista lektur 1. Solomon, M. R. (2020). Consumer behavior: Buying, having, and

being (13th ed.). Pearson.

2.
Jobber, D., & Ellis-Chadwick, F. (2019). Principles and practice of
marketing (9th ed.). McGraw-Hill Education.

3.

Evans, D., & McKee, J. (2020). Social media marketing: The next
generation of business engagement (3rd ed.). Wiley.

Adresy eZasobdéw

RN

Analiza konkurencji i propozycja wartosciCel projektu: Studenci przeprowadzg analize rynku i
konkurenciji dla wybranej branzy, identyfikujgc luki rynkowe oraz tworzgc unikalng propozycje wartosci
dla nowego produktu lub ustugi. Wynik: Raport i prezentacja grupowa z wnioskami i rekomendacjami.

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/

realizowane zadania 2
Kampania marketingowa dla produktu cyfrowego
Cel projektu: Zaprojektowanie petnej strategii kampanii marketingowej dla wybranego produktu
cyfrowego (np. aplikacji mobilnej lub kursu online), uwzgledniajgc marketing mix oraz dziatania w
mediach spotecznosciowych. Wynik: Prezentacja strategii, w tym projekt reklamy i harmonogram
dziatan.
3.

Badanie preferencji konsumentow

Cel projektu: Przeprowadzenie badania preferencji konsumentéw (ankiety, wywiady) w wybranym
segmencie rynku i analiza uzyskanych danych w celu rekomendac;ji strategii marketingowej. Wynik:
Raport badawczy z analizg danych i praktycznymi rekomendacjami.

Praktyki zawodowe Nie dotyczy

w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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