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Poziom ksztatcenia II stopnia Grupa zaje¢

Forma studiow stacjonarne Sposob realizacji na uczelni

Rok studiow 2 Jezyk wyktadowy angielski

Angielski
Semestr studiow 3 Liczba punktéw ECTS 5.0
Profil ksztatcenia ogdlnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Ekonomiczny -> Katedra Transportu i Handlu Morskiego -> Zaktad Gospodarki

Elektronicznej

Imie i nazwisko
wykftadowcy (wyktadowcow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr hab. Jacek Winiarski

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

dr hab. Jacek Winiarski

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |30.0 0.0 0.0 0.0 0.0 30
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywnos¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |30 0.0 0.0 30
studenta

Cel przedmiotu

Celem przedmiotu Business Presentation Workshop jest rozwijanie umiejetnosci skutecznego
przygotowywania i prowadzenia profesjonalnych prezentacji biznesowych w kontekscie logistyki i
mobilnosci. Student doskonali kompetencje komunikacyjne, uczy sie stosowaé odpowiednie strategie
retoryczne, wizualne i jezykowe, a takze ¢wiczy autoprezentacje i wystgpienia publiczne z wykorzystaniem
specjalistycznej terminologii oraz narzedzi wspierajacych prezentacje w srodowisku miedzynarodowym.

Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposoéb weryfikacji i oceny efektu

[IBMU2_WO02] zna i rozumie
metody i narzedzia opisu zjawisk
gospodarczych, w tym techniki
pozyskiwania danych, ktére
umozliwiajg opisanie i analize
podmiotéw gospodarczych
funkcjonujacych na rynku
migdzynarodowym oraz procesow
i zjawisk zachodzacych w nich i
pomiedzy nimi

Student zna i rozumie metody
oraz narzedzia prezentacji zjawisk
gospodarczych, w tym techniki
wizualizacji i komunikowania
danych ekonomicznych, ktére
umozliwiajg skuteczne
przedstawienie analizy podmiotéw
gospodarczych funkcjonujacych
na rynku miedzynarodowym oraz
procesow i zjawisk zachodzacych
w nich i pomiedzy nimi w formie
przekonujgacych prezentaciji
biznesowych.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[IBMU2_WO01] ma pogtebiong
wiedze z dyscypliny ekonomia i
finanse; rozumie réznice miedzy
wspotczesnymi nurtami teorii
biznesu migdzynarodowego

Student posiada pogtebiong
wiedze z zakresu ekonomii i
finanséw oraz potrafi analizowac i
poréwnywac wspofczesne nurty
teorii biznesu miedzynarodowego
w kontekscie globalnych procesow
gospodarczych.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport
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Tresci przedmiotu

Struktura i logika prezentaciji
Wizualizacja tresci

OCONoOOrWN =

Prezentowanie danych i analiz

Prezentacje w srodowisku migdzynarodowym
Indywidualne i zespotowe prezentacije
Zarzadzanie stresem i wystgpieniami na zywo

Wprowadzenie do sztuki prezentacji biznesowe;j
Zasady profesjonalnej komunikacji
Jezyk prezentacji styl i terminologia

Wymagania wstepne
i dodatkowe

*  Ukonczenie przedmiotu "Mikroekonomia" i "Makroekonomia" (podstawy teoretyczne)
* Podstawowa znajomos¢ pakietu Microsoft Office (PowerPoint, Excel) lub Google Workspace

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektéw uczenia sie

Sposéb oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowej

Prezntacja

51.0%

100.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Krzemien, G. (2019). Wiasna firma krok po kroku: Dziataj
skutecznie na kazdym etapie rozwoju swojego biznesu. MT Biznes.
Reynolds, G. (2018). Presentation zen: Prosty sposéb na
przygotowanie i przeprowadzenie prezentacji [Presentation zen: A
simple way to prepare and deliver presentations]. Helion.

Uzupetniajaca lista lektur

Batko, A. (2019). Sztuka prezentacji. Jak zosta¢ mistrzem
prezentacji i przekonywac stowem. Wydawnictwo Helion.

Bralczyk, J. (2017). Jezyk na sprzedaz. Czyli o tym, jak jezyk stuzy
reklamie i jak reklama uzywa jezyka. Wydawnictwo Gdanskie.
Celuch, K. (2020). Skuteczna prezentacja. Jak przygotowac i
przeprowadzi¢ prezentacje, ktéra przekona odbiorcow.
Wydawnictwo MT Biznes.

Adresy eZasobdw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

najskuteczniejsze?

Ktdre z prezentowanych technik opanowania stresu przed sytgpieniem publicznym sg w Twoim przypadku

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Data wygenerowania:

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.

04.07.2025 17:59

Strona 2z2




