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Cel przedmiotu

Celem przedmiotu Public Relations jest rozwijanie umiejetnosci budowania i utrzymywania pozytywnego
wizerunku organizacji poprzez skuteczng komunikacje z réznymi grupami odbiorcow.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[MSGMU2_U04] potrafi
wykorzystywac posiadang wiedze
do formutowania i
rozwigzywania ztozonych
problemoéw zwigzanych z
funkcjonowaniem podmiotéw
gospodarczych na rynku
miedzynarodowym, ze
szczegbinym uwzglednieniem
rynku Unii

Europejskiej

Student potrafi wykorzystaé
wiedze z zakresu Public Relations
do rozwigzywania ztozonych
probleméw komunikacyjnych
przedsigbiorstw dziatajgcych na
rynku miedzynarodowym,
zwtaszcza w Unii Europejskie;.

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGMU2_W09] dysponuje
pogtebiong wiedzg dotyczaca
wybranych obszaréw
funkcjonowania wspétczesnego
przedsiebiorstwa w otoczeniu
krajowym i miedzynarodowym,
rozumie uwarunkowania,
zasady i konsekwencje decyzji
podejmowanych w jego
strukturach majgace na celu rozwdj
oraz zaleznosci zachodzace
miedzy przedsiebiorstwami na
rynku miedzynarodowym

Student posiada pogtebiong
wiedze o komunikacyjnych
aspektach funkcjonowania
przedsigbiorstw na rynkach
krajowych i migdzynarodowych
oraz rozumie konsekwencje
decyzji PR w kontekscie rozwoju
firmy i jej relacji z otoczeniem.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[MSGMU2_KO08] odpowiedzialnie
przygotowuje sig¢ do swojej pracy,
potrafi

okresli¢ priorytety oraz
odpowiednio rozplanowac prace z
uwzglednieniem zmieniajacych sie
potrzeb spotecznych

Student odpowiedzialnie planuje
dziatania PR, potrafi ustala¢
priorytety oraz dostosowywac
strategie komunikacji do
zmieniajgcych sie oczekiwan
spotecznych i rynkowych.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGMU2_W14] posiada
pogtebiong wiedze o cztowieku
jako jednostce

podejmujacej decyzje
ekonomiczne, dziatajacej w
strukturach

spotecznych i jednostkach
organizacyjnych, w szczegolnosci
w

przedsiebiorstwach dziatajacych

na rynku miedzynarodowym

Student posiada pogtebiong
wiedze o roli jednostki jako
decydenta ekonomicznego i
uczestnika komunikacji w
strukturach organizacyjnych, ze
szczegdlnym uwzglednieniem
miedzynarodowego kontekstu
dziatan PR.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

Tresci przedmiotu

1. Wprowadzenie - podstawowe pojecia Public Relations. 2. Kampanie PR skierowane do wnetrza i na
zewnatrz organizacji. 3. Analiza wybranych kampanii PR - cechy dobrych kampanii PR. 4. Rola PR w
budowaniu tozsamosci organizacji. 5. Organizacja imprez specjalnych - eventéw. 6. Media relations -
techniki - konferencje prasowe, notatki prasowe, imprezy dla mediéw 7. Lobbing - podstawowe zasady,
analizy wybranych kampanii lobbingowych. 8. Public relations w sytuacjach kryzysowych - zasady, analizy
przypadkéw. 9. Praca nad projektem kampanii PR.

Wszelkie watpliwosci zwigzane z tematykg zaje¢ oraz pytania dotyczace przerabianego materiatu sg
omawiane w ramach konsultacji. Uczestnictwo w konsultacjach umozliwia wyjasnienie problemoéw
merytorycznych oraz pogtebienie zrozumienia zagadnien zwigzanych z przedmiotem.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Podstawy wiedzy z marketingu

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposoéb oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

projekt

51.0%

100.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Fraser P. Seitel, The Practice of Public Relations (11th, 12th or 13th

Edition), Pearson

Uzupetniajaca lista lektur

Wojcik K., Public Relations. Wiarygodny dialog z otoczeniem, Placet,
Pazdziernik 2005; Oledzki J., Tworzydto D., Public Relations.
Znaczenie Spoteczne i Kierunki Rozwoju, Wydawnictwo Naukowe

PWN, Warszawa 2010
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Przyktadowe zagadnienia/ Projekt zaliczeniowy z Public Relations moze polegac na stworzeniu kompleksowej kampanii PR dla
; wybranej organizacji, marki lub wydarzenia. Studenci analizujg grupy docelowe, okreslajg cele
przyktadowe pytania/ Ao 0 e yre . . . : I
. . komunikacyjne, wybieraja odpowiednie narzedzia PR (np. media relations, event marketing, dziatania w
realizowane zadania mediach spotecznosciowych) oraz opracowujg harmonogram i budzet kampanii. Projekt moze réowniez
zawiera¢ propozycje materiatéw prasowych i strategii kryzysowej. Celem jest pokazanie umiejetnosci
planowania i myslenia strategicznego w zakresie komunikac;ji.

Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.

Data wygenerowania: 24.06.2025 13:54 Strona 3z3



