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Poziom ksztatcenia

| stopnia - licencjackie

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ powigzanych z
praktycznym przygotowaniem
zawodowym - profil praktyczny

Forma studiow stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 3 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 6 Liczba punktow ECTS 4.0
Profil ksztatcenia praktyczny Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Nauk Spotecznych -> Instytut Mediéw, Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej -> Zakfad

Dziennikarstwa i Mediow

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr Beata Czechowska-Derkacz

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |0.0 0.0 0.0 0.0 45.0 45
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos$¢ studenta Aktywnos¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |45 0.0 0.0 45
studenta

Cel przedmiotu

1. Profesjonalizacja dziatan zarzadzania projektem, w tym podsumowanie dokumentacji projektowej
2. Realizacja praktycznej czesci projektu: reportazy, wywiadow, strategii PR, MR, kampanii spotecznych,

edukacyjnych i innych

3. Realizacja dziatah projektowych: etapy promocji, wdrozenia i ewaluacji
4. Prowadzenie dziatan projektowych zgodnie z zasadami zréwnowazonego rozwoju
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[DZIKSL3_W03] Zna
ekonomiczne, prawne oraz inne
uwarunkowania dziatalnosci
medidw, a takze posiada wiedze
na temat aktéw normatywnych
regulujacych funkcjonowanie
systemu medialnego, w tym
zasady ochrony wlasnosci
przemystowej i prawa autorskiego.
Poprawnie definiuje zjawiska,
rozumiejac ich przyczyny.

Przedmiotowy: Zna podstawy
aktéw prawnych, zwigzanych z
branza medialng i PR, w tym
Ustawy o dostepie do informacji
publicznej, Ustawy Prawo
prasowe, Ustawy o Prawie
Autorskim i Prawach Pokrewnych,
rozumie zjawiska zwigzane z
komunikacjg spoteczng oraz
mediami i wie, jak zastosowac te
wiedze w praktyce.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[DZiKSL3_U09] Potrafi planowac i
organizowac prace indywidualng
oraz w zespole, wspotdziatac,
takze z osobami reprezentujgcymi
inne dziedziny wiedzy i dyscypliny
naukowe.

Potrafi zaplanowac realizacje
projektéw PR, MR,
dziennikarskich, w tym
spotecznych, potrafi zarzadzac¢
czasem witasnym oraz zespotu
pracownikow/wspotpracownikow,
organizuje prace zespotowq i
indywidulang, wykorzystuje
doswiadczenia z zakresu
komunikacji spotecznej do
zarzadzania projektem, w tym
wspotpracuje z ekspertami i
specjalistami odpowiednich
dziedzin i branz.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SUB] demonstracja umiejetnosci
praktycznych

[DZiKSL3_U10] Potrafi
podejmowacé autonomiczne
dziatania zmierzajgce do
rozwijania zdolnosci i kierowania
wilasng kariera.

Potrafi zaplanowa¢ swojg kariere
zawodowg w branzy medialnej, w
tym sektorach PR

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[DZIKSL3_K03] Jest gotéw do
aktywnych dziatan na rzecz
interesu publicznego, srodowiska
lokalnego i poszczegdinych grup
spotecznych.

Dostrzega potrzeby i oczekiwania
najblizszego otoczenia w trakcie
realizacji projektéw/strategii,
wdraza idee zrbwnowazonego
rozwoju do swoich dziatan,
angazuje sie w dziatania i
kampanie spoteczne, a w zakresie
komunikacji spotecznej przektada
dobro odbiorcy ponad inne.

[SK3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SK6] demonstracja umiejetnosci
praktycznych

[DZiKSL3_K02] Wykorzystuje
zdobytg wiedze do rozwigzywania
probleméw poznawczych i
praktycznych. Jest gotéw
zasiegac opinii ekspertéw w
przypadku trudnosci z
samodzielnym rozwigzaniem
problemu.

Rozwigzuje problemy zwigzane z
procesem planowania i wdrazania
projektu z zakresu komunikac;ji
spotecznej i mediow, w tym takze
projektow PR, nawigzuje kontakty
z ekspertami i potrafi z nimi
wspotpracowac.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK6] demonstracja umiejetnosci
praktycznych

[DZiIKSL3_WO01] Ma wiedze w
zakresie spotecznych, kulturowych
i historycznych uwarunkowan
komunikacji spotecznej i medialnej
oraz wynikajgcych z nich
prawidtowosci istotnych z punktu
widzenia procesow
medioznawczych. Zna
zastosowanie tej wiedzy w
dziatalnosci zawodowej zwigzanej
z kierunkiem studiéw.

Zna strategie i sposoby
komunikacji spotecznej i
wykorzystuje swojg wiedze do
realizacji projektéw medialnych,
MR, PR.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SW3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

Tresci przedmiotu

1. Dopasowanie standardéw zarzgdzania projektem m.in. zarzgdzanie zakresem, czasem, kosztami,
jakoscig, zasobami ludzkimi, komunikacjg, ryzykiem, zaangazowaniem interesariuszy) do potrzeb

wiasnego projektu

2. Praktyczna czes¢ projektu: reportazy, wywiadéw, strategii PR, MR, kampanii spotecznych,
edukacyjnych i innych — narzedzia realizacji oraz empatia wobec odbiorcy

3. Promocja, wdrazanie i ewaluacja projektu — panowanie i realizacja koncowych etapow

4. Srodowiskowe uwarunkowania realizacji projektu: cele SDG, wspotpraca z réznymi grupami

spotecznymi i interesariuszami

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Podstawowa wiedza i umiejetnosci z zakresu zarzadzania projektem (w tym wdrozenia, promoc;ji i ewaluac;ji)
oraz realizacji materiatéw medialnych (reportazy, wywiadéw, strategii PR, MR)
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Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowej

Suma punktéw (ocen) za
realizacje zleconych zdan w
trakcie semestru (indywidualnych i
zespotowych), za napisanie
teoretycznej w catosci (opisowej)
czesci projektu (wszystkie etapy
wraz z wdrozeniem i ewaluacjg),
ze realizacje praktycznej czesci
projektu: reportazy, wywiadow,
strategii PR, MR, kampanii
spotecznych, edukacyjnych i
innych), za promocje, wdrozenie i
ewaluacje projektu

51.0% 100.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

1. Nowoczesne zarzgdzanie projektami, pod red. M. Trocki,
Warszawa 2013

2. Kisielnicki J., Zarzgdzanie projektami, Wolters Kluwers business,

Warszawa 2011

3. Oledzki J., Tworzydto D. (red.), Public relations. Znaczenie

spoteczne i kierunki rozwoju, Wydawnictwo Naukowe PWN SA,
Warszawa 2006

4. Hofman I., Kepa-Figura D. (red.), Medialny obraz $wiata, t. 1:

Zagadnienia teoretyczne, Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-
Sktodowskiej, Lublin 2015.

5. Hofman |., Kepa-Figura D. (red.), Medialny obraz $wiata, t.

2:Studium przypadku, Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-
Skftodowskiej, Lublin 2015.

6. Klein N., Stefoff R., Jak zmieni¢ wszystko. Mfodzi na ratunek

planecie, Wydawnictwo Muza, Warszawa 2022

Uzupetniajgca lista lektur

N =

Kopczewski M., Alfabet zarzgdzania projektami, Gliwice 2015
Lock D., Podstawy zarzgdzania projektami, Polskie Wydawnictwo
Ekonomiczne, Warszawa 2009

3. Zakrzewski Damian, Medialny obraz $wiata i $rodki go tworzace,

,Cztowiek w Kulturze” 2005, nr 25, s. 357-379.

4. Pleszkun-Olejniczakowa E., Kulturowy przekaz radia, W: Radio i

spoteczenstwo / red. nauk. Grazyna Stachyra, Elzbieta Pawlak-
Hejno, Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej,
Lublin 2011, s. 225-242.

5. Zakrzewska B., Zrownowazony rozwdj a jako$¢ zycia, Autobusy —

Technika Eksploatacja Systemy Transportowe, 22(4), s. 38-41;
DOI:10.24136/atest.2019.113

Adresy eZasobdéw

Uzupetniajgce
https://www.gov.pl/web/rozwoj-technologia/cele-zrownowazonego-
rozwoju - Strona Rzadu RP: zawiera aktualizowane na biezaco
informacje dotyczace realizacji celéw zréwnowazonego rozwoju przez
Polske, w tym aktualne programy i projekty.

http://www.mfiles.pl - Encyklopedia Zarzadzania: zawiera kluczowe
terminy i definicje

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

1. Prezentacja dotychczasowych osiggnigé w zakresie realizacji pracy praktycznej

2. Wdrozenie projektu: promocja i organizacja premiery materiatu medialnego

3. Ewaluacja projektowa

4. Prezentacja projektu w dostepnych kanatach komunikacyjnych, z w tym w mediach UG
Praktyki zawodowe Nie dotyczy

w ramach przedmiotu
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