Gdanski

Karta przedmiotu

Uniwersytet

Nazwa i kod przedmiotu

Marketing start-upéw (Wyktad), PG_00080724

Kierunek studiow

Biznes chemiczny (O)

Data rozpoczecia studiéw

pazdziernik 2026 r.

Rok akademicki realizaciji
przedmiotu

2027/2028

Poziom ksztatcenia

| stopnia - inzynierskie

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ z obszaréw nauk
humanistycznych lub nauk

spotecznych

Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil

ogolnoakademicki

Forma studiow stacjonarne Sposdb realizacji na uczelni

Rok studiow 2 Jezyk wyktadowy polski

Semestr studiow 4 Liczba punktow ECTS 1.0

Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca Rektor -> Wydziat Ekonomiczny -> Katedra Makroekonomii

Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr hab. Marek Szczepaniec

wyktadowcy (wyktadowcow) | Prowadzacy zajecia z przedmiotu

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ [15.0 0.0 0.0 0.0 0.0 15
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0

Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta | Udziat w zajeciach Udziatw Praca wtasna RAZEM

i liczba godzin pracy dydaktyczny_qh, objetych konsultacjach studenta

planem studiow

Liczba godzin pracy |15 2.0 8.0 25
studenta

Cel przedmiotu Celem przedmiotu jest wyposazenie studenta w wiedze, umiejetnosci i kompetencije z zakresu marketingu
start-upow.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[BCHINZ_WO089] Opisuje zasady
tworzenia oraz rozwoju form
indywidualnej przedsigbiorczosci
wykorzystujgc wiedze z zakresu
ekonomii.

Zna cechy wyrdzniajgce marketing
start-upow

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[BCHINZ_U12] Potrafi bra¢ udziat
w analizach i ocenach
alternatywnych rozwigzan
probleméw ekonomicznych i
dobiera¢ metody oraz instrumenty
pozwalajgce racjonalnie je
rozstrzygac.

Potrafi prowadzi¢ analizy
dziatalnosci marketingowe;j
réznych podmiotéw
gospodarczych z branzy
chemicznej

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[BCHINZ_W12] Ma wiedzeg o
cztowieku jako podmiocie
tworzgcym struktury ekonomiczne
w biznesie chemicznym oraz ma
wiedze o zasadach i motywach
dziatania cztowieka w tych
strukturach.

Zna specyfike marketingu
przemystowego (ze szczeg6lnym
uwzglednieniem branzy
chemicznej i farmaceutycznej

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedZ ustna/rozmowa/
dyskusja

[BCHINZ_WO08] Wymienia i
opisuje pojecia i zasady z zakresu
ochrony wiasnosci przemystowej i
prawa autorskiego oraz
korzystania z zasobow informacji
patentowej.

Swobodnie postuguje sie
aparatem pojeciowym z zakresu
marketingu

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[BCHINZ_U11] Wykorzystuje
zdobytg wiedze ekonomiczng w
samodzielnym podejmowaniu
dziatalno$ci gospodarczej i
rozstrzygania dylematéw pracy
zawodowe;.

Potrafi przygotowac¢ opracowania
dotyczace rozwoju marketingu w
nowej firmie

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[BCHINZ_KO06] Orientuje sie w
ogolnych zasadach tworzenia i
funkcjonowania form

indywidualnej przedsigbiorczosci.

Orientuje sie w organizacji dziatan
marketingowych w start-upach

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

Tresci przedmiotu

1. MARKETING START-UPOW WPROWADZENIE

2. PODSTAWY INFORMACYJNE KSZTALTOWANIA RELACJI Z KLIENTAMI

3. ANALIZA RYNKU - BRANZA CHEMICZNA | FARMACEUTYCZNA

4 POLITYKA PRODUKTOWA START-UPOW

5. POLITYKA CENOWA START-UPOW

6. MODELE DYSTRYBUCJI W START-UPACH

7. SYSTEM KOMUNIKACJI START-UPOW

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Brak

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposéb oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

Test

51.0%

100.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Start i rozwdj przedsiebiorstw. Jak rozpoczaé wiasng dziatalnos¢
gospodarcza i osiggnag¢ sukces? Red. Szczepaniec M., Kulawczuk P.,
Sierpinska M., Wyd. UG, Gdansk 2024..

P. Kotler, K. Keller, Marketing, Dom Wydawniczy Rebis, 2017.

Uzupetniajaca lista lektur

A. topusiewicz, Start-up. Od pomystu do sukcesu, Samo sedno, 2013.

Adresy eZasobdéw
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Przyktadowe zagadnienia/ |Social media marketing
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Influencer marketing
Content marketing
Platformy handlowe
Omnichannel

Promocja produktow

Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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