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Poziom ksztatcenia Il stopnia Grupa zaje¢ Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki
Forma studiow stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 1 Jezyk wykitadowy polski
Semestr studiow 1 Liczba punktéw ECTS 2.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia egzamin
Jednostka prowadzgca Rektor -> Wydziat Nauk Spotecznych -> Instytut Socjologii
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr Maciej Debski
wyktadowcy (wyktadowcow) | Prowadzacy zajecia z przedmiotu
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ [30.0 0.0 0.0 0.0 0.0 30
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtosc¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywnosc¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |30 2.0 18.0 50
studenta

Cel przedmiotu

Przedmiot ma na celu przede wszystkim zapoznanie studentéw z metodologig badan rynku i opinii

spotecznej. Celem

przedmiotu jest takze nabycie przez studentéw wiedzy na temat historii badan rynku i badan opinii

spotecznej, oraz na temat

etycznych aspektow prowadzenia tego typu badan.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[SOCMU2_KO02] Rozpoznaje i
trafnie rozstrzyga dylematy
zwigzane z wykonywaniem
zawodu.

Potrafi rozpozna¢ dylematy
zwigzane z badaniami rynku i
opinii spoteczne;j.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SOCMU2_U03] Potrafi
analizowac przyczyny i przebieg
procesow i zjawisk spotecznych,
formutowac¢ wiasne opinie na ten
temat, stawia¢ hipotezy badawcze
i weryfikowac¢ je za pomocg metod
badan socjologicznych.

Potrafi analizowac¢ przebieg
procesow rynkowych, stawiac
hipotezy badawcze i weryfikowac
je za pomocg metod badn
socjologicznych.

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SOCMU2_U04] Potrafi
prognozowac i modelowaé
ztozone procesy i zjawiska
spoteczne w réznych obszarach
zycia spotecznego w oparciu o
wiedze socjologiczng
wykorzystujgc zaawansowane
metody badan socjologicznych.

Potrafi prognozowa¢ zjawiska
zachodzace na rynku oraz zmiany
opinii spotecznej wykorzystujgc
zaawansowane metody badwcze i
wiedze socjologiczng

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SOCMU2_WO06] Zna i rozumie w
pogtebionym stopniu metody
ilosciowych i jakosciowych badan
socjologicznych, w tym
obserwacji, wywiadu, analizy
dokumentéw i zrodet zastanych,
oraz zna sposoby opracowywania
i raportowania wynikéw badan.

Student zna metody badania
rynku i opinii spotecznej i zna
zasady opracowwywania raportéw
z badan.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SOCMU2_U06] Wykorzystuje
zdobyta wiedze do rozstrzygania
dylematéw pojawiajgcych sie w
pracy zawodowej, potrafi
krytycznie oceni¢ skutecznosc¢ i
przydatnos$¢ wiedzy socjologiczne;j

w réznych obszarach pracy.

Potrafi wykorzysta¢ zdobytg
wiedze do rozstrzygania
dylematéw pojawiajgcych sie
podczas badania opinii spotecznej
i procesow rynkowych.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

Tresci przedmiotu

Wprowadzenie do problematyki wyktadu (badania rynkowe, badania marketingowe, historia badan
rynkowych; opinia publiczna a opinia spoteczna, historia badan opinii spotecznej/publicznej, funk-cje badan
opinii publicznej w spoteczenstwie demokratycznym)

- Pojecie rynku w socjologii i innych naukach (definicje, elementy rynku, uwarunkowania rynku)

- Etapy procesu badawczego, metody i techniki badan rynku i badan opinii spotecznej

- Badania rynkowe w przedsiebiorstwie

- Zachowania rynkowe konsumentéw (mechanizmy i uwarunkowania, badania zachowania konsu-mentow).

- Planowanie i ocena komunikacji marketingowe;.

- Badania polityczne w Polsce i na $wiecie (badania preferencji wyborczych, exit poll, late poll).

- Sondazowe badanie opinii (charakterystyka procesu badawczego, archiwa danych sondazowych w Polsce

i na Swiecie)

- Etyczne aspekty badan rynku i opinii spoteczne;j.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Wymagana jest wiedza z zakresu metod badan surveyowych i metod badan jakosciowych

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposo6b oceniania (sktadowe)

Prog zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

oral exam

60.0%

100.0%
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Adresy eZasobéw

Przyktadowe zagadnienia/ |Definicje rynku
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Metody badania opini spotecznej

Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu
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