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Poziom ksztatcenia

| stopnia - licencjackie

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki

Forma studiow stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 3 Jezyk wykitadowy angielski
Semestr studiéw 5 Liczba punktéw ECTS 3.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Ekonomiczny -> Katedra Biznesu Migdzynarodowego -> Zaktad Strategii Marketingowych

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr Marek Reysowski

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ (0.0 30.0 0.0 0.0 0.0 30
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtosc¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywnosc¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |30 0.0 45.0 75
studenta

Cel przedmiotu

Zrozumienie proceséw zachodzgcych w ramach przedsiebiorstwa. Umiejetno$¢ definiowania potrzeb i
preferencji klientéw oraz tworzenia w oparciu o nie produktow i ustug.

Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposob weryfikacji i oceny efektu

[IBL3_UO05] potrafi identyfikowac i
oceniaé wybrane rodzaje ryzyka
zwigzanego z dziatalnoscig
przedsigbiorstw w Srodowisku
biznesu migdzynarodowego.

Student identifies and interprets
the risks involved in running a
business during a market
simulation.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[IBL3_UO07] potrafi bra¢ udziat w
debacie oraz przedstawiac,
uzasadnia¢ i ocenia¢ rézne punkty
widzenia dotyczace zagadnien
biznesu migdzynarodowego.

The student is able to justify
various aspects of running a
simulated business.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[IBL3_KO05] wykazuje gotowosc¢ do
odpowiedzialnego petnienia rol
zawodowych z poszanowaniem
zasad etyki biznesu oraz
obowigzujgcych standardéw w
Srodowisku pracy.

Representing the simulated
company student is ready to think
and act in the spirit of ethical
entrepreneurship.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[IBL3_WO05] zna i rozumie zasady
zaktadania, prowadzenia i rozwoju
dziatalno$ci gospodarczej, w tym
w warunkach gospodarki

migdzynarodowe;j.

Student understands principles of
functioning of the enetrprise in the
market simulated during the
course.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport
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Tresci przedmiotu

2. Segmentacja rynku

7. Badania lojalnosci i satysfakcji

1. Wprowadzenie do zarzadzania strategicznego

3. Dtugoterminowa strategia rynkowa symulowane;j firmy

4. Wprowadzenie do oprogramowania symulacyjnego

5. Techniki wprowadzania nowych produktow

6. Opracowanie strategii komunikacyjnych

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Wiedza na temat marketing-mix i rozumienie badan marketingowych.

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektéw uczenia sie

Sposéb oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

Zaangazowanie osobiste

51.0%

10.0%

Projekt, symulacja rynku

51.0%

90.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Marcin Skurczynski, Strategic market simmulation - 4RMR - teaching
materials and manual, IHZ, Sopot 2015

Marcin Skurczynski, Segmentation - teaching materials, IHZ, Sopot

2010

Uzupetniajgca lista lektur

Philip Kotler, Marketing Management, Pearson, wydania po 2000 roku

Adresy eZasobdw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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