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2026/2027

Poziom ksztatcenia Il stopnia Grupa zaje¢ Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki

Forma studiow stacjonarne Sposob realizacji na uczelni

Rok studiow 1 Jezyk wykitadowy angielski

Semestr studiow 2 Liczba punktéw ECTS 3.0

Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Ekonomiczny -> Katedra Biznesu Migdzynarodowego -> Zaktad Handlu Zagranicznego

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr Anna Sperska

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

dr Anna Sperska

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ (0.0 30.0 0.0 30.0 0.0 60
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta [Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktyczny.c’h, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |60 0.0 15.0 75
studenta

Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest rozwijanie wiedzy i umiejetnosci w zakresie marketingu oraz zarzgdzania
marketingowego w przedsiebiorstwach funkcjonujgcych na rynkach miedzynarodowych. Szczegélny nacisk
potozony jest na analize konkurencji, oceng potencjatu rynkowego, dobér strategii marketingowych oraz
wykorzystanie narzedzi marketingowych wspierajgcych podejmowanie decyzji w Srodowisku

miedzynarodowym.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[IBMU2_K02] wykazuje gotowos¢
do podejmowania
odpowiedzialnych decyzji
zawodowych w oparciu o
dostepne dane i informacje, z
uwzglednieniem ich konsekwenc;ji
ekonomicznych, spotecznych i
etycznych w srodowisku
migdzynarodowym.

Student wykazuje gotowosé do
podejmowania odpowiedzialnych
decyzji marketingowych na
podstawie dostepnych informacji o
przedsigbiorstwie i jego otoczeniu,
z uwzglednieniem ich
konsekwencji ekonomicznych,
spotecznych i etycznych w
Srodowisku miedzynarodowym.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[IBMUZ2_U08] potrafi samodzielnie
planowac i realizowa¢ wiasny
rozwdj zawodowy oraz wspieraé
rozwdj innych, w szczegolnosci w
warunkach dynamicznych zmian
otoczenia miedzynarodowego.

Student potrafi samodzielnie
rozwija¢ swojg wiedze i
umiejetnosci w obszarze
marketingu oraz wykorzystywac je
do analizowania wspoétczesnych
wyzwan marketingowych w
dynamicznie zmieniajgcym sie
otoczeniu miedzynarodowym.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[IBMU2_UO07] potrafi koordynowac
i kierowa¢ pracg zespotu, w tym w
Srodowisku miedzynarodowym,
przyjmujgc odpowiedzialnos¢ za
realizacje ztozonych zadan.

Student potrafi wspotpracowac w
zespole projektowym oraz
uczestniczy¢ w przygotowaniu i
realizacji projektéw dotyczacych
probleméw marketingowych
przedsiebiorstw funkcjonujgcych
na rynkach miedzynarodowych,
przyjmujac odpowiedzialnos¢ za
realizacje powierzonych zadan.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[IBMU2_WO08] zna i rozumie
obszary funkcjonowania
nowoczesnego przedsiebiorstwa
w $rodowisku miedzynarodowym
oraz uwarunkowania jego
dziatalnosci.

Student zna i rozumie wybrane
obszary marketingu oraz ich
znaczenie dla funkcjonowania
przedsigbiorstw dziatajgcych na
rynkach miedzynarodowych, a
takze uwarunkowania, zasady i
konsekwencje decyzji
marketingowych podejmowanych
w $rodowisku miedzynarodowym.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja
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Tresci przedmiotu

CWICZENIA (30 godz.)

1. Podstawy konkurencji miedzynarodowej. Wprowadzenie (3 godz.)

a) istota konkurencji miedzynarodowej
b) wspotczesne uwarunkowania konkurencji na rynkach miedzynarodowych

2. Strategiczna analiza biznesowa (3 godz.)

a) model pieciu sit konkurencji Portera
b) analiza sektorowa
c) analiza SWOT

3. Strategia wejscia na rynek zagraniczny (3 godz.)

a) tryby wejscia na rynek zagraniczny

b) eksport

c) licencjonowanie i franchising

d) spditki zalezne bedace w catosci wiasnoscig przedsiebiorstwa

4. Segmentacja rynku (3 godz.)

a) kryteria segmentacji rynku

b) atrakcyjno$¢ i selekcja segmentéw rynku
c) grupy docelowe

d) nisza rynkowa

5. Polityka produktu (3 godz.)

a) mieszanka produktéw
b) cykl zycia produktu
c) macierz BCG

6. Strategia marki i tozsamos$¢ korporacyjna (3 godz.)

a) budowanie marki

b) silne atrybuty marki

c) warto$¢ marki

d) strategie rozszerzania marki

7. Polityka cenowa i dystrybucyjna (3 godz.)

a) podstawowy poziom cen

b) specjalne oferty cenowe

c) dystrybucja tradycyjna i internetowa
d) marki wiasne (private labels)

8. Zasady komunikacji rynkowe;j (3 godz.)

a) gtéwny przekaz komunikacyjny
b) grupa docelowa
c¢) doboér mediéw komunikacyjnych

9. Business Plan (3 godz.)

a) streszczenie wykonawcze
b) struktura biznesplanu
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10. Zarzadzanie relacjami z klientami (3 godz.)

a) lojalnos¢ klientow
b) programy lojalnosciowe

c) narzedzia budowania lojalnosci klientow

PROJEKT (30 godz.)

Projekt realizowany jest indywidualnie lub zespotowo i dotyczy wybranego problemu marketingowego
przedsiebiorstwa funkcjonujgcego na rynku miedzynarodowym.

Tematy projektdw oraz oczekiwane rezultaty zostang przedstawione przez prowadzgcego na poczatku

semestru.

Projekt polega na wykorzystaniu narzedzi analizy marketingowe;j i strategicznej do oceny wybranego
przedsigbiorstwa, produktu, rynku lub problemu decyzyjnego zwigzanego z dziatalnoscig na rynkach

miedzynarodowych.

W zaleznosci od wybranego tematu projekt moze obejmowac analize otoczenia konkurencyjnego,
segmentacje rynku, strategie wejscia na rynki zagraniczne, dziatania marketingowe, zarzgdzanie marka,
polityke cenowg, komunikacje marketingowg lub zarzgdzanie relacjami z klientami.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Wymagania wstepne

brak

Warunki zaliczenia przedmiotu

Ocena koncowa z przedmiotu moze zosta¢ wystawiona wytgcznie po uzyskaniu pozytywnej oceny ze
wszystkich form zaje¢ przewidzianych w programie przedmiotu: éwiczenia i projekt. Zaliczenie kazdej czesci
sktadowe;j jest warunkiem koniecznym zaliczenia przedmiotu.

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposéb oceniania (sktadowe) Prog zaliczeniowy Sktadowa oceny kohncowej
Test 51.0% 50.0%
Projekt indywidualny lub grupowy |51.0% 20.0%
Aktywnos¢ podczas zajec 51.0% 30.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

1. P. Doyle, Value Based Marketing, Wiley&Sons, 2009 (earlier editins
also possible).

2. P. Kotler,K.L. Keller, A.Chernev, Marketing Management, Pearson
2021 (Any edition dated after 1998).

3. Ch.Fill, Marketing Communications, Prentice Hall 2000

4. G. Albaum, E. Duerr, J. Strandskov, International Marketing and
Export Management, Prentice Hall 2005.

5. Hollensen S. (2021 lub nowsze wydanie), Global Marketing, Pearson

WybranHollensen S. (2024 lub nowsze wydanie), Global Marketing,
Pearsone aktualne artykuty naukowe dotyczace marketingu
miedzynarodowego, strategii marketingowych, zachowan
konsumentéw oraz zarzgdzania markg wskazane przez prowadzacego.
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Uzupetniajaca lista lektur

J. Pietrzak, Implications of Market Entry Mode on Sales Structure
Organization and Competitive Edge in CEE Markets, Proceedings FH
Science Day, Shaker Verlag, Aachen 2008.

Adresy eZasobdw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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