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Cel przedmiotu

Celem kursu jest doskonalenie i ugruntowanie umiejetnosci czytania i stuchania ze zrozumieniem i
wypowiadania sie w formie ustnej i pisemnej na tematy zwigzane z ksztattowaniem wizerunku, stosunkami
firmy ze $rodowiskiem zewnetrznym, bogacenie stownictwa oraz zasobu struktur leksykalno-gramatycznych
charakterystycznych dla Public Relations, uzywajgc jezyka angielskiego na poziomie B2+/C1 wg ESOKJ.
Kurs obejmuje rowniez prace nad doskonaleniem wymowy wg zasady English as a Lingua Franca oraz
ksztattowaniem poprawnosci gramatycznej wypowiedzi. Kurs sktada sig z nastgpujgcych komponentéw:
Pronunciation & Speaking and Integrated Skills:Reading, Listening, Vocabulary & Use of English.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[CCL3_KO01] Jest gotéw do
krytycznej oceny zakresu
posiadanej przez siebie wiedzy i
umiejetnosci, w tym z zakresu
nauk o kulturze i religii,
literaturoznawstwa i
jezykoznawstwa w odniesieniu do
dialogu miedzykulturowego.

Jest gotow do krytycznej oceny
zakresu posiadanej przez siebie
wiedzy i umiejetnosci z zakresu
jezyka angielskiego uzywanego w
Public Relations, na poziomie B2+/
C1.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SK4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[CCL3_U01] Potrafi wyszukiwac,
analizowa¢, oceniac,
selekcjonowac, integrowac i
dokumentowac¢ informacje z
réznych zrédet, dokonywac ich
interpretacji i wyciggac wnioski, w
tym w odniesieniu do zagadnien
dotyczacych wspotczesnej kultury,
literatury i jezykoznawstwa.

Potrafi wyszukiwa¢, analizowac,
oceniaé, selekcjonowac,
integrowa¢ i dokumentowaé
informacje z réznych zrédet,
dokonywac ich interpretacji i
wyciggac¢ wnioski w odniesieniu
do jezyka angielskiego
uzywanego w Public Relations.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[CCL3_U11] Potrafi
przygotowywac prace pisemne i
wystgpienia ustne oraz braé udziat
w dyskusji w jezyku angielskim na
poziomie C1, w tym postugujac sie
specjalistycznym jezykiem
miedzynarodowego biznesu i
dyplomaciji.

Potrafi przygotowywac prace
pisemne i wystgpienia ustne oraz
bra¢ udziat w dyskusji w jezyku
angielskim na poziomie B2+/C1,
postugujac sie specjalistycznym
jezykiem Public Relations.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[CCL3_U14] Potrafi samodzielnie
planowac i realizowac¢
samoksztatcenie przez cate zycie,
w szczegolnosci w zakresie
wspotczesnej kultury, literatury i
jezyka angielskiego.

Potrafi samodzielnie planowac i
realizowa¢ samoksztatcenie przez
cate zycie w zakresie
specjalistycznego jezyka
angielskiego uzywanego w Public
Relations.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[CCL3_U13] Potrafi wspotdziataé
z innymi oraz planowac i
organizowac prace indywidualng i
zespotowg podczas wykonywania
zadan z zakresu programu

studidow oraz w pracy zawodowe;j.

Potrafi wspétdziata¢ z innymi oraz
planowac i organizowa¢ prace
indywidualng i zespotowa podczas
wykonywania zadan z zakresu
jezyka angielskiego uzywanego w
Public Relations.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

Tresci przedmiotu

Integrated skills: Reading, Listening, Vocabulary and Use of English - tematy do wyboru:

1. Wstep do Public Relations: rola PR w firmie, podstawowe pojecia, krotka historia PR, znaczenie PR w

dzisiejszym Swiecie.

2. Komunikaty prasowe: podstawowe pojecia, analiza dobrych komunikatéw prasowych, napisanie

komunikatu prasowego.

3. Zarzadzanie kryzysowe: terminologia, studium przypadku, komunikacja w kryzysie.

4. Media spoteczno$ciowe w stuzbie PR: zredagowanie wpisu PR w mediach spoteczno$ciowych.

5. Organizacja wydarzen: studium przypadku i napisanie oferty zorganizowania wydarzenia, wyzwania

zwigzane z organizacjg wydarzenia.

6. Dobre relacje z interesariuszami zewnetrznymi i ich podtrzymywanie.

7. Komunikacja wewnetrzna w firmie

8. Etyka w Public Relations: debata na temat etyki w PR.

Pronunciation & Speaking: praca nad mowg wigzana, doskonalenie umigjetnosci uzywania odpowiedniej
intonacji i akcentu zdaniowego w przeméwieniach publicznych, doskonalenie wymowy indywidualnych
dzwiekow. Zastosowanie zasad retoryki w przemowieniach.
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Wymagania wstepne
i dodatkowe

Wymaganie wstepne: zaliczenie kursu Business English || w semestrze trzecim.

Wymagania dodatkowe: kurs English for Public Relations konczy sie egzaminem pisemnym i ustnym. Aby
studentka/student mégt przystgpi¢ do egzaminu, musi najpierw uzyskac zaliczenie z obu komponentéw:
Pronunciation & Speaking & Integrated Skills: Reading, Listening, Vocabulary and Use of English. Brak
zaliczenia chocby z jednego z komponentéw, skutkuje oceng negatywng za modut i uniemozliwia
przystgpienie do egzaminu na koniec semestru 4.

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposéb oceniania (sktadowe)

Prog zaliczeniowy Sktadowa oceny kohncowej

Egzamin ustny

51.0% 50.0%

Egzamin pisemny z czytania i
stuchania ze zrozumieniem,
stownictwa oraz struktur
leksykalno-gramatycznych

51.0% 50.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Public Relations Practice in English, Jolanta Cwiklinska,
Wydawnictwo: Szkota Gtéwna Handlowa, 2005

Public Relations: The Basics, Ron Smith, London, Routledge, 2013

Marie McLisky English for Public Relations in Higher Education
Studies English for Specific Academic Purposes, Garnet Education,
2011

Handbook of corporate communication and public relations, Sandra
Oliver, Routledge, 2004,

Uzupetniajaca lista lektur

Reputation Management. The Key to Successful Public Relations and
Corporate Communication. J. Doorley, H. F. Garcia, Routledge Taylor
& Francis Group, New York, London, 2007

Managers Guide to Excellence in Public Relations and Communication
Management,. D. Dozier, L. Grunig, J. Grunig , LEA Publishers,
Mahwah, NJ; Hove, UK, 1995

Adresy eZasobdw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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