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Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest rozwinigcie praktycznych umiejetnosci tworzenia skutecznych tresci w jezyku
angielskim, dostosowanych do réznych grup odbiorcow i kanatéw komunikacji, z uwzglednieniem kontekstu
kulturowego, instytucjonalnego i medialnego. Studenci poznajg zasady copywritingu, planowania i redakcji
tresci, podstawy optymalizacji (SEQO), a takze sposoby budowania narracji i angazowania odbiorcy.
Szczegolny nacisk potozony jest na refleksyjne i etyczne podejscie do komunikacji, Swiadome uzycie jezyka,
dostosowanie stylu oraz kreowanie przekazéw dla projektéw spotecznych, edukacyjnych i kulturalnych.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[CCL3_W19] Zna i rozumie
podstawowe uwarunkowania (np.
ekonomiczne, prawne, etyczne lub
spoteczne) dziatalnosci
zawodowej zwigzanej z kulturg lub
postugiwaniem si¢ jezykiem
angielskim, w tym podstawowe
zasady tworzenia i rozwoju
réznych form przedsiebiorczosci.

Student/ka:

zna i rozumie podstawowe
uwarunkowania ekonomiczne,
prawne, etyczne i spoteczne
zwigzane z tworzeniem tresci i
copywritingiem w sektorze kultury
i komunikacji, w tym zasady
funkcjonowania dziatalnosci
freelancerskiej, agencji
kreatywnych i przedsiebiorczosci
medialnej.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SW3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[CCL3_U11] Potrafi
przygotowywac prace pisemne i
wystgpienia ustne oraz bra¢ udziat
w dyskusji w jezyku angielskim na
poziomie C1, w tym postugujac sie
specjalistycznym jezykiem
miedzynarodowego biznesu i
dyplomagiji.

Student/ka:

potrafi przygotowywac réznorodne
formy tekstéw uzytkowych i
promocyjnych oraz prezentacje
ustne w jezyku angielskim na
poziomie C1, z uwzglednieniem
zasad komunikacji cyfrowej i
stylistyki stosowanej w sektorze
kultury, mediéw i organizacji
miedzynarodowych.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[CCL3_U01] Potrafi wyszukiwac,
analizowac, oceniac,
selekcjonowac, integrowac i
dokumentowac¢ informacje z
réznych zrédet, dokonywac ich
interpretacji i wyciggac wnioski, w
tym w odniesieniu do zagadnien
dotyczacych wspotczesnej kultury,
literatury i jezykoznawstwa.

Student/ka:

potrafi wyszukiwac,
selekcjonowac, analizowac i
interpretowac informacje z
réznych zrodet, w tym mediow
cyfrowych, na potrzeby tworzenia
tresci, a takze formutowac wnioski
dotyczace wspodtczesnych zjawisk
kulturowych, jezykowych i
komunikacyjnych.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SU6] demonstracja umiejetnosci
praktycznych

[CCL3_KO01] Jest gotéw do
krytycznej oceny zakresu
posiadanej przez siebie wiedzy i
umiejetnosci, w tym z zakresu
kulturoznawstwa,
literaturoznawstwa i
jezykoznawstwa w odniesieniu do
dialogu miedzykulturowego.

Student/ka:

jest gotéw/gotowa do krytycznej
oceny zakresu posiadanej wiedzy
i umiejetnosci — takze z zakresu
kulturoznawstwa,
literaturoznawstwa i
jezykoznawstwa — w kontekscie
tworzenia tresci dostosowanych
do zréznicowanych odbiorcow
oraz prowadzenia odpowiedzialnej
i Swiadomej komunikaciji
miedzykulturowe;j.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK5] realizacja zadania
problemowego

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[CCL3_W22] Zna i rozumie
zasady gramatyczne i leksykalne
jezyka angielskiego, w tym
stosowanego w instytucjach i
organizacjach miedzynarodowych,
na poziomie C1.

Student/ka:

zna i rozumie zasady
gramatyczne i leksykalne jezyka
angielskiego na poziomie C1, w
tym typowe dla profesjonalnego
copywritingu, marketingu tresci i
komunikacji stosowanej w
organizacjach i mediach
miedzynarodowych.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SW5] realizacja zadania
problemowego

[CCL3_W23] Zna zasady
konstrukcji wypowiedzi pisemnych
i ustnych oraz kulturowe
konwencje komunikacji w jezyku
angielskim, w tym stosowane w
pracy badawczej z zakresu nauk o
kulturze i religii,
literaturoznawstwa i
jezykoznawstwa oraz w pracy
zawodowej w instytucjach i
organizacjach miedzynarodowych,
na poziomie C1.

Student/ka:

zna zasady konstrukgciji
wypowiedzi pisemnych i ustnych
oraz kulturowe konwencje
komunikacji w jezyku angielskim
na poziomie C1, ze szczegélnym
uwzglednieniem styléw i form
jezykowych stosowanych w
copywritingu, marketingu tresci i
komunikacji organizacyjne;.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SW3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SW5] realizacja zadania
problemowego

[CCL3_KO04] Jest gotéw do
angazowania sie w zycie
spoteczne i zawodowe, w tym do
podejmowania i
wspotorganizowania dziatan na
rzecz srodowiska spotecznego,
réwniez wykorzystujgc wiedze i
umiejetnosci z zakresu
komunikacji miedzykulturowe;j

Student/ka:

jest gotéw/gotowa do aktywnego
angazowania sie w zycie
spoteczne i zawodowe poprzez
tworzenie tresci wspierajgcych
dziatania na rzecz spotecznosci
lokalnych i globalnych, z
wykorzystaniem wiedzy i
umiejetnosci z zakresu
komunikacji kulturowej i
miedzykulturowe;j.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SK5] realizacja zadania
problemowego

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta
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Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposob weryfikacji i oceny efektu

[CCL3_W20] Zna i rozumie
podstawowe pojecia i zasady z
zakresu prawa autorskiego, w
szczegolnosci majgce
zastosowanie w pracy badawczej
z zakresu kulturoznawstwa,
literaturoznawstwa i
jezykoznawstwa oraz w pracy
zawodowej zwigzanej z kulturg lub
postugiwaniem sig jezykiem

angielskim.

Student/ka:

zna i rozumie podstawowe pojecia
i zasady prawa autorskiego oraz
prawa wiasnosci intelektualnej, ze
szczegollnym uwzglednieniem ich
zastosowania w tworzeniu,
adaptowaniu i publikowaniu tresci
w mediach, przestrzeni cyfrowej i
komunikacji instytucjonalne;j.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SW3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[SW5] realizacja zadania
problemowego

Tresci przedmiotu

Wprowadzenie do copywritingu i tworzenia tresci cele, funkcje, odbiorcy

Gatunki i formaty tresci: slogany, posty, teksty na strony, newslettery, kampanie spoteczne

Jezyk, styl i ton wypowiedzi dostosowanie przekazu do platformy i grupy odbiorcéw

Struktura i narracja w tek$cie budowanie zainteresowania i angazowanie odbiorcy

Podstawy SEO optymalizacja tresci internetowych (nagtéwki, stowa kluczowe, metaopisy, czytelnos¢)

Praca z briefem, analiza potrzeb klienta lub instytucji

Tworzenie tresci promujgcych inicjatywy kulturalne i spoteczne

Redakcja, edycja i etyka tworzenia tresci wiarygodnos$¢, cytowanie, jezyk niedyskryminujacy

Elementy storytellingu i narracji marki w dziataniach contentowych

Warsztaty: planowanie i realizacja kampanii treSciowej w grupie

Wymagania wstepne
i dodatkowe

znajomos¢ j. angielskiego B2

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposéb oceniania (sktadowe)

Prog zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

kampania treSciowa

Portfolio twércze 80.0% 50.0%
Zadanie indywidualne 80.0% 20.0%
Aktywnos¢ na zajeciach 80.0% 20.0%
Prezentacja grupowa lub mini- 80.0% 10.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Bly, Robert W. The Copywriters Handbook: A Step-by-Step Guide
to Writing Copy That Sells St. Martin's Griffin, 2020

Handley, Ann Everybody Writes: Your New and Improved Go-To

Edwards, Jim Sekrety copywritingu. O mocy stéw, dzieki ktérym

2.

Guide to Creating Ridiculously Good Content Wiley, 2022
3.

sprzedasz wszystko MT Biznes, 2023
4.

Jabtonski, Artur Jak pisac, zeby chcieli czytac (i kupowac).
Copywriting & Webwriting Onepress, 2017
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Uzupetniajaca lista lektur

Sugarman, Joseph The Adweek Copywriting Handbook Wiley,
2006

Heath, Chip; Heath, Dan Made to Stick: Why Some Ideas Survive
and Others Die Random House, 2007

Wrycza-Bekier, Joanna Magia stow. Jak pisac teksty, ktére porwg
ttumy Onepress, 2018

Tkaczyk, Pawet Zakamarki marki Onepress, 2011

Adresy eZasobdéw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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