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Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest przekazanie studentom wiedzy teoretycznej i praktycznej z zakresu personal
brandingu oraz rozwinigcie umiejetnosci Swiadomego i etycznego budowania wtasnej marki osobistej w
Srodowisku finansowym. Studenci nauczg sig, jak profesjonalnie prezentowac swojg ekspertyze, wartosci i
kompetencje, jak budowac zaufanie i rozpoznawalnos¢ w branzy oraz jak skutecznie wykorzystywac
narzedzia komunikaciji i promocji w relacjach z klientami, inwestorami i pracodawcami.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[FIRMU2_W04] Student w
pogtebionym stopniu zna i
rozumie ztozony charakter roli i
miejsca cztowieka w strukturach
finansowych oraz jego
zachowania w organizacji,
zaréwno na poziomie
indywidualnym, grupowym jak i
instytucjonalnym.

Student poprawnie definiuje role
finansisty na rynku finansowym i
rozpoznaje funkcje marketingu na
rynku finansowym

[SW3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[FIRMU2_KO02] Student jest gotéw
do odpowiedzialnego petnienia rol
zawodowych, przestrzegania i
rozwijania zasad etyki zawodowe;j
oraz dziatania na rzecz ich
przestrzegania, a takze do
dbatosci o rozwdj dorobku oraz
podtrzymywanie etosu i tradycji
zawoddw zwigzanych z finansami
i rachunkowoscia.

Student rozwija zdobyta wiedze i
umiejetnosci poprzez

dokonywanie krytycznej analizy i
opracowuje autorskie koncepcije

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[FIRMU2_UO06] Student potrafi
wykorzystywac i integrowaé
uporzadkowang wiedze
szczegobtowg z zakresu nauk o
zarzadzaniu i jakosci, a takze
ekonomii i finanséw na potrzeby
rozstrzygania dylematéw oraz
opracowywania rozwigzan (w tym
innowacyjnych) dla ztozonych lub
nietypowych probleméw,
pojawiajgcych sie w pracy
zawodowej w obszarze finansow i
rachunkowosci.

Student analizuje zdobytg wiedze
z zakresu zarzgdzania i ekonomii
w rozwigzywaniu zadan z zakresu
probleméw zwigzanych z
efektywnym marketingiem na
rynku finansowym.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[FIRMU2_U09] Student potrafi
samodzielnie planowac¢ oraz
realizowac¢ proces uczenia sie i
doskonalenia umiejgtnosci
zawodowych przez cate zycie w
obszarze finansow i
rachunkowosci oraz
ukierunkowywac innych w tym
zakresie.

Student potrafi oceni¢ wtasne
silne i stabe strony i dokona¢
autoewaluacji w zakresie w jakim
jest potrzegany przez odbiorcow.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna

[FIRMU2_W08] Student w
pogtebionym stopniu zna i
rozumie ztozonos¢ powigzan
rachunkowos$ci i finanséw z
dziatalno$cig gospodarczg w
warunkach dynamicznie
zmieniajgcego sie otoczenia oraz
towarzyszgce im wspétczesne
wyzwania i dylematy w tym
kontekscie.

Student rozpoznaje zaleznosci
pomiedzy ekonomig i finansami a
takze klasyfikuje zagadnienia
zwigzane z rachunkowoscig i
finansami.

[SW3] opracowanie tekstowe/
praca pisemna
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Tresci przedmiotu

Wprowadzenie do personal brandingu: definicja, ewolucja pojecia marki osobistej, znaczenie w sektorze
ustug profesjonalnych (np. finanse, consulting)

Marka osobista a zaufanie w finansach: jak budowa¢ wiarygodnos$¢ i reputacije

rola etyki, certyfikacji i spdjnosci wizerunkowej

Analiza marki wtasnej diagnoza i audyt wizerunku

mocne strony, wartosci, kompetencje, narzedzia samooceny (np. SWOT, Golden Circle, Ikigai)

Strategia marki osobistej

segmentacja i pozycjonowanie, planowanie celéw, wyboru kanatéw i stylu komunikac;ji

Online branding obecnos$¢ w internecie i mediach spotecznosciowych LinkedIn, Twitter, blogi eksperckie,
Google profile, personal branding SEO, content marketing

Public relations i komunikacja w relacjach zawodowych

jak prezentowac siebie, pisac bio, przygotowac elevator pitch

wystgpienia publiczne, udziat w debatach, wywiadach

Ryzyko reputacyjne i kryzys wizerunkowy, zarzgdzanie wizerunkiem w trudnych sytuacjach, case studies z
sektora finansowego

Monitoring i rozwdj marki w czasie, pomiar efektywnosci brandingu osobistego, doskonalenie kompetenciji i
aktualizacja strategii

Wymagania wstepne
i dodatkowe

brak

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prog zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

Praca pisemna (wyktad) 51.0% 50.0%
Praca pisemna (¢wiczenia) 51.0% 30.0%
Projekt (éwiczenia) 51.0% 20.0%
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Uzupetniajaca lista lektur

brak

Adresy eZasobdw
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Przyktadowe zagadnienia/ Strategia marki, targetowanie, online branding, media spotecznos$ciowe, rola public relations

przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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