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Rok akademicki realizaciji
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2027/2028

Poziom ksztatcenia

Il stopnia

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ fakultatywnych
Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki

Forma studiéw niestacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 2 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 4 Liczba punktéw ECTS 5.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie
Jednostka prowadzaca Rektor -> Wydziat Zarzgdzania -> Katedra Informatyki Ekonomicznej
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr Natalia Michatek
wyktadowcy (wyktadowcow) |Prowadzacy zajecia z przedmiotu
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |8.0 240 0.0 0.0 0.0 32
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta (Udziat w zajeciach' Udziat w . Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznylc’h, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |32 2.0 91.0 125
studenta

Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest pozyskanie dogtebnej i uzytecznej wiedzy specjalistycznej dotyczacej prowadzenia
dziatalnosci biznesowej w $srodowisku cyfrowym, obejmujgcej nie tylko sprzedaz internetows, lecz réwniez
inne kluczowe obszary funkcjonowania wspotczesnych organizacji online. Uczestnicy przedmiotu nabeda
kompetencje w zakresie planowania, wdrazania oraz zarzgdzania procesami biznesowymi z
wykorzystaniem technologii informacyjnych i komunikacyjnych (ICT). Szczegdlny nacisk potozony jest na
aspekty strategiczne, technologiczne, operacyjne, bezpiezpecznistwa, prawne oraz marketingowe e-biznesu,
jak réowniez na integracje narzedzi cyfrowych w obszarach takich jak obstuga klienta, logistyka, zarzgdzanie
wiedzg i wspotpraca B2B/B2C. Efektem nauczania jest takze umiejetnos¢ analizy modeli e-biznesowych
oraz ich praktycznego zastosowania w warunkach rynkowych.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[NEMU2_WO01] Student w
pogtebionym stopniu zna i
rozumie charakter i ewolucje teorii
z zakresu nauk o zarzgdzaniu i
jakosci oraz ekonomii i finanséw
wraz z ich miejscem w systemie
nauk spotecznych - w
szczegolnosci gtéwne trendy
rozwoju metod i narzedzi
informatycznych lub
statystycznych.

Student ma wiedze z zakresu
biznesu cyfrowego, modeli i
procesow bizensowych, jak
réwniez wiedze w obszarze
bezpieczenstwa i aspektow
prawnych zwigzanych z
prowadzeniem dziatalnosci
biznesowej w Srodowisku
cyfrowym, , ze szczegdélnym
uwzglednieniem zastosowania
narzedzi informatycznych.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[iIEMU2_U06] Student potrafi
wykorzystywac i integrowac
uporzgdkowang i szczgbétowg
wiedze z zakresu nauk o
zarzgdzaniu i jakosci oraz
ekonomii i finanséw na potrzeby
rozstrzygania dylematéw i
opracowywania innowacyjnych
rozwigzan ztozonych lub
nietypowych probleméw,
pojawiajagcych sie w pracy
zawodowe;.

Student potrafi zaprojektowac
wiasny e-biznes wraz z doborem
odpowiedniej technologii,
zaplanowaniem proceséw
sprzedazy oraz dziatan
marketingowych, obstugi
zamoéwien, klientéw i aspektow
logistycznych, ze szczegdinym
uwzglednieniem zastosowania
réznych narzedzi informatycznych.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

Tresci przedmiotu

sprzedazy.
osobowych (RODO).

infrastuktury i danych.

1. Definicja i istota biznesu cyfrowego. Wprowadzenie do e-biznesu, podstawowe pojecia, modele
2. Podstatowe aspekty prawne prowadzenia biznesu cyfrowego, w tym ochrona konsumenta i danych
3. Bezpieczenstwo i ciggtos¢ dziatan e-biznes ze szczegdinym uwzglednieniem bezpieczenstwa

4. Tworzenie wtasnego e-biznesu wraz z wyborem technologii i narzedzi, projektowania interfejsow,
architektury informacji i procesoéw sprzedazy.

5. Dziatania i strategie marketingowe (omnichannel vs. multichannel vs. cross-channel). Pozyskiwanie
klientéw. Marketing automation. Narzedzia analityczne i mierzenie skutecznosci dziatan.

6. Obtuga zamoéwien i klientéw e-biznesu. Logistyka i magazynowanie, dropshipping.

7. Przeglad rynku biznesu cyfrowego w Polsce i na $wiecie.

8. Automatyzacja proceséw biznesowych. Rola Al w e-biznesie.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Student powinien posiada¢ podstawowg wiedze z zakresu biznesu cyfrowego i medidow spotecznosciowych.

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

Projekt zaliczeniowy

51.0%

50.0%

Test pisemny

51.0%

50.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

1. Autorskie materiaty dydaktyczne (wyktadowe i laboratoryjne)

prowadzacych zajecia.

2. Chaffey D., Digital Business i E-commerce Management,
Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2016.

3. Karwatka P. i in., Technologia w ecommerce. Teoria i praktyka.
Poradnik menedzera, HELION, Gliwice 2013.

4. Debicka O., Borodo A., Winiarski J., Ochrona danych osobowych
w branzy e-commerce w Polsce. Studia i Materiaty Instytutu
Transportu i Handlu Morskiego, 14, 2017, s. 145-157.

Uzupetniajaca lista lektur

N/A

Adresy eZasobdéw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Projekt wiasnego e-biznesu.

Projekt automatyzacji proceséw biznesowych.
Zastosowanie sztucznej inteligencji w biznesie cyfrowym - case study.

1

2. Projekt i analiza skutecznos$ci kampanii marketingowej w biznesie cyfrowym.
3. Analiza poréwnawcza modeli sprzedazy online.
4. Analiza aspektéw prawne prowadzenia e-biznesu.
5
6

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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