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Forma studiéw niestacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 3 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 5 Liczba punktéw ECTS 7.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia egzamin
Jednostka prowadzaca
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr Tomasz Dryl
wyktadowcy (wyktadowcow) |Prowadzacy zajecia z przedmiotu
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ [16.0 16.0 8.0 0.0 0.0 40
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta (Udziat w zajeciach' Udziat w . Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznylc’h, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy (40 2.0 133.0 175
studenta

Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest przyblizenie studentom zagadnien zwigzanych z marketingiem branzowym,
szczegolnie poznanie specyfiki marketingu B2B oraz B2C, marketing MSP, débr FMCG, a takze specyfiki
poszczegdlnych branz: marketingu spotecznego, kultury, czasu wolnego, terytorialnego, politycznego. W
procesie ksztatcenia w przedmiocie zostang takze scharakteryzowane dziatania marketingu podmiotow

leczniczych, podmiotéw na rynku nieruchomosci, podmiotéw przemystowych, ustug finansowych, podmiotéw

branzy fashion/beauty, débr luksusowych. Dopetnieniem ksztatcenia w przedmiocie bedg tematy nowych
branz marketingu a takze budowania sciezki kariery w pracy w marketingu.

Data wygenerowania:

18.03.2026 08:20

Strona 1z4




Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[ZARZL3_U02] Student potrafi
identyfikowac problemy zwigzane
z funkcjonowaniem organizacji,
realizowanymi w niej procesami
oraz jej relacjami z otoczeniem
oraz proponowac adekwatne
rozwigzania.

Student identyfikuje specyficzne
problemy marketingowe
wystepujgce w wybranych
branzach, analizuje ich przyczyny
i proponuje rozwigzania
dostosowane do warunkow
rynkowych i charakteru sektora.

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[ZARZL3_U07] Student potrafi
przygotowacé prace pisemne oraz
prezentacje i wystgpienia ustne, w
zakresie problematyki zarzadzania.

Student przygotowuje prace
pisemng oraz prezentacje
multimedialng i ustng na temat
specyfiki dziatan marketingowych

w wybranym sektorze gospodarki,

z wykorzystaniem przyktadéw
branzowych i wiasciwej
terminologii, aktualnych danych.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[ZARZL3_WO02] Student w
zaawansowanym stopniu zna i
rozumie istote oraz
funkcjonowanie réznych rodzajow
organizacji, ich artybuty, obszary
funkcjonalne oraz zachodzace w
nich procesy, a takze powigzania
z otoczeniem.

Student zna i rozumie specyfike
funkcjonowania organizacji w
wybranych branzach (np. B2B,
FMCG, ustugi, sektor publiczny),
identyfikuje ich kluczowe obszary
marketingowe oraz opisuje
powigzania miedzy procesami
marketingowymi a otoczeniem
branzowym.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny
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Tresci przedmiotu Wyktad:

1. Marketing B2C a marketing B2B (2h)

2. Marketing spoteczny / non profit / polityczny (2h)

3. Marketing w obszarze non-profit (2h)

4. Marketing polityczny (2h)

5. Marketing instytucji finansowych (2h)

6. Specyfika marketingu komercyjnego w wybranych branzach (1h)

7. Marketing w sporcie (1h) 8. Marketing w branzy modowe;j (2h)

9. Marketing w branzy beauty (2h)

10. Marketing débr luksusowych (2h)

11. Marketing w turystyce (2h)

Cwiczenia:

1. Marketing spoteczny / non profit / polityczny case study (3h)

2. Marketing w obszarze non-profit - case study (3h)

3. Marketing polityczny kampania marketingu politycznego (3h)

4. Marketing instytucji finansowych - case study (3h)

5. Specyfika marketingu komercyjnego w wybranych branzach - case study (2h) 6. Marketing w sporcie -
case study (2h) 7. Marketing w branzy modowej- case study (3h)

8. Marketing w branzy beauty - case study (3h) 9. Marketing débr luksusowych - case study (2h)

10. Marketing w turystyce - case study (2h)

11. Nowe branze z perspektwy marketingu (2h)

12. Kariera w marketingu - Sciezki kariery (2h)

Laboratorium:

1. Wprowadzenie do projektu marketingu branzowego (2h)

2. Realizacja projektu : zbieranie danych, konsultacje, wizyty studyjne, weryfikacje (11h)

3. Prezentacja projektu (2h)
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Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposodb oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowe;j

test

51.0%

50.0%

wykonanie pracy zaliczeniowe;j -
projekt lub prezentacja

51.0%

50.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

1. Armstrong G., Kotler P., Keller K., Marketing. Wprowadzenie, wyd.

Nieoczywiste 2022.

2. Szromnik A., Marketing terytorialny: miasto i region na rynku,
Oficyna Wolters Kluwer, Warszawa 2016.

3. Jezinski M. (red.), Marketing polityczny w poszukiwaniu strategii
wyborczego sukcesu, Dom Wydawniczy "Duet", Torun 2014.

4. Serwanski T., Marketing kulturowy. Spoteczno-kulturowe aspekty
komunikacji marek w Polsce, PWE Warszawa 2022

5. Kall J. iin., Marka modowa. Jak zrozumie¢ konsumenta mody i
stworzy¢ marke szytg na miarg? PWE Warszawa 2019.

6. Sznajder A., Marketing sportu, PWE Warszawa 2015.

7. Golik-Gérecka G., Marketing business to business, Difin, Warszawa,
2004. 8. W. Dryl, T. Dryl, U. Keprowska, Nowe 4P marketingu,

CeDeWu Warszawa 2023

Uzupetniajaca lista lektur

Kotler P., Keller, K., Marketing, Rebis 2012.

Materiaty przygotowane przez wyktadowcow.

Adresy eZasobdéw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

1. scharakteryzuj réznice narzedzi marketingu b2b i b2C

2. wymien i opisz gldwne elementy marketingu politycznego

3. opisz strukture marki na rynku beauty

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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