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Rok akademicki realizaciji
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Poziom ksztatcenia

Il stopnia

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki

Forma studiow niestacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 1 Jezyk wykitadowy polski
Semestr studiow 1 Liczba punktéw ECTS 4.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie
Jednostka prowadzaca
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr hab. Anna Dziadkiewicz
wyktadowcy (wyktadowcow) | Prowadzacy zajecia z przedmiotu
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ [16.0 8.0 0.0 0.0 0.0 24
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtosc¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta | Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznyp'h, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |24 1.0 75.0 100
studenta

Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest pogtebienie wiedzy studentéw w zakresie zasad marketingu strategicznego oraz
rozwinigcie dzieki tej wiedzy umiejetnosci analitycznego rozpoznawania, oceny i interpretacji ztozonych
zjawisk zachodzgcych w otoczeniu rynkowym i ich wptywu na organizacje.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[ZARZMU2_U02] Student potrafi
identyfikowac ztozone problemy
zwigzane z funkcjonowaniem
organizacji, realizowanymi w niej
procesami oraz jej relacjami z
dynamicznym otoczeniem oraz
proponowaé adekwatne (w tym
innowacyjne) rozwigzania.

Student identyfikuje ztozone
problemy decyzyjne i wyzwania
strategiczne w obszarze
marketingu wynikajace z relacji
organizacji z dynamicznym
otoczeniem oraz proponuje
adekwatne, w tym innowacyjne,
rozwigzania strategiczne
uwzgledniajgce zmiennosc¢
rynkéw, zachowania
interesariuszy oraz trendy
makroekonomiczne.

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[ZARZMU2_KO01] Student jest
gotéw do zdobywania i
pogtebiania wiedzy potrzebnej do
rozwigzywania problemow
poznawczych i praktycznych, w
szczegolnosci z zakresu nauk o
zarzadzaniu i jakosci, a takze do
krytycznej oceny posiadanej
wiedzy i odbieranych tresci oraz
do zasiggania opinii ekspertow w
przypadku trudnosci z
samodzielnym rozwigzaniem
problemu.

Student jest gotéw do
samodzielnego i systematycznego
pogtebiania wiedzy z zakresu
marketingu strategicznego oraz do
krytycznej oceny posiadanych
informaciji i rozwigzan, w tym do
korzystania z opinii ekspertow i
zrodet specjalistycznych przy
analizie ztozonych problemoéw
decyzyjnych i strategicznych
organizacji w dynamicznym
otoczeniu rynkowym.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[ZARZMU2_WO03] Student w
pogtebionym stopniu zna i
rozumie charakter oraz dynamike
relacji miedzy organizacjg i
interesariuszami, a takze zlozone
zjawiska i procesy wystepujace w
otoczeniu organizacji, ich
zmiennos¢ oraz wptyw na jej
funkcjonowanie.

Student zna i rozumie w
pogtebionym stopniu zasady
analizy i oceny relacji organizacji z
otoczeniem rynkowym oraz
interesariuszami, potrafi
interpretowac ztozone procesy
zachodzace w otoczeniu
konkurencyjnym, rynkowym i
spotecznym oraz przewidywac ich
wptyw na strategie marketingowe
organizacji.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[ZARZMU2_W06] Student w
pogtebionym stopniu zna i
rozumie zasady racjonalnego
podejmowania decyzji w
odniesieniu do poszczegodlnych
zasobow, obszaréw
funkcjonalnych w organizacji,
procesow oraz poziomow
zarzgdzania, w oparciu o
uporzgdkowang i podbudowang
teoretycznie wiedze z zakresu
nauk o zarzadzaniu i jakos$ci oraz
ekonomii i finansow.

Student w pogtebionym stopniu
zna i rozumie zasady
racjonalnego podejmowania
decyzji strategicznych w obszarze
marketingu, z wykorzystaniem
podejs¢ analitycznych, modeli
strategicznych oraz narzedzi
wspierajgcych procesy decyzyjne
w zarzgdzaniu zasobami i
obszarami marketingowymi,
opartych na wiedzy z zakresu
zarzadzania, ekonomii i finansow.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[ZARZMU2_U06] Student potrafi
wykorzystywac i integrowac
uporzgdkowang wiedze
szczego6tdwg z zakresu nauk o
zarzadzaniu i jakosci, a takze
ekonomii i finanséw na potrzeby
rozstrzygania dylematéw oraz
opracowywania rozwigzan (w tym
innowacyjnych) dla ztozonych lub
nietypowych problemoéw
zarzadczych, pojawiajgcych sie w
pracy zawodowe;j.

Student potrafi wykorzystywac i
integrowa¢ wiedze z zakresu
marketingu strategicznego,
zarzgdzania, ekonomii i finanséw
do analizy oraz rozstrzygania
ztozonych lub nietypowych
dylematéw decyzyjnych,
pojawiajgcych sie w obszarze
relacji organizacji z dynamicznym
otoczeniem rynkowym,
proponujgc adekwatne i
innowacyjne rozwigzania
strategiczne.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport
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Tresci przedmiotu

Wyktad:

Rola marketingu strategicznego, podstawowe koncepcje i znaczenie dla rozwoju firmy Analiza
otoczenia i rynku

Analiza otoczenia, rynku i zasobéw firmy (PESTEL, 5 sit Portera, analiza zasobdw i potencjatu, SWOT/
TOWS)

Segmentacja, targeting, pozycjonowanie (STP) w ujeciu strategicznym

Strategie marketingowe i zarzgdzanie portfelem produktéw i marek.

Strategie marketingowe na poziomie korporacyjnym, biznesowym i produktowym

Marketing w erze transformacji cyfrowej i zrbwnowazonego rozwoju

Planowanie i kontrola strategii marketingowe;j

Cwiczenia

Analiza makrootoczenia i sektora (PESTEL, 5 sit Portera, SWOT/TOWS)

Segmentacja rynku i wybor rynku docelowego

Opracowanie i prezentacja strategii marketingowej wybranej firmy

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria Sposaéb oceniania (sktadowe) Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowej
oceniania OSIagan.ych Wykonanie pracy zaliczeniowej - |51.0% 40.0%
efektow uczenia sie projekt lub prezentacja
Test pisemny 51.0% 60.0%
Zalecana lista lektur Podstawowa lista lektur 1.

Ph. Kotler, K. Hermawan, |. Setiawan (2024). Marketing 6.0.
Przyszios¢ jest immersyjna, Wyd. MT Biznes. ISBN:
978-83-8231-496-0

Uzupetniajgca lista lektur .

H. Mruk, A. Sawicki (grudzien 2024). Marketing. Koncepcje i
doswiadczenia. Wyd. Bernardinum. ISBN: 978-83-8333-296-3 (
https://www.researchgate.net/publication/

386378048 Marketing_Koncepcje_i_doswiadczenia)

Magazyn Online Marketing: https://o-m.pl/artykul/
podsumowanie-2024-i-trendy-2025-okiem-iab-polska

Adresy eZasobow

Przyktadowe zagadnienia/

przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Przeanalizuj wptyw ztozonych proceséw zachodzacych w otoczeniu rynkowym (np. zmiany
technologiczne, regulacyjne, spoteczne) na wybor strategii marketingowej wybranej organizacji.
Przedstaw rekomendacje strategiczne uwzgledniajgce innowacyjne podejscie do relacji z
interesariuszami.

Zidentyfikuj ztozony problem decyzyjny w obszarze marketingu strategicznego (np. zwigzany z
wejsciem na nowy rynek lub wprowadzeniem nowej marki) i opracuj adekwatne oraz innowacyjne
rozwigzanie, wykorzystujgc wiedze z zakresu marketingu, zarzadzania, ekonomii i finansow.

Wskaz, jakie zrédta wiedzy i jakie autorytety eksperckie warto uwzgledni¢ przy krytycznej ocenie decyz;ji
marketingowych w warunkach duzej niepewnosci i zmiennosci otoczenia. Ocen, jak krytyczna postawa i
korzystanie z opinii ekspertow moze wptyng¢ na skutecznosé decyzji strategicznych.
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Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.

Data wygenerowania: 18.03.2026 07:46 Strona 4z 4




