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Karta przedmiotu

Uniwersytet

Nazwa i kod przedmiotu

Plan marketingowy (projekt), PG_00178801

Kierunek studiow

Zarzadzanie (O)

Data rozpoczecia studiéw

pazdziernik 2026 r.

Rok akademicki realizaciji
przedmiotu

2027/2028

Poziom ksztatcenia

Il stopnia

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ fakultatywnych
Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki

Forma studiow niestacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 2 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 3 Liczba punktow ECTS 5.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie
Jednostka prowadzaca
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr inz. Sylwia Badowska
wyktadowcy (wyktadowcow) |Prowadzacy zajecia z przedmiotu
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |8.0 0.0 24.0 0.0 0.0 32
W tym liczba godzin zajeé na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta (Udziat w zajeciach' Udziat w . Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznylc’h, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |32 2.0 91.0 125
studenta

Cel przedmiotu

Nabycie umiejetnosci przygotowania i opracowania narzedzi planowania marketingowego
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[ZARZMU2_W05] Student w
pogtebionym stopniu zna i
rozumie zaawansowane (w tym
innowacyjne) metody oraz techniki
pozyskiwania, opracowywania i
wykorzystania danych w
ztozonych procesach decyzyjnych
oraz zarzgdczych.

Student rozpoznaje i stosuje
specyficzne metody i techniki
przygotowywania, analizy i
interpretacji danych rynkowych na
rzecz decyzji zarzadczych.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[ZARZMUZ2_U04] Student potrafi
poprawnie wybraé, wiasciwie
wykorzystywac, przystosowywac
lub opracowywaé nowe metody i
narzedzia z zakresu nauk o
zarzadzaniu i jakosci oraz
ekonomii i finanséw - na potrzeby
procesow decyzyjnych.

Student samodzielnie opracowuje
wiadciwe metody analizy i
interpretacji danych rynkowych na
potrzeby proceséw decyzyjnych

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[ZARZMU2_U03] Student potrafi
pozyskiwac¢ i weryfikowa¢ dane z
wiasciwie wybranych zrédet,
wykorzystywac i prezentowac je
na potrzeby analizy i oceny
procesow oraz zjawisk
gospodarczych.

Student w sposéb zaawansowany
pozyskuje dane rynkowe na
potrzeby analizy sytuacji
gospodarczej przedsigbiorstwa
oraz jego oceny rynkowej na rzecz
decyzji zarzadczych

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[ZARZMUZ2_U11] Student potrafi
wspotdziata¢ i pracowaé w
zespofach, a takze kierowac ich
pracami lub podejmowac¢ wiodgca
w nich role.

Student wspdlnie w zespole
planuje, organizuje i monitoruje
prace zespotowg umiejetnie
wchodzi role w cztonka zespotu i/
lub lidera zadan.

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SUS5] realizacja zadania
problemowego

Tresci przedmiotu

Koncepcja planowania marketingowego

Analiza sytuacji rynkowej przedsiebiorstwa (demografia, potrzeby i popyt,

rynku)

Oferta przedsiebiorstwa

Analiza konkurencji

Analiza SWOT i czynniki sukcesu

Misja przedsigbiorstwa

Cele przedsiebiorstwa (organizacyjne, marketingowe, finansowe)

Rynek docelowy i pozycjonowanie produktéw

Startegia marketingowa

Marketing-mix

trendy rynkowe, kierunki rozwoju

Prognoza rynkowo-finansowa (prognoza sprzedazy, koszty, ocena rentownosci)

Kontrola procesu i wykonania

Przygotowanie i opracowanie planu marketingowego dla linii produktowej wybranego przedsiebiorstwa

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Podstawowa wiedza z zakresu zarzgdzania
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Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe) Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowej
test pisemny 51.0% 20.0%
wykonanie pracy zaliczeniowej - 51.0% 80.0%
projekt i prezentacja

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Jak stworzy¢ plan marketingowy: opracuj strategie, przygotu;j
skutecznyplani osiggnij wyznaczone cele / John Westwood ;
[przektad: Matgorzata Snigurowicz], Krakéw : Lingea Sp. z o.0.,

2021
2.
Plan marketingowyna jednej stronie : nowi klienci, wigksze
dochody i firma jedna na milion / Allan Dib ; przektad: Leszek
Sielicki, Gliwice : Helion SA, 2020
Uzupetniajaca lista lektur Materiaty przygotowane przez wyktadowcow.

Adresy eZasobdéw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

1.
Zdefiniuj role planowania marketingowe w procesach zarzgdczych

Podaj ré6znice miedzy celami organizacji a celami marketingowymi

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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