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Il stopnia

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ fakultatywnych
Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki

Forma studiow niestacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 1 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 2 Liczba punktow ECTS 7.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia egzamin
Jednostka prowadzaca
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr Liwia Delinska
wyktadowcy (wyktadowcow) |Prowadzacy zajecia z przedmiotu
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ [16.0 24.0 0.0 0.0 0.0 40
W tym liczba godzin zajeé na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta (Udziat w zajeciach' Udziat w . Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznylc’h, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy (40 2.0 133.0 175
studenta

Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest nabycie wiedzy i umiejetnosci w zakresie planowania i realizacji zintegrowanej
komunikacji marketingowej. Studenci zapoznajg sie z tradycyjnymi i nowoczesnymi narzedziami
komunikacji, procesem tworzenia kampanii, doborem mediéw oraz analizg efektywnosci dziatan

komunikacyjnych. Rozwing kompetencje niezbgdne do skutecznego projektowania przekazoéw i zarzgdzania

komunikacja z rynkiem, z uwzglednieniem réznych grup interesariuszy i kanatéw kontaktu.

Data wygenerowania:

18.03.2026 11:49

Strona 1z2




Efekty uczenia sie Efekt kierunkowy Efekt z przedmiotu Sposob weryfikacii i oceny efektu

przedmiotu [ZARZMU2_U06] Student potrafi | Student opracowuje kompleksowe |[SU2] prezentacja/projekt/referat/
wykorzystywac i integrowac strategie komunikacji rynkowej, raport
uporzadkowang wiedze integrujgc wiedze z zakresu
szczego6towg z zakresu nauk o zarzadzania, marketingu i
zarzadzaniu i jakosci, a takze ekonomii oraz proponuje
ekonomii i finanséw na potrzeby innowacyjne rozwigzania
rozstrzygania dylematéw oraz dostosowane do specyfiki i

opracowywania rozwigzan (w tym |wyzwan rynkowych.
innowacyjnych) dla ztozonych lub
nietypowych problemoéw
zarzadczych, pojawiajgcych sie w
pracy zawodowe;j.

[ZARZMU2_WO03] Student w Student rozpoznaje i opisuje [SW4] test/egzamin - ustny lub
pogtebionym stopniu zna i relacje miedzy organizacjg a pisemny

rozumie charakter oraz dynamike |interesariuszami w kontekscie [SW2] prezentacja/projekt/referat/
relacji miedzy organizacjg i strategii komunikacyjnych oraz raport

interesariuszami, a takze ztozone |wyjasnia, jak zmienno$c¢ otoczenia
zjawiska i procesy wystepujagce w [wptywa na dobér narzedzi i
otoczeniu organizacji, ich kanatéw komunikacji rynkowe;.
zmiennos¢é oraz wplyw na jej
funkcjonowanie.

[ZARZMU2_W08] Student w Student szczegétowo opisuje [SW4] test/egzamin - ustny lub
pogtebionym stopniu zna i miejsce strategii komunikaciji pisemny

rozumie cele, specyfike i rynkowej w systemie procesow [SW2] prezentacja/projekt/referat/
ztozono$¢ procesow zarzadzania, |zarzadzania oraz identyfikuje raport

ich powigzanie z innymi wyzwania zwigzane z jej

procesami w organizacji oraz projektowaniem i wdrazaniem w

towarzyszgce im wyzwania i zmiennym otoczeniu rynkowym.

dylematy, w kontekscie
dynamicznie zmieniajacego sie
otoczenia.

Rynek jako przestrzen komunikacji struktura rynku i interesariusze
Wprowadzenie do zintegrowanej komunikacji marketingowej
Tradycyjne instrumenty komunikacji marketingowej
Wspédiczesne instrumenty komunikacji marketingowej

Media reklamowe klasyfikacja i wykorzystanie

Komunikacja interpersonalna w procesie sprzedazy
Tworzenie przekazéw marketingowych

Planowanie kampanii komunikacyjnej

. Organizacja i koordynacja dziatan komunikacyjnych w firmie
10. Analiza efektywnos$ci komunikacji z rynkiem

11. Nowe trendy i przyszto$¢ komunikacji marketingowej

Tresci przedmiotu

OCOoNoOOrWN =

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria Sposob oceniania (sktadowe) Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowej

oceniania osigganych test pisemny 51.0% 50.0%

efektow uczenia sig praca projektowa zakoriczona 51.0% 50.0%
prezentacjg

Zalecana lista lektur Podstawowa lista lektur 1. G. Hajduk, Zarzagdzanie komunikacjg marketingowa. Integracja -
nowe media outsourcing, Poltext, Warszawa 2020

2. T. Taranko, Komunikacja marketingowa: istota, uwarunkowania,
efekty, Oficyna Wolters Kluwer, Warszawa 2018.

3. M. Jaworowicz, P. Jaworowicz, Skuteczna komunikacja w
nowoczesnej organizacji, Difin, Warszawa 2017

4. W. Wiktor, Komunikacja marketingowa. Modele, struktury, formy
przekazu, PWN, Warszawa 2013

Uzupetniajaca lista lektur 1. N. Oruba, Strategia komunikacji w social mediach, OnePress,
Gliwice 2022.

2. D.M. Scott, Nowe zasady marketingu i PR. Jak poprzez social
media, podcasty, content marketing, newsjacking oraz sztuczng
inteligencje dotrze¢ bezposrednio do kupujgcych, MT Biznes,
Warszawa 2022.

3. C. Duhigg, Sita komunikacji, PWN, Warszawa 2024

Adresy eZasobdéw

Przyktadowe zagadnienia/ |1- Przygotuj kampanie komunikacyjng. . .
przyktadowe pytania/ 2. Wymien tradycyjne elementy komunikacji marketingowej

realizowane zadania

Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu
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