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Liczba godzin zaje¢ |9.0 0.0 0.0 0.0 0.0 9
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Cel przedmiotu

Poznanie podstaw psychologii stosowanej w zakresie Homo oeconomicus.

Nabycie podstawowej wiedzy na temat psychologii ekonomiczne;j

Nabycie podstawowej wiedzy na temat psychologii marketingu i konsumenta.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[PSYCHJ5_KO03] Docenia
znaczenie nauk psychologicznych
dla rozwoju jednostki i
prawidtowych wiezi w
spoteczenstwie, ma pozytywne
nastawienie do nabywania wiedzy
z zakresu studiowanej dyscypliny
naukowej i budowania warsztatu
pracy psychologa

Docenia znaczenie nauk
psychologicznych dla rozwoju
jednostki i prawidtowych wiezi w
spoteczenstwie, ma pozytywne

nastawienie do nabywania wiedzy.

[SK4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[PSYCHJ5_U02] Potrafi
wykorzystywac i integrowaé
wiedze teoretyczng z zakresu
psychologii oraz powigzanych z
nig dyscyplin w celu analizy
ztozonych problemow
psychologicznych,
wychowawczych, pomocowych
czy terapeutycznych, a takze
diagnozowania i projektowania
dziatan praktycznych

Potrafi wykorzystywac i
integrowa¢ wiedze teoretyczng z
zakresu psychologii oraz
powigzanych z nig dyscyplin w
celu analizy ztozonych problemow
psychologicznych.

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[PSYCHJ5_W10] Ma poszerzong
wiedze na temat biologicznych,
pedagogicznych, spotecznych i
filozoficznych podstaw
funkcjonowania psychicznego
cztowieka; rozumie istote
funkcjonalnosci i
dysfunkcjonalnosci, harmonii i
dysharmonii, normy i patologii

Ma pogtebiong i rozszerzong
wiedze na temat biologicznych,
spotecznych i filozoficznych
podstaw funkcjonowania
psychicznego cztowieka.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[PSYCHJ5_WO09] Ma poszerzong i
uporzgdkowana wiedze na temat
teorii wychowania, uczenia sie i
nauczania, innych procesow
edukacyjnych oraz o réznych
srodowiskach wychowawczych,
ich specyfice i procesach w nich
zachodzacych

Ma uporzgdkowang wiedze na
temat teorii wychowania, uczenia
sie i nauczania, innych proceséw
edukacyjnych.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[PSYCHJ5_WO07] Ma pogtebiong
wiedze na temat specyfiki relacji
spotecznych, zjawisk spotecznych
oraz rzadzgcych nimi
prawidtowosci z punktu widzenia
psychologii

Ma a pogtebiong wiedze na temat
specyfiki relacji spotecznych,
zjawisk spotecznych oraz
rzgdzacych nimi prawidtowosci z
punktu widzenia psychologi.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[PSYCHJ5_UO06] Potrafi
rozwigzywac problemy badawcze:
rozréznia orientacje w metodologii
badan psychologicznych,
formutuje problemy badawcze,
dobiera adekwatne metody
badania, metody statystyczne i
narzedzia badawcze, konstruuje
narzedzia badawcze; opracowuije,
prezentuje i interpretuje wyniki
badan, wycigga wnioski, wskazuje
kierunki dalszych badan, w
obrebie wybranej specjalizaciji
psychologii

Posiada rozwinigte umiejetnosci
badawcze: formutuje problemy
badawcze, dobiera adekwatne
metody badania, metody
statystyczne i narzedzia
badawcze.

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[PSYCHJ5_U04] Potrafi w sposob
klarowny, spéjny i precyzyjny
wypowiadaé si¢ w mowie i na
pismie w jezyku polskim i jezyku
obcym, umie konstruowac
rozbudowane ustne i pisemne
uzasadnienia na tematy dotyczgce
réznych zagadnien
psychologicznych z
wykorzystaniem roznych ujeé
teoretycznych, korzystajgc z
dorobku zaréwno psychologii, jak i
innych dyscyplin naukowych.

Potrafi w sposéb klarowny, spojny
i precyzyjny wypowiadac¢ sie w
mowie i na pismie.

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny
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Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu Sposob weryfikacji i oceny efektu

[PSYCHJ5_UO01] Potrafi
obserwowac, wyszukiwac i
przetwarza¢ informacje na temat
zjawisk spotecznych rozmaitej
natury, przy uzyciu réznych zrédet
oraz interpretowania ich z punktu
widzenia probleméw
psychologicznych i zdrowotnych.
Jest gotowa do formutowania
opinii dotyczgcych pacjentéw,
klientéw, grup spotecznych w
kontekscie zwigzanym z
wykonywaniem zawodu.

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

Posiada pogtebione umiejetnosci
obserwowania, wyszukiwania i
przetwarzania informacji na temat
zjawisk spotecznych rozmaitej
natury.

[PSYCHJ5_KO01] Jest gotowa do
ciggtego rozwoju osobistego i
zawodowego oraz ma pogtebiong
Swiadomos¢ poziomu swojej

wiedzy i umiejetnosci.

Ma pogtebiong swiadomos¢é
poziomu swojej wiedzy i
umiejetnosci, rozumie potrzebe
ciggtego rozwoju osobistego i
zawodowego.

[SK4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

Tresci przedmiotu

1. Rozwodj Psychologii ekonomicznej jako nauki. R6znice pomiedzy ekonomig a psychologia ekonomiczna.
Inne dziedziny nauki powigzane z Psychologiag ekonomiczng.

2. Podejmowanie decyzji. Racjonalnos$é i irracjonalno$¢ w zachowaniach ekonomicznych. Rodzaje
heurystyk. Heurystyki - ich znaczenie i konsekwencje w podejmowaniu decyzji. Teoria perspektywy.

Decyzje finansowe i ryzyko.

3. Socjalizacja ekonomiczna dzieci. Rozwdj rozumienia poje¢ ekonomicznych przez dzieci (np. ceny,
pienigdza, zysku) i marketingowych (np. marka, reklama). Modele spoteczne rozwoju ekonomicznego
dzieci: rola $rodowiska, styléw wychowawczych i cech demograficznych w procesie socjalizacji

ekonomiczne;.

4. Psychologia pienigdza. Percepcja pienigdza. Znaczenie pienigdza w zachowaniach ekonomicznych i w
relacjach spotecznych, w motywacji do dziatania, pracy. Postawy wobec pienigdza réznice indywidualne.

5. Wartosci moralne i spoteczne w zachowaniach ekonomicznych. Dylematy spoteczne ograniczonych
zasobow i dobra publicznego rozwigzania dylematéw i zachowania ludzi w sytuacji dylematéw.
Zachowania w grach ekonomicznych (dyktator, ultimatum, zaufanie, dobro publiczne). Etyka w biznesie.

6. Ekonomiczne przestanki i efekty dobrostanu psychicznego. Teorie wyjasniajace zwigzek pomiedzy
dobrobytem i dobrostanem. Konsumpcjonizm, materializm efekty dla dobrostanu amerykanski marzenia.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposéb oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowej

52.0% 100.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Czapinski, J. (2017). Psychologia szczescia. (Rozdziat 2).Warszawa:
Wydawnictwo Scholar

Grzelak, J. (2004). Dylematy spoteczne. W: Tyszka T. Psychologia
ekonomiczna. Sopot: Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne.

Goszczynska, M., Kotodziej S., Trzcinska, A. (2012). Uwiktani w swiat
pienigdza i konsumpcji. O socjalizacji socjoekonomicznej dzieci.
Warszawa: Wydawnictwo Dyfin.

Gigernezer, G., Todd, P.M (2022). Smart heuristics for individuals,
teams and organizations. annual Review of Organizational Psychology
and Organizational Behavior, 9 (1), 171-198.

Kahneman, D. (2012). Putapki mys$lenia. O mysleniu szybkim i
mysleniu wolnym. Warszawa: Media i Rodzina.

Tyszka T. (2010). Decyzje. (Rozdzialy: 1, 6, 7, 10, 15) Warszawa:
Wydawnictwo Scholar

Schwartz, B. (2020). Paradoks wyboru. Warszawa: Wydawnictwo PWN

Zaleskiewicz T. (2013). Psychologia ekonomiczna. (Rozdziaty: 1, 3, 4,
9) Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN

Zawadzka, A.M. (2014). Wartosci i cele dobrostan w kulturze
konsumpcji. W: Zawadzka A.M., Niesiobedzka, M., Godlewska Werner
(red). Warszawa: Wydawnictwo Liberilibri
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Uzupetniajaca lista lektur

Ariely, D. (2009). Potega irracjonalnosci. Wroctaw: Wydawnictwo
Dolno$lgskie.

Baryta, W. 2013). Pienigdz w umysle. Sopot: Smak Stowa

Gasiorowska, A. (2014). Psychologiczne znaczenie pieniedzy.
Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN

Gilovich, T., Ross, L. (2021). Najmadrzejszy w pokoju. Sopot. Smak
Stowa.

Kahneman, D., Sibony, O., Sustein, C. (2021). Szum. Skad sie biorg
btedy w naszych decyzjach. Warszawa: Media i Rodzina.

Zawadzka, A.M., Niesiobedzka, M. (2017). Red. Tajemnice Reklamy o
tym, jak reklama wptywa na dzieci i mtodziez. Warszawa: Wydawnictwo
Liberilibri

Adresy eZasobdw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Jak kultura konsumpcji wptywa na nasze zachowania i postawy?

Jakie zastosowanie ma w spoteczenstwie i biznesie Teoria systeméw Kahnemana Tverskyego?

Jak ludzie reagujg na dylematy moralne w biznesie?

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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