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Poziom ksztatcenia

jednolite magisterskie

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow

Forma studiéw stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 2 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 4 Liczba punktow ECTS 2.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia egzamin
Jednostka prowadzaca Rektor -> Wydziat Zarzgdzania -> Katedra Marketingu
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr hab. Robert Beben
wyktadowcy (wyktadowcow) | Prowadzacy zajecia z przedmiotu
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ [15.0 0.0 0.0 0.0 0.0 15
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos$¢ studenta Aktywnos¢ studenta | Udziat w zajeciach Udziatw Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktyczny_qh, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |15 10.0 30.0 55

studenta

Cel przedmiotu

Celem wyktadu jest przekazanie studentom podstawowej wiedzy z zakresu marketingu umozliwiajgcej
lepsze rozumienie zachowan klientéw oraz aktywng wspétprace przy opracowywaniu i wdrazaniu strategii

marketingowych.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[PSYCHJ5_UO07] Ma pogtebione
umiejetnosci obserwowania,
diagnozowania, racjonalnego
oceniania ztozonych

sytuacji psychologicznych oraz
analizowania

motywdw i wzoréw ludzkich
zachowan

Potrafi wskazaé rézne potrzeby i
motywy dziatania nabywcéw na
rynku konsumpcyjnym i rynku
organizacji (B2B).

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[PSYCHJ5_KO08] Jest $wiadomy
istnienia etycznego wymiaru w
badaniach naukowych

Potrafi wskazac¢ etyczne
ograniczenia mogace wystgpi¢ w
toku badan marketingowych.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[PSYCHJ5_WO08] Ma pogtebiong i
rozszerzong wiedze na temat
psychologicznych podstaw
funkcjonowania

cztowieka

Potrafi wskaza¢ psychologiczne i
spoteczne uwarunkowania
podejmowania decyzji zakupowych

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[PSYCHJ5_UO08] Potrafi sprawnie
postugiwac sie wybranymi
ujeciami teoretycznymi w celu
analizowania

podejmowanych dziatan
praktycznych

Potrafi zaproponowa¢ dziatania
marketingowe wptywajgce na
zmiany zachowan konsumentow

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[PSYCHJ5_WO05] Ma
uporzgdkowang i pogtebiong
wiedze na temat
specjalizacji psychologii,
obejmujgca terminologie,
teorie i metodyke

Potrafi wskazac teorie i metody z
zakresu psychologii
wykorzystywane w marketingu.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[PSYCHJ5_KO05] Jest przekonany
o koniecznosci i doniostosci
zachowania sie w sposéb
profesjonalny i przestrzega zasad
etyki zawodowej; dostrzega i
formutuje problemy moralne i
dylematy etyczne zwigzane z
wilasng i cudzg praca; poszukuje
optymalnych rozwigzan i
mozliwosci korygowania
nieprawidtowych dziatan
psychologicznych

Potrafi wskaza¢ etyczne problemy
zwigzane z prowadzeniem dziatan
marketingowych

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[PSYCHJ5_U01] Posiada
pogtebione umiejetnosci
obserwowania,

wyszukiwania i przetwarzania
informacji na temat

zjawisk spotecznych rozmaitej
natury, przy uzyciu

réznych zrédet oraz
interpretowania ich z punktu
widzenia probleméw
psychologicznych,
zdrowotnych

Posiada pogtebione umiejetnosci
obserwowania i analizowania
zachowan klientéw oraz
czynnikéw je ksztattujgcych.

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[PSYCHJ5_WO04] Ma pogtebiong i
uporzgdkowana wiedze na temat
specyfiki przedmiotowej,
metodologiczne;j i

statystycznej psychologii (zna
gtéwne strategie i

metody badan stosowanych w
naukach

spotecznych i humanistycznych;
zna mape

stanowisk i podejs¢
metodologicznych, zna
podstawowe metody analiz
statystycznych do

prowadzenia badan w psychologii)

Zna podstawowe metody badan
stosowanych w marketingu

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny
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Tresci przedmiotu

- istota i pojecie marketingu;

- ewolucja koncepcji marketingu w Polsce na tle zmian zachodzgcych USA i Europie zachodniej

- podstawowe zasady marketingu;

- istota i pojecie zarzgdzania marketingowego;

- pojecie rynku z perspektywy marketingu;

- istota i przebieg procesu segmentaciji rynku,

- elementy marketingu mix (produkt, cena, promocja. dystrybucja, personel, proces, otoczenie fizyczne);

- proces decyzyjny zakupu klientéw indywidualnych oraz organizac;ji

- elementy i wzajemne interakcje czynnikéw otocznia przedsigbiorstw;

- cele i podstawowe metody badan marketingowych.

Wymagania wstepne brak

i dodatkowe

Sposoby i kryteria Sposdb oceniania (sktadowe) Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koricowej

Ocem,an'a OS'Q_QanyCh Egzamin 51.0% 100.0%

efektow uczenia sie

Zalecana lista lektur Podstawowa lista lektur E.Michalski, Marketing. Podrecznik akademicki, PWN, Warszawa 2022
Marketing. Podrecznik akademicki, red. Z. Waskowski, Wydawnictwo
UEP, Poznan 2022.

Uzupetniajaca lista lektur C.Rapaille, Kod kulturowy. Jak rozumie¢ preferencje wspotczesnego

konsumenta, motywacje wyborcéw czy zachowania ttumu, przekfad
R.Paprocki, MT Biznes, Warszawa 2019;

Ph. Kotler, H.Kartajaya, |.Setiawan, Marketing 6.0., John Wiley & Sons,
Inc, New Jersey 2024

Adresy eZasobdéw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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