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Rok akademicki realizaciji
przedmiotu

2028/2029

Poziom ksztatcenia

| stopnia - licencjackie

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow

Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki

Forma studiow stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 3 Jezyk wykitadowy polski
Semestr studiow 6 Liczba punktéw ECTS 3.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia egzamin
Jednostka prowadzaca
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr Jarostaw Och
wyktadowcy (wyktadowcow) | Prowadzacy zajecia z przedmiotu
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |[30.0 0.0 0.0 0.0 0.0 30
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtosc¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta | Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznyp'h, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |30 0.0 45.0 75
studenta

Cel przedmiotu

Przekazanie wiedzy, analiza i synteza proceséw zwigzanych z prowadzeniem marketingu politycznego
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[POLL3_KO01] Jest przygotowana
do uczestnictwa w zyciu
publicznym oraz w zespotach
realizujgcych projekty spoteczne,
polityczne i obywatelskie na
réznych poziomach partycypaciji,
wykorzystuje nabytg wiedze,
umiejetnosci i kompetencje, aby
dziata¢ w sposob przedsigbiorczy.

Student jest przygotowany do
aktywnosci spotecznej

[SK6] demonstracja umiejetnosci
praktycznych

[POLL3_KO02] Jest przygotowana
do okreslania priorytetow
stuzgcych realizacji zadan
wiasnych i powierzanych innym, a
takze do uczestnictwa w
budowaniu
zinstytucjonalizowanych form
aktywnosci obywatelskiej, w tym
petnienia roli lidera.

Student potrafi petni¢ role lidera
politycznego

[SK6] demonstracja umiejetnosci
praktycznych

[POLL3_KO04] Uznaje konieczno$é
zachowywania wtasciwej postawy
etycznej w pracy zawodowej i
dziatalnos$ci publicznej oraz jest
gotowa do uwzgledniania i
szanowania réznych punktow
widzenia wynikajacych z
odmiennych uwarunkowan
politycznych, kulturowych i
spotecznych.

Student wiasciwie rozpoznaje
postawy etyczne

[SK6] demonstracja umiejetnosci
praktycznych

[POLL3_W12] Ma wiedze na
temat Srodkdw masowego
przekazu i ich roli w
spoteczenstwie.

Student rozumie istote i role
mediow w spoteczenstwie

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[POLL3_U04] Umie okresla¢
mechanizmy funkcjonowania
organizacji politycznych, w tym
planowac i organizowac prace
Swojg i zespotu, przygotowujgc
projekty spoteczne, polityczne,
ekonomiczne, obywatelskie (takze
te, ktore polegajg na
wspotdziataniu z innymi osobami),
uwzglednia przy tym aspekty
prawne i polityczne z zakresu
nauk o polityce, samodzielnie
uzupetniajgc wiedze i zdobywajgc
informacje, korzystajac z réznych
zrodet i mozliwosci
technologicznych.

Student zna mechanizmy i zasady
funkcjonowania panstw

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[POLL3_UO01] Potrafi prawidtowo
interpretowac i wyjasnia¢
zachowania jednostki i grup
spotecznych w zyciu spotecznym
a zwtaszcza politycznym.

Student potrafi prawidiowo
interpretowac zjawiska polityczne i
zachowania jednostek

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[POLL3_KO06] Jest przygotowana
do krytycznej oceny procesow i
zjawisk historycznych,
ekonomicznych, spotecznych oraz
kulturowych dzieki Swiadomosci
zachodzacych zaleznosci miedzy
nimi a polityka.

Student dysponuje krytycznym
analizowaniem zjawisk
politycznych

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[POLL3_KO03] Jest przygotowana
do pracy w organizacjach i
instytucjach publicznych, w tym
organach administracji publiczne;j,
partiach politycznych oraz innych
organizacji krajowych i
migdzynarodowych.

Student posiada kompetencje
niezbedne do pracy w instytucjach
publicznych

[SK5] realizacja zadania
problemowego
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Tresci przedmiotu

Przedmiot nalezy do kategorii waznych i istotnych przedmiotéw w ksztatceniu politologicznym, w ramach
ktorego Student nabywa wielowymiarowg wiedze politologiczng zaréwno dotyczaca aspektéw teorii, jak

rowniez praktyki zycia politycznego.

Wprowadzenie do teorii marketingu.

Historia marketingu politycznego w Polsce.

Marketing mix i instrumenty marketingowe.

Komunikacja polityczna.

Psychologia marketingu politycznego.

Mowa ciata w marketingu politycznym.

Polityk i jego wizerunek.

Manipulacja w marketingu politycznym.

Socjotechniki wyborcze.

Marketing wyborczy w USA i w Polsce

Wymagania wstepne
i dodatkowe

brak

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektéw uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowej

egzamin ustny

51.0% 70.0%

aktywno$¢ na zajeciach

70.0% 30.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Bralczyk J. (2007). O jezyku propagandy i polityki. Warszawa.

Cialdini R. (2005). Wywieranie wptywu na ludzi. Gdansk.

Cwalina W., Falkowski A. (2005). Marketing polityczny perspektywa
psychologiczna. Gdansk.

Maliszewski N. (2008). Jak zaprogramowa¢ wyborce. Warszawa.

Mann M. (2002). Marketing polityczny. Warszawa.

Uzupetniajaca lista lektur

Antoszewski A., Herbut R. (red.) (1996) Leksykon politologii. Wroctaw.

Muszynski J. (2002). Leksykon marketingu politycznego. Warszawa.

Pawelczyk P. (1999). Socjotechnika w komunikowaniu politycznym.
Poznan.

Wilkos S., Ferenc W. (2001). Kampania wyborcza. Strategia taktyka
komunikacja. Warszawa.

Wiszniewski R. (2000). Marketing wyborczy. Warszawa Wroctaw.
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Przyktadowe zagadnienia/ |Pojecie marketingu politycznego.
przyktadowe pytania/
realizowane zadania
Czynniki determinujgce skuteczno$¢ dziatarh marketingowych.

Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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