Gdanski

Karta przedmiotu

Uniwersytet

Nazwa i kod przedmiotu

Komunikacja marketingowa w sporcie, PG_00193987

Kierunek studiow

Zarzadzanie w sporcie - studia menedzerskie (O)

Data rozpoczecia studiéw

pazdziernik 2026 r.

Rok akademicki realizaciji
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Poziom ksztatcenia

| stopnia - licencjackie

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki

Forma studiow stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 3 Jezyk wykitadowy polski
Semestr studiow 6 Liczba punktéw ECTS 3.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie
Jednostka prowadzgca Rektor -> Wydziat Zarzgdzania -> Katedra Marketingu
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr Liwia Delinska
wyktadowcy (wyktadowcow) | Prowadzacy zajecia z przedmiotu
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |0.0 30.0 0.0 0.0 0.0 30
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtosc¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta | Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznyp'h, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |30 1.0 44.0 75
studenta

Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw z zasadami planowania i realizacji komunikacji marketingowej

w organizacjach sportowych oraz z rolg komunikacji w budowaniu wizerunku i relacji z interesariuszami.
Przedmiot ma na celu rozwiniecie umiejetnosci projektowania zintegrowanych dziatan komunikacyjnych,
obejmujgcych public relations, sponsoring, media spotecznosciowe oraz komunikacje kryzysowa, z

uwzglednieniem specyfiki rynku sportowego.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[ZSSML3_U02] Potrafi
identyfikowac problemy zwigzane
z funkcjonowaniem organizacji,
zwlaszcza rynku sportowego,
realizowanymi w niej procesami
oraz jej relacjami z otoczeniem
oraz proponowac adekwatne
rozwigzania.

Potrafi identyfikowac problemy
komunikacyjne w organizacjach
sportowych oraz proponowac
adekwatne rozwigzania w
zakresie public relations,
sponsoringu, komunikacji cyfrowej
i kryzysowej.

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[ZSSML3_W08] Zna i rozumie w
zaawansowanym stopniu zna i
rozumie cele i specyfike proceséw
zarzgdzania, ich powigzanie z
innymi procesami w organizac;ji
oraz towarzyszgce im wyzwania i
dylematy, w kontekscie
zmieniajgcego sie otoczenia i
specyfiki rynku sportowego.

Zna i rozumie cele, strukture oraz
specyfike procesu komunikacji
marketingowej w organizacji
sportowej oraz jego powigzanie z
innymi procesami zarzgdzania w
warunkach zmiennego otoczenia
rynku sportowego.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SW5] realizacja zadania
problemowego

[ZSSML3_U09] Potrafi
samodzielnie planowa¢ oraz
realizowac¢ proces uczenia si¢ i
doskonalenia umiejetnosci
zawodowych w obszarze
zarzadzania, zwlaszcza w
kontekscie rynku sportowego,

przez cate zycie.

Potrafi samodzielnie analizowa¢
zmiany w obszarze komunikacji
marketingowej w sporcie oraz
doskonali¢ swoje kompetencje
zawodowe poprzez krytyczng
analize narzedzi i trendow
komunikacyjnych.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SUS5] realizacja zadania
problemowego

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

Tresci przedmiotu

. Public relations w sporcie.

CONONRWN

. Istota i strategiczna rola komunikacji marketingowej w sporcie.
. Interesariusze i odbiorcy komunikacji organizacji sportowych.
. Zintegrowana komunikacja marketingowa w sporcie planowanie i integracja narzedzi.

Sponsoring sportowy w Polsce i na $wiecie.
. Media spotecznosciowe w sporcie: influencer marketing, storytelling i content marketing.
. Pomiar efektywnosci dziatan komunikacyjnych.

. Komunikacja kryzysowa w sporcie i zarzgdzanie reputacja.

. Etyka i odpowiedzialno$¢ spoteczna w komunikacji sportowe;.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposéb oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

zadania problemowe

51.0%

60.0%

prezentacje

51.0%

40.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Nieoczywiste, Warszawa 2021.

Poltext, Warszawa 2021.

Poltext, Warszawa 2022.

1. A. Sznajder, Marketing sportu 2.0 w erze cyfrowej, Wydawnictwo
2. W. Budzynski, Public relations. Wizerunek. Reputacja. Tozsamosc,
3. J. Konczak, Komunikacja sponsoringowa w sporcie XXI| w.,

Wydawnictwo Naukowe i Edukacyjne SBP, Warszawa 2020.
4. G. Mazurek (red.), E-marketing. Planowanie, narzedzia, praktyka,

Uzupetniajgca lista lektur

Naukowe PWN, Warszawa 2022.

1. D. Tworzydto, Komunikowanie organizacji w kryzysie, Wydawnictwo

2. T. B. Cornwell, Sponsorship in Marketing: Effective Partnerships in
Sports, Arts, and Events, Routledge, LondonNew York 2025.

3, Artykuty w czasopismach - Journal of Sport Management, Sport
Marketing Quarterly, European Sport Management Quarterly,
International Journal of Sports Marketing and Sponsorship

Adresy eZasobow

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

1. Opracowanie planu komunikacji marketingowej dla wybranego wydarzenia sportowego.
2. Analiza i ocena dziatan komunikacyjnych w sytuacji kryzysowe;.
3. Przygotowanie konferencji prasowej.

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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