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Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw ze specyfikg marketingu w sporcie oraz z zasadami

budowania i zarzgdzania markg na rynku sportowym. Przedmiot ma na celu rozwiniecie umiejetnosci analizy

produktow sportowych, projektowania strategii i tozsamos$ci marki sportowej (w tym marki osobistej

sportowca) oraz oceny czynnikdw wptywajgcych na wartos¢ i rozwoéj marki w zmiennym otoczeniu rynkowym.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[ZSSML3_U11] Potrafi
wspotdziata¢ i pracowaé w
zespotach, przyjmujgc w nich
rézne role.

Potrafi wspétdziata¢ i pracowaé w
zespole przy opracowywaniu
koncepciji strategii marki
sportowej, przyjmujgc rozne role w
procesie realizacji projektu.

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[ZSSML3_W04] Zna i rozumie w
zaawansowanym stopniu role,
miejsce oraz zachowania
czlowieka w organizacji i w
kontekscie rynku sportowego - w
wymiarze indywidualnym,
grupowym oraz organizacyjnym.

Rozumie role i znaczenie
zachowan jednostek oraz grup w
organizacji sportowej i na rynku
sportowym w kontekscie
budowania i zarzgdzania markg
sportows.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[ZSSML3_U02] Potrafi
identyfikowac problemy zwigzane
z funkcjonowaniem organizacji,
zwtaszcza rynku sportowego,
realizowanymi w niej procesami
oraz jej relacjami z otoczeniem
oraz proponowac adekwatne
rozwigzania.

Potrafi identyfikowac problemy
zwigzane z budowaniem i
zarzgdzaniem markg sportowg
oraz proponowac¢ adekwatne
rozwigzania z uwzglednieniem
specyfiki rynku sportowego i
relacji z interesariuszami.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[ZSSML3_W03] Zna i rozumie w
zaawansowanym stopniu
charakter oraz dynamike relacji
miedzy organizacjg, w
szczegolnosci funkcjonujgca na
rynku sportowym, i
interesariuszami, a takze
zjawiska, procesy i powigzania
wystepujgce w otoczeniu
organizacji oraz ich wptyw na jej

funkcjonowanie.

Zna i rozumie charakter relaciji
miedzy organizacjg sportowg a jej
interesariuszami oraz wptyw
otoczenia rynkowego na strategie
i rozwoj marki sportowe;.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

Tresci przedmiotu

. Specyfika marketingu w sporcie.

©CONOOTAWN

. Trendy w marketingu sportowym.

. Produkty sportowe i ich rozwéj na rynku.

. Segmentacja rynku sportowego i odbiorcy marek sportowych.
. Strategia i pozycjonowanie marki na rynku sportu.
Tozsamos$¢ marki: wartosci, osobowos¢, archetypy, identyfikacja wizualna.
. Kapitat marki (brand equity) i zarzadzanie marka sportowa.
Rozwdj marki sportowej, rebranding i reputacja.

. Marka osobista sportowca i jej komercjalizacja.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prog zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

test pisemny

51.0%

50.0%

projekt i prezentacja projektu

51.0%

50.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

1. A. Sznajder, Marketing sportu 2.0 w erze cyfrowej, Wydawnictwo

Nieoczywiste, Warszawa 2021.

2. D. Kubuj, Brand Equity. Metody badania sity marek, Wydawnictwo

Naukowe PWN, Warszawa 2022.

3. R. Jones, Branding, Wydawnictwo Uniwersytetu t.odzkiego, t6dz

2021.

4. A. C. T. Smith, Introduction to Sport Marketing, Routledge,

LondonNew York 2015.

Uzupetniajaca lista lektur

1. K. Wadas, Strategia marki krok po kroku, czyli jak z marek matych
zrobi¢ wielkie, OnePress, Gliwice 2022.
2. M. Skorek, Spotecznosé wokot marki, Polskie Wydawnictwo

Ekonomiczne, Warszawa 2019.

3. A. Chimkowska, Autentyczny personal branding, czyli silna marka
osobista w praktyce, MT Biznes, Warszawa 2022.

4. R. K. Miller, K. Washington, Sports Marketing 2022, 20th ed.,
Richard K. Miller & Associates, Miramar, FL 2021.

Adresy eZasobdéw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

1. Jakie elementy tworza tozsamo$¢ marki sportowej i jakie majg znaczenie w procesie jej budowania?
2. Jakie wspotczesne trendy wptywajg na rozwoj marketingu sportowego i zarzadzanie markg w sporcie?
3. Opracowanie koncepciji strategii marki dla wybranej organizacji sportowe;.

4. Opracowanie koncepcji strategii marki osobistej dla wybranego sportowca.

Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu
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