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Poziom ksztatcenia

| stopnia - licencjackie

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ fakultatywnych
Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki

Forma studiow stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 3 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 5 Liczba punktow ECTS 3.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie
Jednostka prowadzaca Rektor -> Wydziat Ekonomiczny -> Katedra Biznesu Miedzynarodowego
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr Marcin Krzaczek
wyktadowcy (wyktadowcow) |Prowadzacy zajecia z przedmiotu
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ (0.0 30.0 0.0 15.0 0.0 45
W tym liczba godzin zajeé na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta (Udziat w zajeciach' Udziat w . Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznylc’h, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy (45 0.0 30.0 75
studenta

Cel przedmiotu

Przygotowanie do samodzielnej oceny realizowanych badan rynkowych, realizacja wtasnych badan
poczgwszy od okreslenia celéw badawczych na realizacji raportu konczac.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[MSGL3_U14] potrafi wspétdziatac
i pracowac¢ w grupie (w tym w
Srodowisku

miedzynarodowym), przyjmujac w
niej rézne role

Student potrafi wspotpracowaé w
ramach realizacji projektu badania
z innymi studentami oraz
konsultuje jego zatozenia i
postepy z prowadzgcym zajecia
podczas konsultacji oraz blokéw
projektowych. Bloki

projektowe ujete sg w planie
zajet, a terminy i miejsca
konsultacji opublikowane na
stronie internetowej UG.

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_K06] wykazuje gotowos¢
do kierowania sig¢ w zyciu
zawodowym etykg biznesu i
spoteczng odpowiedzialnoscig
biznesu, poszanowania dla innych
oraz bycia lojalnym wobec
pracodawcy

Student uwzglednia w swoich
dziataniach etyke i potrafi
wspotpracowac z poszanowaniem
drugiej osoby.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_U09] potrafi
komunikowac sie w
migdzynarodowym i
zréznicowanym kulturowo
otoczeniu, z uzyciem poje¢ z
zakresu miedzynarodowych
stosunkow gospodarczych (w
powigzaniu z wybrang
specjalnoscig na kierunku
miedzynarodowe stosunki
gospodarcze)

Student potrafi rozmawiaé na
tematy zwigzane z badaniami
wykorzystujgc odpowiednie do
tego pojecia.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_WO09] ma wiedze o
cztowieku jako jednostce
podejmujgcej decyzje
ekonomiczne, dziatajgcej w
strukturach spotecznych i
jednostkach organizacyjnych, w
szczegolnosci przedsiebiorstwach
lub prowadzagcej indywidualng
dziatalno$¢ gospodarczg

Student ma wiedze o cziowieku
jako jednostce podejmujacej
decyzje ekonomiczne, dziatajgcej
w strukturach spotecznych, opartg
na analizie wynikéw
przeprowadzony badan.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_U01] potrafi prawidtowo
interpretowac i wyjasniac zjawiska
gospodarcze i spoteczne,
analizowac¢ ich przyczyny,
przebieg oraz powigzania miedzy
tymi zjawiskami, korzystajac z
posiadanej wiedzy z ekonomii,
finanséw i miedzynarodowych
stosunkéw gospodarczych

Student wykorzystujgc wyniki
badan potrafi analizowa¢ zjawiska
gospodarcze.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_W11] ma wiedze na
temat regut oraz norm (prawnych,
organizacyjnych, etycznych)
organizujgcych struktury i
instytucje ekonomiczne (w
szczegolnosci te na rynku
miedzynarodowym)

Student posiada wiedze na temat
regut i norm w odniesieniu do
realizacji badan.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_W10] zna i rozumie w
zaawansowanym stopniu wybrane
metody i narzedzia, w tym
narzedzia informatyczne i techniki
pozyskiwania danych,
pozwalajgce opisywac i
analizowa¢ podmioty gospodarcze
funkcjonujace na rynku
miedzynarodowym, a takze zna
procesy i zjawiska w nich i miedzy
nimi zachodzace oraz procesy
wspomagajgce podejmowanie
decyzji

Student zna techniki i narzedzia
umozliwiajgce pozyskiwanie
danych, ale rowniez opisywac i
analizowac je.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_WO07] zna i rozumie
rodzaje wiezi ekonomicznych oraz
rzgdzace nimi prawidtowosci, w
tym zasady funkcjonowania rynku
i mechanizmu rynkowego,
zaréwno w aspekcie krajowym, jak
i migdzynarodowym

Student potrafi wykorzystaé
badania do poznania i lepszego

zrozumienia wiezi ekonomicznych.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport
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Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu Sposob weryfikacji i oceny efektu

[MSGL3_U13] posiada
umiejetnos¢ przygotowania
prezentacji i wystgpien ustnych w
jezyku polskim i jezyku obcym,
dotyczacych wybranych
zagadnien szczegdtowych z
zakresu miedzynarodowych
stosunkow gospodarczych (w
powigzaniu z wybrang
specjalnoscig na kierunku
migdzynarodowe stosunki
gospodarcze), z wykorzystaniem
ujec teoretycznych,
specjalistycznej terminologii,
zasad gromadzenia réznych
zrodet danych, ich opisu i
interpretacji

oraz wnioskowania na bazie
literatury naukowej

Student potrafi przygotowaé [SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
prezentacje odnoszaca sie do raport
wynikow zrealizowanego badania.

[MSGL3_U08] wykorzystuje
metody i programy komputerowe
oraz techniki i narzedzia
marketingowe do pozyskiwania i
analizy

danych, niezbednych w pracy
zawodowej w celu diagnozowania
procesow gospodarczych oraz
podejmowania wtasciwych decyzji

ekonomicznych

Student wykorzystuje programy [SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
komputerowe do pozyskania i raport
analizowania danych.

Tresci przedmiotu

System informacji marketingowej a badania / Rynek badan w Polsce i na $wiecie

Projektowanie badan rynkowych (préba, kwestionariusz)

Metody i techniki zbierania informacji z rynku

Rodzaje badan ilosciowych i jakosciowych

Opracowanie raportu z badan

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektéw uczenia sie

Sposéb oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowej

test

51.0% 20.0%

projekt i raport z badania

51.0% 80.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Mazurek-topacinska, Krystyna. Badania marketingowe [baza danych
online] Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN, 2016. Dostep w Ibuk
Libra: https://libra.ibuk.pl/reader/badania-marketingowe-krystyna-
mazurek-lopacinska-166401.

Red. Lutostanski, Michat Jan; Lebkowska, Agnieszka; Protasiuk,
Michat. Badanie rynku [baza danych online] : Wydawnictwo Naukowe
PWN, 2021. Dostep w Ibuk Libra: https://libra.ibuk.pl/reader/badanie-
rynku-michal-jan-lutostanski-247539.

A. Oniszczuk-Jastrzabek, T. Czuba, Jakos¢ obstugi klienta w sektorze
matych i srednich przedsigbiorstw na przyktadzie ustug
ubezpieczeniowych, "Marketing i Zarzadzanie", Uniwersytet
Szczecinski 2017.

Uzupetniajaca lista lektur

Maison, Dominika. Jakosciowe metody badar spotecznych. Podejscie
aplikacyjne [baza danych online] Warszawa: Wydawnictwo Naukowe
PWN, 2022 [dostep: 08 12 2024]. Dostep w Ibuk Libra: https:/
libra.ibuk.pl/reader/jakosciowe-metody-badan-spolecznych-podejscie-
aplikacyjne-dominika-maison-275171.
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Przyktadowe zagadnienia/ Zaprojektowanie kwestionariusza badawczego dla wybranego problemu badawczego.

przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Przeprowadzenie badania iloSciowego.

Opracowanie raportu z badania.

Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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