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Zachowania konsumentéw, PG_00199262

Kierunek studiow

Miedzynarodowe stosunki gospodarcze (O)

Data rozpoczecia studiéw

pazdziernik 2026 r.

Rok akademicki realizaciji
przedmiotu

2028/2029

Poziom ksztatcenia

| stopnia - licencjackie

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ fakultatywnych
Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki

Forma studiow stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 3 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 5 Liczba punktow ECTS 4.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia egzamin
Jednostka prowadzaca Rektor -> Wydziat Ekonomiczny -> Katedra Makroekonomii
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr hab. Marek Szczepaniec
wyktadowcy (wyktadowcow) |Prowadzacy zajecia z przedmiotu
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |15.0 15.0 0.0 15.0 0.0 45
W tym liczba godzin zajeé na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta (Udziat w zajeciach' Udziat w . Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznylc’h, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |45 0.0 55.0 100
studenta

Cel przedmiotu

1.Zapoznanie studentéw z podstawowymi pojeciami i teoriami dotyczgcymi zachowan konsumentow.

2.Wyjasnienie ekonomicznych, psychologicznych oraz spoteczno-kulturowych uwarunkowan decyzji

zakupowych.

3.Ksztatcenie umiejetnosci analizowania i interpretowania zachowan zakupowych.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[MSGL3_U08] wykorzystuje
metody i programy komputerowe
oraz techniki i narzedzia
marketingowe do pozyskiwania i
analizy

danych, niezbednych w pracy
zawodowej w celu diagnozowania
procesow gospodarczych oraz
podejmowania wtasciwych decyzji
ekonomicznych

Potrafi wykona¢ zadanie
projektowe dotyczace zachowan
konsumenckich na rynku XYZ oraz
konsultuje jego zatozenia i

postepy z prowadzgcym zajecia
podczas konsultacji oraz blokéw
projektowych. Bloki projektowe
ujete sg w planie zajec¢, a terminy i
miejsca konsultacji opublikowane
na stronie internetowej UG.

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_KO03] uczestniczy w
przygotowaniu projektéw
ekonomiczno-spotecznych,

potrafi godzi¢ wymagania prawne,
ekonomiczne,

ekologiczne, polityczne i spoteczne

Aktywnie uczestniczy w
przygotowaniu grupowych
projektéw badawczych.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_W09] ma wiedze o
cztowieku jako jednostce
podejmujgcej decyzje
ekonomiczne, dziatajgcej w
strukturach spotecznych i
jednostkach organizacyjnych, w
szczegolnosci przedsiebiorstwach
lub prowadzgcej indywidualng
dziatalno$¢ gospodarczg

Ma wiedze o zachowaniach
konsumenckich.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_WO07] zna i rozumie
rodzaje wiezi ekonomicznych oraz
rzgdzgce nimi prawidtowosci, w
tym zasady funkcjonowania rynku
i mechanizmu rynkowego,
zarowno w aspekcie krajowym, jak
i miedzynarodowym

Rozumie relacje tgczgce
przedsigbiorstwo i jego klientow.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_U12] potrafi przygotowaé
prace pisemne w jezyku polskim i
jezyku obcym, dotyczace
szczego6towych zagadnien z
zakresu miedzynarodowych
stosunkow gospodarczych (w
powigzaniu z

wybrang specjalnoscig na
kierunku miedzynarodowe
stosunki gospodarcze), z
wykorzystaniem specjalistycznej
terminologii, uje¢

teoretycznych i metodologicznych,
zasad gromadzenia danych z
réznych zrodet, ich opisu i
interpretacji, zasad formutowania
tez badawczych, wnioskowania na
bazie literatury naukowej i danych
faktograficznych oraz
dokonywania poréwnan
migdzynarodowych

Potrafi przygotowac prace
projektowe dotyczgce marketingu
relacyjnego i transakcyjnego.

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_U01] potrafi prawidtowo
interpretowac i wyjasniac zjawiska
gospodarcze i spoteczne,
analizowac¢ ich przyczyny,
przebieg oraz powigzania miedzy
tymi zjawiskami, korzystajac z
posiadanej wiedzy z ekonomii,
finanséw i miedzynarodowych
stosunkéw gospodarczych

Rozréznia dziatania z zakresu
marketingu relacyjnego i
transakcyjnego.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny
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Tresci przedmiotu

1. Konsument oraz proces decyzyjny

2. Ekonomiczne aspekty zachowan konsumentéw

3. Psychologiczne aspekty zachowan konsumentow

4. Spoteczno-kulturowe aspekty zachowan konsumentéw

5. E-commerce a zachowania konsumentow

6. Segmentacja konsumentéw

7. Badania zachowan konsumentéw

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Brak

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektéw uczenia sie

Sposéb oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

Projekt

51.0%

30.0%

Test

51.0%

70.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Mazurek-topacinska K., Zachowania konsumentéw na wspofczesnym
rynku. Perspektywa marketingowa, Polskie Wydawnictwo
Ekonomiczne, PWE, 2021.

Uzupetniajgca lista lektur

Start i rozwéj przedsigbiorstw. Jak rozpoczg¢ wtasng dziatalno$¢
gospodarczg i 0siggng¢ sukces? Red. Szczepaniec M., Kulawczuk P.,
Sierpinska M., Wyd. UG, Gdansk 2024.

Solomon R., Zachowania i zwyczaje konsumentéw. Wyd. HELION,

2006.

Adresy eZasobdéw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Wzorce zakupowe

Kryteria wyboru produktow

Oczekiwane korzysci przy zakupie

Preferowane miejsca zakupu

Model AIDA

NetPromoter Score

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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