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Poziom ksztatcenia

| stopnia - licencjackie

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ fakultatywnych
Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki

Forma studiow stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 3 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 6 Liczba punktow ECTS 3.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia egzamin
Jednostka prowadzaca Rektor -> Wydziat Ekonomiczny -> Katedra Makroekonomii
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr Andrzej Poszewiecki
wyktadowcy (wyktadowcow) |Prowadzacy zajecia z przedmiotu
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |15.0 15.0 0.0 15.0 0.0 45
W tym liczba godzin zajeé na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta (Udziat w zajeciach' Udziat w . Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznylc’h, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |45 0.0 30.0 75
studenta

Cel przedmiotu

Zapoznanie studentdéw z zasadami prowadzenia matego przedsigbiorstwa, z jego specyfikg i
uwarunkowaniami dziatania m.in. przy wykorzystaniu programu Statistica.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[MSGL3_W15] ma
zaawansowang wiedze o
zarzgdzaniu podmiotem
gospodarczym na rynku
migdzynarodowym, zna i rozumie
strategie oraz narzedzia
marketingowe wykorzystywane w
tym zarzgdzaniu

Student zna strategie
marketingowe i narzedzia
promociji skuteczne w sektorze
matych przedsiebiorstw na rynku
migdzynarodowym.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_WO06] zna i rozumie
relacje miedzy podmiotami
gospodarczymi i instytucjami
publicznymi funkcjonujgcymi w
sferze krajowej, miedzynarodowe;j
i miedzykulturowej

Student rozumie, jak mate
przedsigbiorstwa wspotpracujg z
instytucjami publicznymi przy
rejestracji i rozwoju dziatalnosci
gospodarcze;.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_WO04] ma
zaawansowang wiedze o réznych
rodzajach i istotnych elementach
struktur podmiotéw i organizaciji
gospodarczych oraz instytucji
publicznych

Student zna strukture
organizacyjng matych firm i potrafi
ja dostosowac do specyfiki rynku
lokalnego i zagranicznego.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGL3_U13] posiada
umiejetnos¢ przygotowania
prezentacji i wystgpien ustnych w
jezyku polskim i jezyku obcym,
dotyczacych wybranych
zagadnien szczegotowych z
zakresu miedzynarodowych
stosunkow gospodarczych (w
powigzaniu z wybrang
specjalnoscig na kierunku
migdzynarodowe stosunki
gospodarcze), z wykorzystaniem
ujec teoretycznych,
specijalistycznej terminologii,
zasad gromadzenia réznych
zrodet danych, ich opisu i
interpretacji

oraz wnioskowania na bazie
literatury naukowe;j

Student przygotowuje prezentacje
dotyczace strategii ekspansiji
matych firm na rynkach
zagranicznych, postugujac sie
terminologig branzowa.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[MSGL3_U04] wykorzystuje
posiadang wiedze teoretyczng z
zakresu ekonomii do analizy i
oceny funkcjonowania podmiotéw
gospodarczych na rynku
miedzynarodowym, ze
szczegblnym uwzglednieniem
rynku Unii Europejskiej

Student analizuje wptyw strategii
podatkowych na konkurencyjnosc¢
matego przedsigbiorstwa na rynku
UE.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[MSGL3_U02] potrafi ocenia¢
zjawiska gospodarcze i spoteczne
zachodzace w gospodarce
otwartej, interpretowac niezbedne
w tym zakresie dane statystyczne
oraz wskazniki ekonomiczne, a
takze prognozowac zjawiska i
procesy gospodarcze z
wykorzystaniem

standardowych metod i narzedzi
stosowanych w naukach
ekonomicznych

Student potrafi oceni¢ potencjat
rynkowy nowej matej firmy,
analizujgc dostgpne dane rynkowe
i prognozujgc mozliwe
scenariusze jej rozwoju

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[MSGL3_U01] potrafi prawidtowo
interpretowac i wyjasniac zjawiska
gospodarcze i spoteczne,
analizowac¢ ich przyczyny,
przebieg oraz powigzania migedzy
tymi zjawiskami, korzystajac z
posiadanej wiedzy z ekonomii,
finanséw i miedzynarodowych
stosunkéw gospodarczych

Student interpretuje zaleznosci
miedzy lokalizacja, strategig
marketingowg a sukcesem
matego przedsiebiorstwa.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[MSGL3_U06] potrafi
zidentyfikowaé wybrane rodzaje
ryzyka zwigzanego z dziatalnoscig
miedzynarodowg przedsiebiorstw
oraz prawidtowo oceni¢ ich
konsekwencje

Student identyfikuje ryzyka
zwigzane z internacjonalizacjg
matego przedsiebiorstwa i
proponuje sposoby ich
minimalizacji.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[MSGL3_UQ7] potrafi realizowaé
transakcje handlowe na rynku
migdzynarodowym, wybrac i
zastosowac odpowiednig forme
rozliczenia transakcji, analizowac i
krytycznie oceniaé przebieg
transakcji

Student analizuje mozliwosci
realizacji transakcji zagranicznych
przez mate przedsigbiorstwo oraz
ocenia ich optacalnos¢.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny
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Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposob weryfikacji i oceny efektu

[MSGL3_KO04] wykazuje gotowosé
do myslenia i dziatania w sposob
przedsigbiorczy; dostosowuje

sie do nowych sytuacji i
warunkoéw, podejmuje wyzwania
kreatywnego myslenia, jest
odporny na porazki, umie
identyfikowa¢ zagrozenia oraz
ocenic ryzyko ich wystagpienia

Student wykorzystuje kreatywne
myslenie w tworzeniu nowych
ustug lub produktéw w matym
przedsigbiorstwie, oceniajgc
ryzyko ich wdrozenia.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[MSGL3_KO05] prawidtowo
identyfikuje, diagnozuje i
rozstrzyga dylematy oraz
rézne warianty rozwigzan
zwigzane z wykonywaniem
zawodu

Student identyfikuje dylematy
etyczne w zarzgdzaniu matym
biznesem i proponuje
odpowiedzialne rozwigzania.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[MSGL3_KO06] wykazuje gotowosé
do kierowania sig w zyciu
zawodowym etykg biznesu i
spoteczng odpowiedzialnoscig
biznesu, poszanowania dla innych
oraz bycia lojalnym wobec
pracodawcy

Student wykazuje postawe
odpowiedzialnosci spotecznej i
etycznej w prowadzeniu matego
przedsigbiorstwa.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK4] test/egzamin - ustny lub
pisemny
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Tresci przedmiotu

1. Charakterystyka matych przedsiebiorstw - zostang uwzglednione m.in. definicje matych firm, ich rola w
gospodarce, cechy charakterystyczne i znaczenie sektora MSP w Polsce i na Swiecie.

2. Osobowos¢ a zarzgdzanie matym przedsigbiorstwem - zostang uwzglednione m.in. cechy przedsiebiorcy,
style zarzgdzania w matych firmach oraz wptyw osobowosci wtasciciela na rozwdj przedsigbiorstwa.

3. Strategie zyciowe jednostek i przedsigbiorczo$¢. Home business - zostang uwzglednione m.in. typologie
strategii zyciowych, motywacje do zaktadania firm domowych oraz przyktady dziatalno$ci home business.

4. Tworzenie kreatywnych idei na nowy biznes - zostang uwzglednione m.in. zrédta pomystéw biznesowych,
wykorzystanie trendéw rynkowych i technik kreatywnego myslenia do generowania koncepcji biznesowych.

5. Planowanie nowych firm - zostang uwzglednione m.in. etapy planowania dziatalno$ci gospodarczej,
tworzenie biznesplanu oraz analiza optacalno$ci nowego przedsiewziecia.

6. Wiedza biznesowa i know-how - zostang uwzglednione m.in. definicja know-how, znaczenie wiedzy
branzowej w matych firmach oraz sposoby jej pozyskiwania i ochrony.

7. Lokalizacja biznesu - zostang uwzglednione m.in. kryteria wyboru lokalizacji, analiza otoczenia
biznesowego oraz znaczenie miejsca prowadzenia dziatalnosci dla sukcesu firmy.

8. Marketing matej firmy - zostang uwzglednione m.in. strategie marketingowe w MSP, narzedzia marketingu
niskobudzetowego oraz budowanie przewagi konkurencyjne;.

9. Budowa relacji z klientami - zostang uwzglednione m.in. techniki budowania lojalnosci klientow, obstuga
klienta w matych firmach oraz znaczenie relacji dtugoterminowych.

10. Finansowanie matego biznesu I. Wybor formy opodatkowania - zostang uwzglednione m.in. dostepne
formy opodatkowania dziatalnos$ci gospodarczej w Polsce oraz ich wptyw na rentowno$¢ biznesu.

11. Finansowanie matego biznesu Il. Strategie finansowania kapitatu trwatego i obrotowego - zostang
uwzglednione m.in. zrédta finansowania inwestycji, kredyty, leasing oraz zarzadzanie kapitatem obrotowym.

12. Strategie ekspansji matego przedsiebiorstwa - zostang uwzglednione m.in. rozwéj organiczny,
franczyza, alianse strategiczne i przejecia w kontekscie MSP.

13. Wchodzenie na rynki zagraniczne: internacjonalizacja MSP - zostang uwzglednione m.in. motywy
internacjonalizaciji, strategie wejscia na rynek zagraniczny i bariery ekspansiji.

14. Wykorzystanie potencjatu internetu - zostang uwzglednione m.in. e-commerce, marketing internetowy,
social media i digitalizacja proceséw w matych firmach.

W celu rozwiniecia poje¢ omawianych w trakcje wyktadow studenci moga skorzysta¢ z konsultaciji.

Wymagania wstepne Brak

i dodatkowe

Sposoby i kryteria Sposoéb oceniania (sktadowe) Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny kofncowej

oceniania 05|Q_gan}’0h projekt 51.0% 25.0%

efektéw uczenia sie egzamin 51.0% 75.0%

Zalecana lista lektur Podstawowa lista lektur Cieslik J., Przedsigbiorczos¢ dla ambitnych. Jak uruchomic¢ wtasny
biznes, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa, 2006
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Uzupetniajaca lista lektur

1. Dean A. Shepherd, Michael P. Peters, Robert D. , Hisrich,
Entrepreneurship, Irwin Professional, 2007

2. Bizon W., Poszewiecki A., Markiewicz M., Skurczynski M.,
Budowanie postaw przedsiebiorczych wsréd studentéw. Zatozenie i
przebieg projektu Case Simulator, w: Rola e-edukacji w rozwoju
ksztatcenia akademickiego (red. M. Dgbrowski, M. Zajac), Fundacja
Promociji i Akredytacji Kierunkéw Ekonomicznych, ISBN
978-83-63127-11-4, Warszawa 2013

3. Cardullo M. Technological Entrepreneurism, Research Studies
Press, 1999

Adresy eZasobéw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.

Data wygenerowania: 07.05.2026 23:27

Strona 5z5




