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Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ fakultatywnych
Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki

Forma studiow stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 3 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 5 Liczba punktéw ECTS 4.0
Profil ksztatcenia ogdlnoakademicki Forma zaliczenia egzamin

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Ekonomiczny -> Katedra Biznesu Miedzynarodowego -> Zakiad Strategii Marketingowych

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr Marcin Krzaczek

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ [15.0 15.0 0.0 15.0 0.0 45
W tym liczba godzin zajeé na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta [Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |45 0.0 55.0 100
studenta

Cel przedmiotu

Po zaliczeniu przedmiotu student powinien umiec¢:

- wskaza¢ elementy komunikacji marketingowej i opisac je;

- wskaza¢ elementy zarzgdzania markg i metody ich stosowania;

- stworzy¢ zarys komunikacji marketingowej dla wybranej organizacji i uzasadni¢ swoéj wybor;

- zbada¢ skutecznos¢ i efektywnosc poszczegolnych elementéw komunikacji marketingowe;j.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[MSGL3_WO08] zna i rozumie
rézne dylematy wspétczesnej
cywilizacji, w tym strategie
zrownowazonego rozwoju i
spoteczng odpowiedzialnos¢
biznesu

zna i rozumie fundamentalne
dylematy wspotczesnej cywilizacii,
w tym strategie zrownowazonego
rozwoju i spoteczng
odpowiedzialno$¢ biznesu jako
formy etycznej komunikacji
marketingowej przedsiebiorstw

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SW5] realizacja zadania
problemowego

[MSGL3_WO07] zna i rozumie
rodzaje wiezi ekonomicznych oraz
rzgdzace nimi prawidtowosci, w
tym zasady funkcjonowania rynku
i mechanizmu rynkowego,
zaréwno w aspekcie krajowym, jak
i miedzynarodowym

zna i rozumie rodzaje wigzi
ekonomicznych oraz rzadzgce
nimi prawidtowosci, w tym zasady
funkcjonowania rynku,
mechanizmu rynkowego i
komunikowania sie jego
podmiotéw ze sobg, zaréwno w
aspekcie krajowym, jak i
miedzynarodowym

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SW5] realizacja zadania
problemowego

[MSGL3_U03] potrafi
identyfikowac i analizowa¢
powigzania wystepujgce miedzy
podmiotami gospodarczymi i
instytucjami publicznymi,
wchodzgcymi w sktad otoczenia
krajowego i miedzynarodowego,
korzystajgc z posiadanej wiedzy
teoretycznej potrafi krytycznie
oceniac te powigzania i
proponowac kierunki dalszego ich
rozwoju lub zmian

potrafi identyfikowac i analizowaé
powigzania wystepujgce migdzy
podmiotami gospodarczymi i
instytucjami publicznymi,
wchodzgcymi w sktad otoczenia
krajowego i miedzynarodowego
oraz formy komunikacji pomigdzy
nimi, korzystajgc z wiedzy
teoretycznej uzyskanej podczas
zajec i konsultacji potrafi
krytycznie ocenia¢ te powigzania i
komunikaty oraz proponowac
kierunki dalszego ich rozwoju lub
zmian

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[MSGL3_KO04] wykazuje gotowosé
do myslenia i dziatania w sposob
przedsiebiorczy; dostosowuje

sie do nowych sytuacji i
warunkow, podejmuje wyzwania
kreatywnego myslenia, jest
odporny na porazki, umie
identyfikowa¢ zagrozenia oraz

ocenic¢ ryzyko ich wystgpienia

jest gotdw myslec i dziata¢ w
sposéb przedsiebiorczy;
dostosowuje sie do nowych
sytuacji i warunkéw, podejmuje
wyzwania kreatywnego myslenia,
jest odporny na porazki, umie
komunikowac sie marketingowo,
identyfikowa¢ zagrozenia oraz
ocenic¢ ryzyko ich wystgpienia

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK?5] realizacja zadania
problemowego

Tresci przedmiotu

-

cele
funkcije
strategie
elementy
odbiorcy

N

. Zarzadzanie markg

pojecie marki
elementy zarzgdzania marka
strategia budowy marki

w

. Reklama

reklama w nowych mediach

4. Promocja

promocja sprzedazy
merchandising
programy lojalno$ciowe

5. Public Relations

* cechy
funkcje
narzedzia

6. Sponsoring

. Charakterystyka komunikacji marketingowej

charakterystyka rynku reklamowego
cele, funkcje i strategie reklamowe

ocena skutecznosci i efektywnosci dziatan

charakterystyka i funkcje promog;ji

*  charakterystyka
» celeifunkcje
* rodzaje
* narzedzia
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Wymagania wstepne
i dodatkowe

Podstawowa wiedza z zakresu marketingu - definicje poje¢, elementy marketingu mix: reklama, promocja,
public relations, obstuga klienta, sponsoring, marketing online. Komunikatywna znajomos¢ jezyka
angielskiego, w tym pojec¢ business english.

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposéb oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny kohncowej

aktywnos$¢ na zajeciach

51.0%

10.0%

egzamin pisemny

51.0%

90.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

Komunikacja marketingowa, praca zbiorowa pod redakcjg Macieja

Rydla, ODDK, Gdansk 2001;

Philip Kotler, Marketing: analiza, planowanie, wdrazanie i kontrola,

Felberg SJA, Warszawa 1999;

Maciej Rydel, Podreczny leksykon promocji: public relations, reklama,
akwizycja, sales promotion (b.w.s.), merchandising, GFKM, Gdansk

1998.

Uzupetniajaca lista lektur

Marcin Krzaczek, Sztuka gry na ludzkiej préznosci, Gazeta Bankowa,

nr 4, 2010, s. 55-59.

Adresy eZasobdéw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Omowienie kampanii promocyjnej wybranego przedsiebiorstwa.

Ocena procesu brandingu wybranej marki.

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Data wygenerowania:
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