Gdanski

Karta przedmiotu

Uniwersytet

Nazwa i kod przedmiotu

Analiza sieci spotecznosciowych pod katem pozyskiwania informaciji i tworzenia baz danych, PG_00199344

Kierunek studiow

Ekonomia (O)

Data rozpoczecia studiéw

pazdziernik 2026 r.

Rok akademicki realizaciji
przedmiotu

2026/2027

Poziom ksztatcenia

Il stopnia

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ fakultatywnych
Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki

Forma studiow

stacjonarne

Sposob realizaciji

na uczelni

Rok studiow

1

Jezyk wykfadowy

polski

Semestr studiow

2

Liczba punktow ECTS

2.0

Profil ksztatcenia

ogodlnoakademicki

Forma zaliczenia

zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Ekonomiczny -> Katedra Transportu i Handlu Morskiego -> Zaktad Gospodarki

Elektronicznej

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr Adam Borodo

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ (0.0 15.0 0.0 15.0 0.0 30
W tym liczba godzin zajeé¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin prac dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
Yy planem studiéw
Liczba godzin pracy |30 0.0 20.0 50
studenta

Cel przedmiotu

Zrozumienie zasad dziatania mediow spotecznosciowych w Internecie. Umiejetnosc wykorzystania narzedzi
analitycznych oraz standardow wykorzystania danych uzytkownikow agregowanych w roznych kanatach
spotecznosciowych sieci internetowe;j.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[EKONMUZ2_KO01] uznaje
znaczenie wiedzy z zakresu
ekonomii w procesie identyfikacji i
rozwigzywania probleméw
gospodarczych oraz zasiegania
opinii ekspertow w przypadku
trudnosci z ich samodzielnym
rozwigzaniem

Student uznaje znaczenie wiedzy
z zakresu ekonomii w procesie
identyfikacji i rozwigzywania
probleméw gospodarczych oraz
zasiegania opinii ekspertow w
przypadku trudnosci z ich
samodzielnym rozwigzaniem

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[EKONMUZ2_KO02] ma $wiadomos¢
poziomu swojej wiedzy w
obszarze rozwigzywania
ztozonych probleméw w ekonomii,
rozumie potrzebe pogtebiania oraz
aktualizowania tej wiedzy przez
cate zycie

Student ma swiadomos$¢ poziomu
swojej wiedzy w obszarze
ekonomii, rozumie potrzebe
pogtebiania oraz aktualizowania
tej wiedzy przez cate zycie

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[EKONMU2_U03] potrafi
analizowac przyczyny i przebieg
procesow i zjawisk gospodarczych
i spotecznych, formutowaé wtasne
opinie na ten temat, stawia¢
hipotezy badawcze oraz dobierac i
stosowac metody ich weryfikacji

Student potrafi analizowaé
przyczyny i przebieg procesow i
zjawisk gospodarczych i
spotecznych, formutowaé wiasne
opinie na ten temat, stawia¢
hipotezy badawcze oraz dobierac i
stosowa¢ metody ich weryfikaciji
pod katem pozyskanych danych z
sieci spotecznosciowych

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SUS5] realizacja zadania
problemowego

[EKONMU2_UO06] posiada
umiejetnos¢ wykorzystania w
praktyce réznych form i zakresu
zdobytej wiedzy z zakresu
ekonomii, finanséw i zarzadzania,
uzupetniajgc ja o samodzielng
krytyczng analize skutecznosci i
przydatnosci

Student posiada umiejetnosé
wykorzystania w praktyce ré6znych
form i zakresu zdobytej wiedzy z
zakresu ekonomii uzupetniajac jg
0 samodzielng krytyczng analize
skutecznosci i przydatnosci

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[EKONMU2_W04] zna i rozumie w
pogtebiony sposéb rézne rodzaje
wiezi gospodarczych i
spotecznych oraz wystepujgce
migdzy nimi prawidtowosci, ma
pogtebiong wiedze w zakresie
wiezi gospodarczych i
finansowych tgczacych
przedsigbiorstwa

Student zna rézne rodzaje wiezi
gospodarczych i spotecznych w
miediach spotecznych oraz
wystepujgce miedzy nimi
prawidtowosci, ma pogtebiong
wiedze w zakresie wigzi
gospodarczych i finansowych
taczacych przedsiebiorstwa.
Watpliwosci powstate na etapie
rozwigzywana zadania
problemowego rozwigzuje
podczas konsultaciji.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SW5] realizacja zadania
problemowego

[EKONMU2_WO06] zna w
pogtebionym stopniu statystyczne
i ekonometryczne metody i
narzedzia opisu oraz
modelowania makro- i
mikroekonomicznego struktur
gospodarczych i instytuciji
publicznych oraz proceséw w nich
zachodzacych

Student zna statystyczne i
ekonometryczne metody opisu
zasobu danych, ktére
pozyskiwane sg z
ogolnodostepnych baz mediow
spotecznosciowych w relacjach
przedsigbiorstw gospodarczych
oraz cztowieka.

[SW1] wypowiedZ ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

Tresci przedmiotu

1. Social Media jako element komunikacji uzytkownikow i przedsiebiorstw w Internecie - analiza sieci
spotecznosciowych pod katem funkcji ich wykorzystania przez uzytkownika oraz przedsiebiorstwa.
Liczba sieci spotecznosciowych dostepnych w Internecie, historia mediow spotecznosciowych oraz ich

rozwoj.

2. Podziat mediow spotecznosciowych ze wzgledu na funkcje jakie petnia.
3. Sposoby zbierania danych i informacji o uzytkownikach mediow spotecznosciowych.
4. Przeglad ogolnodostepnych bezptatnych oraz ptatnych narzedzi analitycznych danych zbieranych przez

media spotecznosciowe.

5. Sposoby wykorzystania danych przez przedsiebiorstwa.
6. Studia przypadkow - spotkanie z praktykiem gospodarczym.

W celu rozwiniecia poje¢ omawianych w trakcje wyktadéw studenci moga skorzysta¢ z konsultac;ji.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Wiedza obejmujaca zakres elementow marketingu internetowego oraz mediow spotecznosciowych.
Umiejetnosc wnioskowania i logicznego myslenia.

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposéb oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

prezentacja grupowych projektow
semestralnych: warto$¢
merytoryczna - 20 pkt,
umiejetnos¢ prezentowania - 5
pkt, zaangazowanie w realizacje
projektu - 5 pkt, tagcznie 30 pkt

51.0%

100.0%
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Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur A. Borodo, Ekonomiczne uwarunkowania wykorzystania mediow
spotecznosciowych w handlu elektronicznym, Wydawnictwo
Uniwersytet Gdanski, Katedra Transportu i Handlu Morskiego, Sopot
2021.

Biblia E-biznesu 3.0, Red. M. Dutko, Wydawnictwo Helion S.A., Gliwice
2021.

A. Jablonski, Skuteczna reklama na Facebooku i Instagramie,
Wydawnictwo Grupa Marketer S.A., Wydanie I, Lublin 2021.

Uzupetniajgca lista lektur t. Kosuniak, To jest social selling. Wykorzystaj potencjat mediow
spotecznosciowych w sprzedazy i marketingu B2B, Wydawnictwo
Grupa Marketer S.A., Lublin 2021.

F. Provost, T. Fawcett, Analiza danych w biznesie. Sztuka
podejmowania skutecznych decyzji, Wydawnictwo Onepress, Gliwice
2019

G. Mazurek, E-marketing strategia, planowanie, praktyka,
Wydawnictwo Poltex, Warszawa 2018.

Adresy eZasobdw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Zadanie: Projektowanie Sciezki Komunikacji w Mediach Spotecznosciowych przy Uzyciu Microsoft
Visio

Cel Zadania:Celem tego zadania jest zrozumienie i wizualizacja, jak informacje przeptywajg miedzy
uzytkownikami, portalami mediéw spotecznosciowych, i przedsigbiorstwami, oraz jak te interakcje wptywajg
na relacje biznesowe. Uzywamy Microsoft Visio do zaprojektowania diagraméw, ktére pokazujg te
zaleznosci i przeptywy informac;ji.

Wskazowki:

1.  Wybor Platformy Mediéw Spotecznosciowych:

»  Zadanie rozpoczyna sie od wyboru jednej lub kilku platform mediéw spotecznosciowych (np.

Facebook, Twitter, LinkedIn), ktére bedg analizowane pod katem przeptywu informac;ji.
2. Zdefiniowanie Uczestnikow:

+ Nalezy zidentyfikowa¢ kluczowych uczestnikéw procesu komunikacji: uzytkownicy (klienci),

platforma mediéw spotecznosciowych (portal), i przedsiebiorstwa (biznesy).
3. Analiza i Projektowanie Sciezki Komunikacji:

*  Analizujgc wybrang platforme, staramy sie zrozumie¢, jak informacje sg tworzone, udostepniane, i
odbierane przez uzytkownikdw, jak przedsigbiorstwa wykorzystujg te platformy do komunikacji z
klientami, oraz jakie narzedzia (np. reklamy, posty sponsorowane, oficjalne strony i profile) sg
wykorzystywane w tych procesach.

» Nastepnie, przy uzyciu Microsoft Visio, poprosze o stworzenie diagraméw /schematow
przedstawiajgcych te Sciezki komunikacji i przeptywu informacji. Diagramy powinny zawiera¢
strzatki wskazujace kierunek przeptywu informaciji i etykiety opisujgce rodzaj interakgiji.

4. Wnioski i Rekomendacje:

* Na podstawie analizy, opracujcie prosze wnioski dotyczgce efektywnosci roznych Sciezek
komunikacji i strategii wykorzystywanych przez przedsigbiorstwa na wybranej platformie.

+  Zaproponujcie rekomendacje dla przedsigbiorstw, jak moga one usprawnié¢ swojg komunikacje w
mediach spoteczno$ciowych, aby lepiej dociera¢ do swoich klientdéw i budowac pozytywne relacje.

Format :

*  Zadanie konczy sie przygotowaniem opisu zawierajgcego wprowadzenie (wybor platformy i
uzasadnienie), opisane i wizualizowane $ciezki komunikacji, wnioski, oraz rekomendacje dla
przedsiebiorstw.

Cel:

Zrozumienie przeptywu informacji w mediach spotecznosciowych.
Doktadnos¢ i kompleksowos¢ analizy sciezek komunikaciji.
Jakos¢ i czytelnos¢ wizualizacji w Microsoft Visio.

Logika i realizm wnioskéw i rekomendaciji.

To zadanie pozwoli na praktyczne zastosowanie wiedzy o mediach spotecznosciowych oraz na rozwijanie
umiejetnosci analitycznych i projektowych.

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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