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Rok akademicki realizaciji
przedmiotu
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Poziom ksztatcenia

Il stopnia

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ fakultatywnych
Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki

Forma studiow stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 1 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 2 Liczba punktéw ECTS 2.0
Profil ksztatcenia ogdlnoakademicki Forma zaliczenia egzamin

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Ekonomiczny -> Katedra Biznesu Migdzynarodowego -> Zaktad Handlu Zagranicznego

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr hab. Joanna Bednarz

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ [15.0 15.0 0.0 15.0 0.0 45
W tym liczba godzin zajeé na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta [Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |45 0.0 5.0 50
studenta

Cel przedmiotu

Student bedzie miat mozliwo$¢ zapoznania sie z procesem zarzgdzania markg. W pierwszej kolejnosci
zapozna sie z przygotowaniem do wprowadzenia marki na rynek: wymysleniem nazwy marki,

przygotowaniem znaku graficznego oraz sloganu marketingowego, a takze zastrzezeniem tych elementow w

urzedzie patentowym. Nastepnie student pozna strategie zarzadzania marka, metody jej wyceny. Pozna
specyfike marek hipermarketéow, marek lokalnych, globalnych i narodowych.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[EKONMU2_W05] ma wiedze o
cztowieku jako producencie i
konsumencie oraz o cztowieku
jako tworcy kultury i struktur
spotecznych

Student ma rozszerzong wiedze o
cztowieku jako konsumencie.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[EKONMU2_UO07] potrafi
samodzielnie proponowac
rozwigzania ztozonego problemu
gospodarczego lub spotecznego,
dobiera¢ metody analizy i
przeprowadzenia rozstrzygajgcych
procedur w tym zakresie

Student potrafi samodzielnie
proponowac rozwigzania
problemu gospodarczego w
zakresie zarzgdzania marka.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[EKONMUZ2_U03] potrafi
analizowac przyczyny i przebieg
procesow i zjawisk gospodarczych
i spotecznych, formutowaé wiasne
opinie na ten temat, stawia¢
hipotezy badawcze oraz dobierac i
stosowac metody ich weryfikacji

Student posiada umiejetnosc
obserwac;ji, rozumienia i
analizowania aktywnosci
podmiotéw gospodarczych w
zakresie zarzadzania marka.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[EKONMU2_WO02] ma pogtebiong
wiedze o réznych rodzajach
istniejgcych podmiotow i
organizacji gospodarczych oraz
poszerzong wiedze o instytucjach
publicznych

Student posiada uporzadkowang
wiedze dotyczgca funkcjonowania
podmiotéw gospodarczych w
obszarze zarzadzania marka.
Student konsultuje problematyke
podczas konsultacji z
prowadzgcym zajecia.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[EKONMU2_W08] ma pogtebiong
wiedze o procesach
zachodzacych w
przedsiebiorstwach oraz
organizacjach gospodarczych i na
styku z obszarami pokrewnymi, a
takze o procesach zmian instytucji
publicznych, zna metody badania
prawidtowosci rzgdzacych tymi
zmianami, uwzgledniajac wptyw
na nie interesariuszy zewnetrznych

Student ma pogtebiong wiedze o
decyzjach przedsiebiorstw w
zakresie zarzadzania markg.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[EKONMU2_K04] wykazuje
gotowos¢ do myslenia i dziatania
w sposob przedsigbiorczy;
dostosowuje sie do nowych
sytuacji i warunkéw, podejmuje
wyzwania kreatywnego myslenia,
nabywa odporno$¢ na porazki,
umie oceni¢ ryzyko i zagrozenia
oraz znajdowac sposoby

przeciwdziatania ich skutkom

Student jest gotéw myslec i
dziata¢ w sposob przedsigbiorczy;
dostosowuje sie do nowych
sytuacji i warunkéw, podejmuje
wyzwania kreatywnego myslenia.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

Tresci przedmiotu

1. Istota, tozsamos¢ i sita marki - definicja i istota marki, poziomy marki, tozsamo$¢ marki, wyznaczniki sity
marki, sukces rynkowy marki, korzysci z posiadania silnej marki dla wtasciciela i nabywcy

2. Prawne aspekty zastrzegania marki - procedura zastrzegania marki w Polsce, w Unii Europejskiej i
krajach trzecich, dokumenty, koszty, rola urzedéw patentowych

3. Architektura marki - marka indywidualna, marka linii produktéw, marka asortymentu produktéw, marka-
parasol, marki hybrydy, praktyka tworzenia architektury marki

4. Zarzgdzanie portfelem marek - rozcigganie marki - przyczyny, korzysci, zagrozenia i procedury
poszerzania marki, przedtuzanie zycia marce - przyczyny, korzysci i zagrozenia

5. Analiza pozycji rynkowej i wycena marki - udziat marki w rynku, badanie wizerunku marki, pojecie i
wycena wartosci marki, przyktady najbardziej wartosciowych marek na swiecie i w Polsce

6. Marki narodowe - wizerunek a reputacja kraju, efekt kraju pochodzenia/produkcii, sktadniki marki
narodowej wg W. Olinsa i S. Anholta, rankingi marek narodowych

7. Zarzadzanie marka w dziatach marketingu przedsiebiorstw krajowych i globalnych

Student omawia watpliwosci z zaje¢ podczas konsultacji z prowadzacym zajecia.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Brak

Sposoby i kryteria

Sposob oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowe;j

oceniania osigganych aktywnos¢ 51.0% 20.0%
efektow uczenia sie egzamin 51.0% 80.0%
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Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

G. Urbanek, Jak marka buduje warto$¢ przedsiebiorstwa: zarzadzanie
wartoscig i wycena marki, CeDeWu, Warszawa 2023.

Kall J., Silna marka. Istota i kreowanie, PWE, Warszawa 2001.

Uzupetniajgca lista lektur

1. Bednarz J., Pangsy-Kania S., Treder H., Ekspansja zagraniczna
przedsigbiorstw w warunkach konkurencji miedzynarodowe;j,
Wydawnictwo Uniwersytetu Gdanskiego, Gdansk 2020, rozdziat 5.

2. Bednarz J., Marka jako zrodto przewagi konkurencyjnej
przedsiebiorstw przemystu spozywczego, "Monografie Programu
Wieloletniego 2015-2019", 2015, nr 11, s. 114-134.

3. Anholt S., Sprawiedliwo$¢ marek. Jak branding miejsc i produktéw
moze uczyni¢ kraj bogatym, dumnym i pewnym siebie, Fundacja
Promocja Polska, Instytut Marki Polskiej, Warszawa 2006.

4. Bednarz J., Gostomski E., Dziatalno$¢ matych i srednich
przedsigbiorstw na rynkach zagranicznych, Wydawnictwo
Uniwersytetu Gdanskiego, Gdansk 2009, rozdz. 8.

5. Bednarz J., Znaczenie ochrony znakéw towarowych w budowaniu
przewagi konkurencyjnej przedsiebiorstw, "Prace i Materiaty
Instytutu Handlu Zagranicznego", 2009, nr 27, s. 181-190.

6. Bednarz J., Poszukiwanie oszczednosci w czasie wspotczesnego
kryzysu gospodarczego na przyktadzie optymalizacji podatkowej z
wykorzystaniem znaku towarowego przedsiebiorstwa, "Zeszyty
Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu", 2011, nr
180, s. 21-30.

Adresy eZasobdéw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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