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Karta przedmiotu
 
 
Nazwa i kod przedmiotu Ekspansja przedsiębiorstwa na rynku międzynarodowym , PG_00199479

Kierunek studiów Międzynarodowe stosunki gospodarcze (O)

Data rozpoczęcia studiów październik 2026 r. Rok akademicki realizacji 
przedmiotu

2027/2028

Poziom kształcenia II stopnia Grupa zajęć Grupa zajęć obowiązkowych z 
zakresu kierunku studiów
Grupa zajęć fakultatywnych
Grupa zajęć powiązanych z 
prowadzonymi badaniami 
naukowymi w dziedzinie nauki 
związanej z kierunkiem - profil 
ogólnoakademicki

Forma studiów stacjonarne Sposób realizacji na uczelni

Rok studiów 2 Język wykładowy polski

Semestr studiów 3 Liczba punktów ECTS 3.0

Profil kształcenia ogólnoakademicki Forma zaliczenia egzamin

Jednostka prowadząca Rektor -> Wydział Ekonomiczny -> Katedra Biznesu Międzynarodowego -> Zakład Handlu Zagranicznego

Imię i nazwisko 
wykładowcy (wykładowców)

Odpowiedzialny za przedmiot dr Aleksandra Bielawska
Prowadzący zajęcia z przedmiotu

Formy zajęć Forma zajęć Wykład Ćwiczenia Laboratorium Projekt Seminarium RAZEM
Liczba godzin zajęć 15.0 0.0 0.0 20.0 0.0 35
W tym liczba godzin zajęć na odległość: 0.0

Aktywność studenta 
 i liczba godzin pracy

Aktywność studenta Udział w zajęciach 
dydaktycznych, objętych 
planem studiów

Udział w 
konsultacjach

Praca własna 
studenta

RAZEM

Liczba godzin pracy 
studenta

35 0.0 40.0 75

Cel przedmiotu Celem przedmiotu jest przekazanie uporządkowanej i pogłębionej wiedzy na temat motywów, form oraz 
ryzyka ekspansji
zagranicznej przedsiębiorstw. Analiza case study wskaże na skuteczne strategie ekspansji i kluczowe 
wyzwania w procesie
internacjonalizacji przedsiębiorstwa. Wiedza przekazana w ramach wykładu stanowi podstawę dla 
praktycznych zajęć
warsztatowych realizowanych w kolejnych semestrach.
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Efekty uczenia się 
przedmiotu

Efekt kierunkowy Efekt z przedmiotu Sposób weryfikacji i oceny efektu
[MSGMU2_K01] wykazuje 
gotowość do uznawania 
znaczenia wiedzy z zakresu 
ekonomii w
procesie identyfikacji i 
rozwiązywania problemów w 
obszarze
międzynarodowych stosunków 
gospodarczych oraz zasięgania
opinii ekspertów w przypadku 
trudności z ich samodzielnym
rozwiązaniem

student wykazuje gotowość do 
wykorzystywania wiedzy 
ekonomicznej w identyfikacji i 
rozwiązywaniu problemów 
związanych z ekspansją 
przedsiębiorstw na rynki 
zagraniczne oraz do zasięgania 
opinii ekspertów w przypadku 
trudności z ich samodzielnym 
rozwiązaniem.

[SK1] wypowiedź ustna/rozmowa/
dyskusja
[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport
[SK4] test/egzamin - ustny lub 
pisemny

[MSGMU2_W09] dysponuje 
wiedzą dotyczącą wybranych 
obszarów
funkcjonowania współczesnego 
przedsiębiorstwa w otoczeniu
krajowym i międzynarodowym, 
rozumie uwarunkowania,
zasady i konsekwencje decyzji 
podejmowanych w jego
strukturach mające na celu rozwój 
oraz zależności zachodzące
między przedsiębiorstwami na 
rynku międzynarodowym

student dysponuje pogłębioną 
wiedzą dotyczącą wybranych 
obszarów funkcjonowania 
współczesnego przedsiębiorstwa 
w otoczeniu międzynarodowym, 
rozumie uwarunkowania, zasady i 
konsekwencje ekspansji 
zagranicznej

[SW4] test/egzamin - ustny lub 
pisemny
[SW1] wypowiedź ustna/rozmowa/
dyskusja

[MSGMU2_W11] ma 
podbudowaną teoretycznie wiedzę 
na temat
kluczowych zagadnień z zakresu 
zarządzania podmiotem
gospodarczym na rynku krajowym 
i międzynarodowym oraz
wybranych szczegółowych 
zagadnień dotyczących
międzynarodowego łańcucha 
dostaw

student w pogłębionym stopniu 
zna i rozumie zasady rozwoju 
podmiotów gospodarczych
poprzez internacjonalizację

[SW4] test/egzamin - ustny lub 
pisemny
[SW1] wypowiedź ustna/rozmowa/
dyskusja
[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGMU2_U01] potrafi twórczo 
interpretować i wyjaśniać złożone i 
nietypowe
zjawiska ekonomiczne oraz 
relacje występujące między nimi,
korzystając z posiadanej wiedzy z 
zakresu ekonomii, finansów i
międzynarodowych stosunków 
gospodarczych

student potrafi twórczo 
interpretować i wyjaśniać złożone i 
nietypowe zjawiska ekonomiczne 
oraz relacje występujące między 
nimi, korzystając z posiadanej 
wiedzy z zakresu ekonomii, 
finansów i międzynarodowych 
stosunków gospodarczych. 
Student potrafi wskazać 
wątpliwości podczas konsultacji.

[SU1] wypowiedź ustna/rozmowa/
dyskusja
[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport
[SU4] test/egzamin - ustny lub 
pisemny

[MSGMU2_U03] potrafi 
identyfikować i analizować 
powiązania występujące
między podmiotami 
gospodarczymi i instytucjami w ich
otoczeniu krajowym i 
międzynarodowym

student potrafi identyfikować i 
analizować powiązania 
występujące między podmiotami
gospodarczymi i instytucjami w 
związku z realizacją strategii 
ekspansji zagranicznej

[SU1] wypowiedź ustna/rozmowa/
dyskusja
[SU4] test/egzamin - ustny lub 
pisemny

[MSGMU2_W05] posiada 
pogłębioną wiedzę na temat 
gospodarki światowej,
zasad funkcjonowania rynku 
globalnego i międzynarodowych
stosunków finansowych oraz 
procesu ich ewolucji, rozumie
przyczyny, prawidłowości i 
konsekwencje zachodzących 
zmian

student posiada pogłębioną 
wiedzę na temat gospodarki 
światowej, zasad funkcjonowania 
rynku globalnego i 
międzynarodowych stosunków 
finansowych oraz procesu ich 
ewolucji, potrafi omówić 
przyczyny, prawidłowości i 
konsekwencje zachodzących 
zmian

[SW4] test/egzamin - ustny lub 
pisemny
[SW1] wypowiedź ustna/rozmowa/
dyskusja

Treści przedmiotu 1. Wprowadzenie do przedmiotu. Motywy ekspansji zagranicznej przedsiębiorstw.
2. Etapy ekspansji zagranicznej.
3. Analiza i wybór rynków docelowych.
4. Strategie w biznesie międzynarodowym.
5. Formy ekspansji zagranicznej.
6. Kluczowe wyzwania i problemy w procesie ekspansji zagranicznej.
7. Globalizacja vs. deglobalizacja.
8. Case study.

 

Realizacja przedmiotu wymaga od studentów nie tylko obecności na zajęciach, lecz także pracy własnej. 
Obejmuje ona naukę indywidualną oraz przygotowanie projektu zespołowego, konsultowanego z 
nauczycielem akademickim.

Wymagania wstępne 
i dodatkowe

Brak
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Sposoby i kryteria 
oceniania osiąganych 
efektów uczenia się

Sposób oceniania (składowe) Próg zaliczeniowy Składowa oceny końcowej
Projekt 51.0% 25.0%
Egzamin 51.0% 60.0%
Aktywność na zajęciach 51.0% 15.0%

Zalecana lista lektur Podstawowa lista lektur 1. Bednarz J., Pangsy-Kania S., Treder H., Ekspansja zagraniczna 
przedsiębiorstw w warunkach konkurencji międzynarodowej, 
Wydawnictwo Uniwersytetu Gdańskiego, Gdańsk 2021.
2. Gorynia M., Strategie ekspansji zagranicznej przedsiębiorstw, 
Wydawnictwo PWE, Warszawa 2007.

Uzupełniająca lista lektur 1. Penc-Pietrzak I., Analiza strategiczna w zarządzaniu firmą. 
Koncepcja i stosowanie, CH. Beck, Warszawa 2003.
2. Grottel M., Sperska A., Możliwości eksportowania przez polskie 
przedsiębiorstwa na rynki wybranych krajów Afryki
Subsaharyjskiej, "Ekonomia Międzynarodowa", 2020, nr 32, s. 267-293.

Adresy eZasobów

Przykładowe zagadnienia/ 
przykładowe pytania/ 
realizowane zadania
Praktyki zawodowe 
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczęci ani podpisu.


