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Kierunek studiow

Miedzynarodowe stosunki gospodarcze (O)

Data rozpoczecia studiéw

pazdziernik 2026 r.

Rok akademicki realizaciji
przedmiotu

2026/2027

Poziom ksztatcenia

Il stopnia

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ fakultatywnych
Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki

Forma studiow

stacjonarne

Sposob realizaciji

na uczelni

Rok studiow

1

Jezyk wykfadowy

polski

Semestr studiow

2

Liczba punktow ECTS

3.0

Profil ksztatcenia

ogodlnoakademicki

Forma zaliczenia

egzamin

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Ekonomiczny -> Katedra Biznesu Miedzynarodowego -> Zakiad Strategii Marketingowych

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr Marcin Krzaczek

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

dr Marcin Krzaczek

Formy zaje¢ Forma zajec Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |15.0 15.0 0.0 30.0 0.0 60
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywnos¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |60 0.0 15.0 75
studenta

Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw z teoretycznymi oraz praktycznymi aspektami marketingu w

Internecie.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[MSGMU2_U02] potrafi
dokonywac¢ obserwaciji, ocenia¢ i
krytycznie analizowaé

przyczyny oraz przebieg procesow
i zjawisk zachodzgcych w
gospodarce otwartej, potrafi
formutowac¢ wiasne opinie na ten
temat, interpretowac niezbedne w
tym zakresie dane

statystyczne oraz wskazniki
ekonomiczne, a takze
prognozowaé

procesy i zjawiska gospodarcze z
wykorzystaniem
zaawansowanych metod i
narzedzi stosowanych w naukach
ekonomicznych

Student umie stworzy¢ projekty
kampanii internetowych
zwigzanych z marketingiem w
internecie w oparciu o obserwacje,
krytyczng analize zachodzgcych
zjawisk i proceséw oraz konsultuje
ich zatozenia i

postepy z prowadzgcym zajecia
podczas konsultacji oraz blokow
projektowych.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[MSGMU2_U04] potrafi
wykorzystywac posiadang wiedze
do formutowania i
rozwigzywania ztozonych
probleméw zwigzanych z
funkcjonowaniem podmiotéw
gospodarczych na rynku
miedzynarodowym, ze
szczegblnym uwzglednieniem
rynku Unii

Europejskiej

Student posiada wiedze z zakresu
marketingu w Internecie, ktéra
pozwala mu identyfikowac i
ewentualnie rozwigzywac
problemy z zakresy marketingu w
Internecie, ktére pojawiajg sie
wsréd podmiotéw gospodarczych.
W sytuacji niepewnosci konsultuje
swoje opinie z prowadzacym w
trakcie konsultaciji.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[MSGMU2_WO05] posiada
pogtebiong wiedze na temat
gospodarki $wiatowej,

zasad funkcjonowania rynku
globalnego i miedzynarodowych
stosunkow finansowych oraz
procesu ich ewolucji, rozumie
przyczyny, prawidtowosci i
konsekwencje zachodzgcych
zZmian

Student wykorzystuje wiedze z
marketingu w Internecie do
lepszego zrozumienia przyczyn,
prawidtowosci i konsekwenc;ji
zachodzacych zmian na
ptaszczyznie wirtualnej (marketing
w Internecie)

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGMU2_K04] wykazuje
gotowos¢ do myslenia i dziatania
w sposoéb przedsigebiorczy,
dostosowuje sie do nowych
sytuacji i warunkéw, podejmuje
wyzwania kreatywnego myslenia,
nabywa odporno$¢ na porazki,
ocenia ryzyko i zagrozenia oraz
znajduje sposoby

przeciwdziatania ich skutkom

Student mysli i podejmuje
dziatania w ramach marketingu w
Internecie w sposéb
przedsigbiorczy potrafigc
dostosowac dziatania do
zmiennego otoczenia.W sytuacji
niepewnosci konsultuje swoje
opinie z prowadzgcym w trakcie
konsultaciji.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

Tresci przedmiotu

E-commerce i e-dystrybucja
. SEM/SEO/PPC
Strona www

. Storytelling
. Automatyzacja marketingu

NO AR WNN

. Marketing tradycyjny vs marketing w Internecie
. Strategia marketingowa w Internecie

. Platformy social media (m.in. Instagram, FB, LinkedIn)

Wymagania wstepne
i dodatkowe

marketing

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

Obecnos¢, aktywnosé i pracana |51.0% 30.0%
zajeciach
Projekt semestralny 51.0% 70.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

1. Aktualne wydanie raportu: Raport Strategiczny Internet, IAB [online]:

https://raportstrategiczny.iab.org.pl/

2. Aktualne wydanie raportu Digital [rok]: Global Overview Report

3. Wybrane podrozdziaty Marketing

w erze technologii cyfrowych D.

Kaczorowska-Spychalska, B. Gregor [dostep e-zasoby biblioteki UG

iBUK libra]

4 Nadchodzi era e-maklera, Marcin Krzaczek, Gazeta Bankowa,

marzec 2010.

Uzupetniajaca lista lektur

Biblia e-biznesu 3.0

Adresy eZasobdw

Podstawowe

https://raportstrategiczny.iab.org.pl/ - Raport Strategiczny IAB
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Przyktadowe zagadnienia/ Zaprojektowanie strony internetowej dla wybranego przyktadu przedsigbiorstwa.
przyktadowe pytania/
realizowane zadania
Prowadzenia profilu w mediach spoteczno$ciowych wybranego przedsiebiorstwa.

Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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