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Uniwersytet

Nazwa i kod przedmiotu

Systemy dystrybucji , PG_00199691

Kierunek studiow

Miedzynarodowe stosunki gospodarcze (O)

Data rozpoczecia studiéw

pazdziernik 2026 r.

Rok akademicki realizaciji
przedmiotu

2027/2028

Poziom ksztatcenia

Il stopnia

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ fakultatywnych
Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki

Forma studiow

stacjonarne

Sposob realizaciji

na uczelni

Rok studiow

2

Jezyk wykfadowy

polski

Semestr studiow

3

Liczba punktow ECTS

2.0

Profil ksztatcenia

ogodlnoakademicki

Forma zaliczenia

zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Ekonomiczny -> Katedra Biznesu Miedzynarodowego -> Zakiad Strategii Marketingowych

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr Marek Reysowski

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium [RAZEM
Liczba godzin zaje¢ (0.0 15.0 0.0 15.0 0.0 30
W tym liczba godzin zajeé na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta [Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |30 0.0 20.0 50
studenta

Cel przedmiotu

Zasadniczym celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw z tematykg szeroko rozumianej dystrybuciji
produktow (gtéwnie produktéw FMCG), w tym przede wszystkim z podstawowymi trendami zachodzgcymi w
dystrybucji detalicznej, stosowanymi przez przedsigbiorstwa strategiami oraz narzedziami umozliwiajgcymi
identyfikacje problemoéw zwigzanych z dystrybucja.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[MSGMU2_U10] potrafi wtasciwie |Opierajac sie na analizie
dobiera¢ i wykorzystywac zrédia otoczenia i zasobéw

informacji na wewnetrznych przedsiebiorstwa
temat migdzynarodowych student potrafi dokona¢ analizy i
stosunkow gospodarczych, interpretacji wzajemnych
dokonywac ich oceny, krytycznej |zaleznosci uczestnikdw rynku.
analizy i twérczej interpretaciji,
potrafi je zaprezentowa¢ w sposéb
innowacyjny, stosujac
zaawansowane techniki
informacyjno-komunikacyjne

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[MSGMU2_KO03] wykazuje
gotowos¢ do aktywnego
uczestniczenia w grupach,
organizacjach i instytucjach projekty dotyczgce

realizujgcych profesjonalne funkcjonowania rynku produktow
projekty FMCG.

dotyczace funkcjonowania
podmiotéw gospodarczych w
warunkach globalizacji i rozwoju
procesow integracyjnych

Student jest gotéw do aktywnego
uczestniczenia w instytucjach
realizujgcych profesjonalne

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[MSGMU2_U07] potrafi Student potrafi dokona¢ analizy i
zaplanowac¢ transakcje handlowg | krytycznej oceny przebiegu

na rynku transakcji miedzy
migdzynarodowym i kierowac jej przedsigbiorstwami zajmujgcymi
realizacjg, prowadzi skuteczne sie sprzedazg hurtowg i
negocjacje, analizuje i krytycznie |detaliczng. Watpliwosci z tym
ocenia przebieg transakgji zwigzane omawiane sg podczas
konsultacji z prowadzgcym zajecia.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[MSGMU2_W12] zna i rozumie
zasady tworzenia oraz

rozwoju podmiotéw
gospodarczych, w tym form
indywidualnej
przedsigbiorczosci

Student zna zasady tworzenia i
rozwoju przedsigbiorstw
handlowych.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[MSGMU2_W04] ma pogtebiong
wiedze o réznych rodzajach i
elementach

struktur i instytucji
ekonomicznych, w tym instytuciji,
organizacji

i podmiotéw gospodarczych,
rozumie przyczyny, przebieg, skale
i konsekwencje zmian w nich
zachodzacych oraz wystepujgce
miedzy nimi zaleznosci w skali
krajowej, miedzynarodowe; i
miedzykulturowej; zna teorie
wyjasniajgce zaleznosci miedzy

Student posiada wiedze na temat
funkcjonowania sieci dystrybuciji
(przede wszystkim produktow
FMCG) w Polsce i innych krajach
europejskich.

nimi

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

Tresci przedmiotu

1. Dystrybucja produktow
Struktura kanatéw dystrybucji
Posrednicy w kanatach dystrybucji
Zarzgdzanie kanatami dystrybucji

2. Rozwdj dystrybucji w wybranych krajach europejskich
Rozwdj dystrybucji FMCG

Kanaty dystrybucji FMCG

Rozwoj centréw handlowych

Hipermarkety

Supermarkety

Sklepy dyskontowe

Rozwoj marki wiasnej

3. Rozwdj dystrybucji w Polsce

Rozw¢j dystrybuciji w Polsce - zmiany iloSciowe, lata 1990-1995
Rozw¢j dystrybucji w Polsce - zmiany jakosciowe, lata 1995-2023
Nowe kanaty dystrybucji w Polsce

4. Strategie marketingowe sieci handlowych

Strategie marketingowe europejskich sieci hipermarketéw
Marketingowe strategie niskich cen

Strategia internacjonalizacji

Strategia wchodzenia na rynki miedzynarodowe

5. Wskazniki w dystrybucji

Udziat w rynku (ilosciowy, jakosciowy)
Udziat w miejscu sprzedazy
Dystrybucja numeryczna

Dystrybucja wazona
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Wymagania wstepne
i dodatkowe

marketingowych.

Student powinien posiada¢ podstawowg wiedze z dziedziny marketingu, gtéwnie
dystrybucji oraz matematyki. Dodatkowo konieczna jest umiejetno$c¢ interpretowania wybranych wskaznikéw

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposéb oceniania (sktadowe) Prog zaliczeniowy Sktadowa oceny kohncowej
Projekt grupowy 51.0% 40.0%
Kolokwium 51.0% 50.0%
Aktywnos¢ 0.0% 10.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

A. Czubata, Dystrybucja produktow,

PWE, Warszawa 1996

T. Domanski, Strategie marketingowe duzych sieci handlowych, PWN,
Warszawa 2001

Wskazniki marketingowe, red. Robert Kozielski, Oficyna Ekonomiczna,
Krakéw 2004

Uzupetniajgca lista lektur

D. Blanchard, D. Lesceux, Les Panels, Dunod, Paryz 1995

T. Domanski, Strategie rozwoju handlu, PWE, Warszawa 2005

M. Reysowski, Food Retailing Transformation in Poland in Years
1990-2006, International Journal of Emerging and Transition
Economies, Vol. 1, Issue 1, 2008

M.Reysowski, Kanaty dystrybucji dobr szybkozbywalnych w wybranych
krajach europejskich, w: Problemy wspétczesnej gospodarki $wiatowej
(26), red. H. Treder, Instytut Handlu Zagranicznego Uniwersytetu
Gdanskiego, Fundacja Rozwoju Uniwersytetu Gdanskiego, Sopot 2008
M. Reysowski, Strategia przedsiebiorstwa handlowego, w: Innowacje w
marketingu (4), red. T. Czuba, M. Reysowski, M. Skurczynski,
Fundacja Rozwoju Uniwersytetu Gdanskiego, Sopot 2007

M. Reysowski, Caro - strategia dystrybucji, w: Marketing studia
przypadkow, red. A. M. Nikodemska-Wotowik, Wydawnictwo UG,
Gdansk 2002

Czasopisma: Handel i Handel Wewnetrzny

Adresy eZasobdéw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Data wygenerowania:

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.

07.05.2026 19:39

Strona 3z3




