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Poziom ksztatcenia Il stopnia Grupa zaje¢ Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ fakultatywnych
Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki
Forma studiow stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 2 Jezyk wyktadowy polski
Polski
Semestr studiow 3 Liczba punktow ECTS 4.0
Profil ksztatcenia ogoInoakademicki Forma zaliczenia egzamin
Jednostka prowadzaca
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr Tomasz Nowosielski
wykftadowcy (wyktadowcow) |Prowadzacy zajecia z przedmiotu
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
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Yy planem studiéw
Liczba godzin pracy |60 0.0 40.0 100
studenta

Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest przygotowanie studentéw do uczestnictwa w obstudze transportowej fadunkéow
handlu morskiego. W zajeciach uczestniczg przedstawiciele praktyki gospodarczej, przedsigbiorstw:
armatorskiego, spedycyjnego, operatora portowego terminalu kontenerowego i spétki opracowujgce;j

koncepcje port community system.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[MSGMU2_U04] potrafi
wykorzystywac¢ posiadang wiedze
do formutowania i
rozwigzywania ztozonych
problemoéw zwigzanych z
funkcjonowaniem podmiotéw
gospodarczych na rynku
miedzynarodowym, ze
szczegbinym uwzglednieniem
rynku Unii

Europejskiej

Student posiada umiejetnosci
zwigzane z rozwigzywaniem
probleméw funkcjonowania
przedsigbiorstw produkcyjnych i
ustugowych. Student wykorzystuje
wiedze zwigzang z
funkcjonowaniem
miedzynarodowych rynkéw z
uwzglednieniem wspélnego rynku
Unii Europejskiej. Student
korzysta z mozliwosci
konsultowania si¢ w zakresie
zagadnien dotyczgcych
przedmiotu i realizacji projektow.

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[MSGMU2_W09] dysponuje
wiedzg dotyczgcag wybranych
obszaréw

funkcjonowania wspétczesnego
przedsigbiorstwa w otoczeniu
krajowym i miedzynarodowym,
rozumie uwarunkowania,
zasady i konsekwencje decyzji
podejmowanych w jego
strukturach majgce na celu rozwdj
oraz zaleznosci zachodzgce
miedzy przedsiebiorstwami na
rynku miedzynarodowym

Student posiada wiedze
dotyczacg funkcjonowania
przedsigbiorstwa i jego zwigzkow
z otoczeniem blizszym i dalszym.
Student rozumie mechanizm
podejmowania decyzji
marketingowych i logistycznych
oraz potrafi przewidzie¢ ich skutki.
Student korzysta z mozliwosci
konsultowania sie w zakresie
zagadnien dotyczacych
przedmiotu i realizacji projektu.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGMU2_WO03] zna i rozumie
rodzaje wiezi ekonomicznych oraz
rzagdzace nimi

prawidtowosci, rozumie
uwarunkowania oraz zasady
funkcjonowania rynku i
mechanizmu rynkowego, w
aspekcie

krajowym, miedzynarodowym i
globalnym

Student zna i rozumie pojecia i
zasady z zakresu ochrony
wiasnosci intelektualnej
(przemystowej) i prawa
autorskiego oraz rozumie
koniecznos¢ zarzgdzania
zasobami wtasnosci intelektualne;.
Student korzysta z mozliwosci
konsultowania sie w zakresie
zagadnien dotyczacych
przedmiotu i realizacji projektow.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[MSGMU2_W11] ma
podbudowang teoretycznie wiedze
na temat

kluczowych zagadnien z zakresu
zarzadzania podmiotem
gospodarczym na rynku krajowym
i miedzynarodowym oraz
wybranych szczegétowych
zagadnien dotyczgcych
migdzynarodowego tancucha
dostaw

Student ma wiedze zwigzang z
mechanizmami i zasadami
zarzadzania przedsiebiorstwami w
sferze marketingu oraz logistyki.
Student posiada wiedze o
zasadach funkcjonowania
miedzynarodowych tancuchéw
dostaw. Student korzysta z
mozliwosci konsultowania sie w
zakresie zagadnien dotyczgcych
przedmiotu i realizacji projektow.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

Tresci przedmiotu

1. Zarzgdzanie marketingowo-logistyczne jako koncepcja orientacji zasobowo-rynkowej przedsiebiorstw -
wprowadzenie 2. Istota i gtdwne cechy zarzgdzania marketingowo-logistycznego 3. Model zarzadzania
marketingowo-logistycznego i koncepcja tancucha wartosci 4. Charakterystyka etapéw zarzgdzania
marketingowo-logistycznego 5. Zarzadzanie przeptywem zasobdéw produkcyjnych - zaopatrzenie w
koncepcji marketingowo-logistycznej przedsiebiorstwa 6. Realizacja koncepcji wartosci dodanej klienta w
zarzadzaniu marketingowo-logistycznym produkcjg w przedsigbiorstwie 7. Dystrybucja jako cel zarzadzania
marketingowo-logistycznego i warunki utrzymania zwigzkoéw z klientami 8. Strategie marketingowo-
logistyczne - uwarunkowania i koncepcje rozwoju rynkowego przedsiebiorstw 9. Kontrola przebiegu
procesow w przedsiebiorstwie jako element zarzadzania marketingowo-logistycznego 10. Rozwdj koncepc;ji
zarzadzania marketingowo-logistycznego

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Wymagana wiedza podstawowa obejmuje podstawy zarzadzania organizacjami, marketing i logistyki.

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektéw uczenia sie

Sposéb oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy

Sktadowa oceny koncowej

projekt i aktywnosé

51.0%

40.0%

egzamin i aktywnos$¢

51.0%

60.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

1. Blaik P., Logistyczna. Koncepcja zintegrowanego zarzgdzania,
PWN, Warszawa 2017 2. Wojciechowski T., Marketingowo-logistyczne
zarzadzanie przedsiebiorstwem, Difin, Warszawa 2011 3. Harrison A,
van Hoek R., Zarzadzanie logistyka, PWE, Warszawa 2009 4.
Matwiejczuk R., Zarzadzanie marketingowo-logistyczne. Warto$c¢ i
efektywnosé, Wydawnictwo CH Beck, Warszawa 2006 5. Christopher
M., Peck H., Logistyka marketingowa, PWE, Warszawa 2005
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Uzupetniajaca lista lektur

1. Nowosielski T., Budowanie konkurencyjnosci ustug logistycznych w
obstudze tadunkéw skonteneryzowanych, [w:] Transport morski w
miedzynarodowych procesach logistycznych, pod red. H.
Salmonowicza, Wydawnictwo Zapol, Szczecin 2012 2. Mytlewski A.,
Nowosielski T., Schomburg J., Logistyczne uwarunkowania produkcji
energii cieplnej z wykorzystaniem surowcow odnawialnych. Case study
przedsiebiorstw PERIG i EKOLOG, Gdansk 2010 3. Nowosielski T.,
Infrastrukturalne uwarunkowania rozwoju logistyki morskiej, [w:]
Funkcjonowanie systemow logistycznych, Prace Naukowe Wyzszej
szkoty Bankowej, 2/2009

Adresy eZasobéw

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Funkcjonowanie systemu logistyki i jego wptyw na sprawnos¢ przedsigbiorstwa.

Rola systemu marketingu w kreowaniu wartosci dodanej produktu.

Kreowanie tancucha wartosci w przedsigbiorstwie.

Innowacyjno$¢ w przedsiebiorstwach jako czynnik usprawniania sfery marketingowo-logistyczne;.

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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