Gdanski

Karta przedmiotu

Uniwersytet

Nazwa i kod przedmiotu

Modele biznesowe przedsiebiorstw, PG_00199738

Kierunek studiow

Biznes i technologia ekologiczna (O)

Data rozpoczecia studiéw

pazdziernik 2026 r.

Rok akademicki realizaciji
przedmiotu

2027/2028

studenta

Poziom ksztatcenia Il stopnia Grupa zaje¢ Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki
Forma studiow stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 2 Jezyk wykitadowy polski
Semestr studiow 3 Liczba punktéw ECTS 5.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia egzamin
Jednostka prowadzgca Rektor -> Wydziat Ekonomiczny -> Katedra Makroekonomii
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr Andrzej Poszewiecki
wyktadowcy (wyktadowcow) | Prowadzacy zajecia z przedmiotu
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |7.0 8.0 0.0 15.0 0.0 30
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtosc¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywnosc¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |30 0.0 95.0 125

Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest zdobycie przez studenta umiejetnosci analizy modeli biznesowych istniejacych

przedsigbiorstw oraz projektowanie modeli biznesowych dla nowych przedsiewzie¢ gospodarczych i nowych

przedsigbiorstw.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[BITEMU2_WO08] opisuje w
pogtebiony spos6b zasady
tworzenia oraz rozwoju form
indywidualnej przedsiebiorczosci,
wykorzystujgcej wiedze z zakresu
nauk ekonomicznych

Student opisuje proces tworzenia
modeli biznesowych w
dziatalnosci indywidualnej
przedsigbiorczosci.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[BITEMU2_U04] samodzielnie
analizuje zjawiska i procesy
ekonomiczne, dokonuje
teoretycznej oceny tych zjawisk w
wybranych obszarach, z
zastosowaniem odpowiednio
dobranej metody badawczej

Student dokonuje analizy modeli
biznesowych firm, oceniajac ich
skutecznos$¢ w kontekscie
teoretycznym i praktycznym.

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[BITEMU2_UO02] korzysta w
praktyce réznych form i zakresu
zdobytej wiedzy ekonomicznej
uzupetniajac jg o krytyczng

analize skutecznosci i przydatnosci

Student wykorzystuje wiedze
ekonomiczng do krytycznej oceny
funkcjonowania modeli
biznesowych w réznych branzach.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[BITEMU2_KO03] rozumie potrzebe
odpowiedniego okreslania
priorytetéw i planowania oraz
organizowania zadan zwigzanych
z ich realizacjg, a takze
monitorowania i oceniania
postepow

Student planuje i organizuje etapy
tworzenia oraz analizy modeli
biznesowych przedsiebiorstw,
monitorujgc osiggane rezultaty.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[BITEMU2_UO03] samodzielnie
proponuje rozwigzania
konkretnego problemu
ekonomicznego i
przeprowadzenia procedur
podjecia rozstrzygnie¢ w tym
zakresie

Student proponuje rozwigzania
dotyczace optymalizacji modeli
biznesowych dla wybranych
przedsigbiorstw.

[SU2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[BITEMU2_WO03] ma pogtebiong
wiedze o procesach, zjawiskach,
podmiotach, strukturach i
instytucjach ekonomicznych oraz
0 szczegotowych zasadach ich
funkcjonowania

Student posiada wiedze o
procesach tworzenia modeli
biznesowych oraz ich roli w
strukturach organizacyjnych
przedsigbiorstw.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[BITEMU2_WO06] ma pogtebiong
wiedze o pogladach na temat
wybranych rodzajéw podmiotow,
struktur i instytucji ekonomicznych
oraz wybranych kategorii wiezi
ekonomicznych i o ich historycznej
ewolucji

Student rozumie ewolucje modeli
biznesowych i zmiany w
strukturach ekonomicznych
przedsiebiorstw.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[BITEMU2_KO02] rozumie potrzebe
wspotdziatania i pracy w grupie,
przyjmujgc w niej odpowiedzialne
role

Student wspotpracuje w grupie
przy opracowywaniu modeli
biznesowych, podejmujac sie
odpowiedzialnych zadan.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

Data wygenerowania:

07.05.2026 19:40

Strona 2z3




Tresci przedmiotu

1. Typowe modele biznesowe

1.1. Charakterystyka cech modelu biznesowego

1.2. Typowe modele biznesowe przedsigbiorstw - czynniki wyrdznienia

1.3. Charakterystyka gtéwnych modeli typowych na podstawie literatury

1.4. Typowe a innowacyjne modele biznesowe

2. Innowacyjne modele biznesowe

2.1. Charakterystyka innowacyjnego modelu biznesowego

2.2. Czynniki trwato$ci modelu innowacyjnego

2.3. Czynnik ludzki w modelu innowacyjnym

2.4. Trudnosci we wdrozeniu innowacyjnego modelu biznesowego i sposoby ich pokonywania
2.5. Dojrzaty innowacyjny model biznesowy - charakterystyka

3. Modele biznesowe spétek technologicznych, medialnych i rozrywkowych - analiza empiryczna
praktycznych przypadkéw

3.1. Modele biznesowe spotek technologicznych

3.2. Modele biznesowe spotek zwigzanych z mediami i upowszechnieniem informacji

3.3. Modele biznesowe spotek zwigzanych z przemystem rozrywkowym

4. Projektowanie modelu biznesowego innowacyjnej firmy

4.1. Formowanie propozycji dla klienta

4.2. Ustalenie celdw marketingowych - Klienci (segmenty rynkowe)

4.3. Opis tancucha wartosci w ktérym bedzie dziatata firma

. Budowa zasobdw i kompetenciji firmy wspierajgcych pozycje firmy w tancuchu wartosci

. Kalkulacja ekonomiczna - ustalenie zasadniczych elementéw przychodowych i kosztowych
. Pozycjonowanie firmy w tancuchu wartosci

. Budowa strategii konkurencyjnej

5. Kreatywne rozwigzania biznesowe i ich wykorzystanie w projektowaniu modeli biznesowych
5.1. Metody kreatywnego myslenia i generowania idei - przeglad

5.2. Kreatywne myslenie w biznesie i jego wykorzystanie w projektowaniu modeli biznesowych
5.3. Sposoby wdrazania kreatywnych modeli biznesowych

5.4. Gtéwne przyczyny niepowodzen we wdrazaniu kreatywnych modeli biznesowych oraz jak im
przeciwdziata¢

6. Modele biznesowe spotki spin off

6.1. Istota i zasadnicze elementy modelu biznesowego

6.2. Poréwnanie zasadniczych modeli biznesowych spétek spin off

6.3. Konstruowanie wtasnego modelu biznesowego spétki spin off

7. Analiza modelu biznesowego

8. Gtowne metody projektowania modeli biznesowych

Wszelkie watpliwosci dotyczace przedmiotu oraz omawianych zagadnien student moze wyjasni¢ podczas
konsultacji z prowadzgcym.

Wymagania wstepne
i dodatkowe

Brak

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektéw uczenia sie

Sposéb oceniania (sktadowe) Prog zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowej

projekt 51.0% 100.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur A. Literatura wymagana do ostatecznego zaliczenia zaje¢ (zdania
egzaminu):

1. T. Gotgbiewski (red), Modele biznesu polskich przedsiebiorstw, SGH
2008

2. Modele biznesowe budowy i rozwoju firm spin off na podbudowie
szkoty wyzszej, praca zbiorowa, IBnDiPP, Warszawa 2010

3. Modele biznesowe przedsiebiorstw tworzonych na bazie szkét
wyzszych, IBnDiPP, Warszawa 2011

Uzupetniajgca lista lektur Przedsiebiorczosc¢ technologiczna i intelektualna XXI wieku, praca
zbiorowa pod red. Mieczystawa Baka i Przemystawa Kulawczuka, KIG,

Warszawa 2009

Adresy eZasobow

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy
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