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Poziom ksztatcenia Il stopnia Grupa zaje¢ Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki
Forma studiow stacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 2 Jezyk wykitadowy polski
Semestr studiow 4 Liczba punktéw ECTS 4.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie
Jednostka prowadzaca
Imie i nazwisko Odpowiedzialny za przedmiot dr hab. Marek Szczepaniec
wyktadowcy (wyktadowcow) | Prowadzacy zajecia z przedmiotu
Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ |15.0 15.0 0.0 30.0 0.0 60
W tym liczba godzin zaje¢ na odlegtosc¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywnosc¢ studenta |Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznych, objetych konsultacjach studenta
planem studiow
Liczba godzin pracy |60 0.0 40.0 100

Cel przedmiotu

Celem przedmiotu jest przekazanie wiedzy i rozwijanie umiejetnosci zwigzanych z wykorzystaniem
koncepciji i narzedzi marketingowych w przedsiebiorstwach ekologicznych, ze szczegdlnym uwzglednieniem
zasad zrébwnowazonego rozwoju, zachowan konsumentéw oraz promocji ekologicznych produktéw i ustug.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[BITEMU2_U02] korzysta w
praktyce réznych form i zakresu
zdobytej wiedzy ekonomiczne;j
uzupetniajgc jg o krytyczng

analize skutecznosci i przydatnosci

Student wykorzystuje wiedze
ekonomiczng i marketingowa do
oceny skutecznosci dziatan
marketingowych stosowanych w
biznesie ekologicznym.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[BITEMU2_UO03] samodzielnie
proponuje rozwigzania
konkretnego problemu
ekonomicznego i
przeprowadzenia procedur
podjecia rozstrzygnie¢ w tym
zakresie

Student proponuje rozwigzania
probleméw marketingowych
przedsiebiorstw ekologicznych
oraz uzasadnia wybor
rekomendowanych dziatan.

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[BITEMU2_KO02] rozumie potrzebe
wspotdziatania i pracy w grupie,
przyjmujgc w niej odpowiedzialne
role

Student efektywnie wspotpracuje
w zespole podczas
przygotowywania projektow
marketingowych dotyczgcych
przedsigbiorstw ekologicznych.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[BITEMU2_WO05] ma wiedze o
stworzonych przez nauki
ekonomiczne réznych rodzajach
wiezi i stosunkéw ekonomiczno-
spotecznych oraz o rzgdzacych
nimi prawidtowosciach

Student wyjasnia relacje miedzy
przedsiebiorstwem ekologicznym,
konsumentami oraz pozostatymi
uczestnikami rynku, a takze
opisuje prawidtowosci ksztattujgce
zachowania rynkowe.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[SW5] realizacja zadania
problemowego

[BITEMU2_WO08] opisuje w
pogtebiony spos6b zasady
tworzenia oraz rozwoju form
indywidualnej przedsiebiorczosci,
wykorzystujgcej wiedze z zakresu
nauk ekonomicznych

Student charakteryzuje zasady
tworzenia i rozwoju przedsiewzie¢
wykorzystujgcych technologie
ekologiczne z wykorzystaniem
instrumentow marketingowych.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW5] realizacja zadania
problemowego

[BITEMU2_KO06] rozumie
potrzeby: myslenia i dziatania w
sposob przedsigbiorczy,
umiejetnego komunikowania sie z
otoczeniem; dostosowywania sie
do nowych sytuacji i warunkéw,
podejmowania nowych wyzwan
kreatywnego myslenia, nabywania
odpornosci na porazki

Student wykazuje postawe
przedsiebiorczg i kreatywng w
rozwigzywaniu probleméw
marketingowych wystepujacych w
biznesie ekologicznym.

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[BITEMU2_U04] samodzielnie
analizuje zjawiska i procesy
ekonomiczne, dokonuje
teoretycznej oceny tych zjawisk w
wybranych obszarach, z
zastosowaniem odpowiednio
dobranej metody badawczej

Student analizuje zjawiska
rynkowe i zachowania
konsumentéw produktow
ekologicznych z wykorzystaniem
odpowiednio dobranych metod
badawczych.

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[BITEMU2_WO01] opisuje w
pogtebiony sposdéb relacje migedzy
ekonomig i technologig
ekologiczna, ich miejsce w
systemie nauk spotecznych i
Scistych.

Student wyjasnia zwigzki migdzy
technologiami ekologicznymi a
procesami marketingowymi i
ekonomicznymi zachodzacymi na
rynku.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SW5] realizacja zadania
problemowego

[BITEMU2_KO04] uczestniczac w
przygotowaniu projektow
ekonomiczno-spotfecznych
rozumie potrzebe godzenia
wymagan prawnych,
ekonomicznych, ekologicznych,
politycznych i spotecznych;
posiada zdolnosci do planowania
wlasnego rozwoju, pracy
zespotowej, odpowiedzialnosci za
dziatania oraz formutowania opinii

Student potrafi wykonaé¢ zadanie
projektowe pt.,Marketing w
przedsigbiorstwie ekologicznym
XYZ” oraz konsultuje jego
zatozenia i postepy z
prowadzgcym zajecia podczas
konsultacji oraz blokow
projektowych. Bloki projektowe
ujete sg w planie zaje¢, a terminy i
miejsca konsultacji opublikowane
na stronie internetowej UG.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[BITEMU2_WO04] ma pogtebiong
wiedze o relacjach miedzy
zjawiskami, podmiotami,
strukturami i instytucjami
ekonomicznymi w skali mikro-,
makroekonomicznej i sektorowej,
zaréwno w wymiarze realnym, jak
i pienigznym

Student opisuje wptyw
uwarunkowan
mikroekonomicznych,
makroekonomicznych i
sektorowych na funkcjonowanie
rynku produktéw ekologicznych.

[SW4] test/egzamin - ustny lub
pisemny

[BITEMU2_KO03] rozumie potrzebe
odpowiedniego okreslania
priorytetéw i planowania oraz
organizowania zadan zwigzanych
z ich realizacjg, a takze
monitorowania i oceniania
postepow

Student planuje, organizuje i
monitoruje realizacje zadan
zwigzanych z opracowaniem
projektu marketingowego dla
przedsigbiorstwa ekologicznego.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta
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Tresci przedmiotu WH1. Marketing - ujecie transakcyjne i relacyjne

W2. Green marketing i rynek energii

W3. Klienci indywidualni i biznesowi

W4. Polityka produktowa

WS5. Polityka cenowa

W6. Polityka dystrybuciji

W7. System komunikacji

Wymagania wstepne Brak.

i dodatkowe

Sposoby i kryteria Sposéb oceniania (sktadowe) Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny kofAcowej
oceniania osigganych projekt 51.0% 50.0%

efektéw uczenia sie test 51.0% 50.0%

Zalecana lista lektur Podstawowa lista lektur 1.Kotler P., Keller K., Marketing, REBIS, Poznan 2017.

2.Zaremba-Warnke S., Marketing Ekologiczny, Uniwersytet
Ekonomiczny we Wroctawiu 2009.

Uzupetniajgca lista lektur Start i rozwo6j biznesu. Jak rozpoczaé wtasng dziatalno$¢ gospodarczg i
osiggna¢ sukces? Red. Szczepaniec M., Kulawczuk P., Sierpinska M.,
2023.

Adresy eZasobdéw

Przyktadowe zagadnienia/ |1.Polityka produktowa.
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

2.Polityka cenowa

3.System dystrybucji

4.Model AIDA

5.Segmentacja klientow

Praktyki zawodowe Nie dotyczy
w ramach przedmiotu

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.
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