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pazdziernik 2026 r.

Rok akademicki realizaciji
przedmiotu

2027/2028

Poziom ksztatcenia

| stopnia - licencjackie

Grupa zaje¢

Grupa zaje¢ obowigzkowych z
zakresu kierunku studiow
Grupa zaje¢ fakultatywnych
Grupa zaje¢ powigzanych z
prowadzonymi badaniami
naukowymi w dziedzinie nauki
zwigzanej z kierunkiem - profil
ogolnoakademicki

Forma studiow niestacjonarne Sposob realizacji na uczelni
Rok studiow 2 Jezyk wyktadowy polski
Semestr studiow 4 Liczba punktéw ECTS 1.0
Profil ksztatcenia ogolnoakademicki Forma zaliczenia zaliczenie

Jednostka prowadzaca

Rektor -> Wydziat Ekonomiczny -> Katedra Transportu i Handlu Morskiego -> Zaktad Gospodarki

Elektronicznej

Imie i nazwisko
wyktadowcy (wyktadowcow)

Odpowiedzialny za przedmiot

dr Adam Borodo

Prowadzacy zajecia z przedmiotu

Formy zaje¢ Forma zaje¢ Wyktad Cwiczenia Laboratorium | Projekt Seminarium |RAZEM
Liczba godzin zaje¢ (0.0 10.0 0.0 0.0 0.0 10
W tym liczba godzin zajeé¢ na odlegtos¢: 0.0
Aktywnos¢ studenta Aktywno$¢ studenta Udziat w zajeciach Udziat w Praca wtasna RAZEM
i liczba godzin pracy dydaktycznylc,h, objetych konsultacjach studenta
planem studiéw
Liczba godzin pracy |10 2.0 13.0 25
studenta

Cel przedmiotu

Zrozumienie zasad dziatania mediow spotecznosciowych w internecie. Sposobow budowania spotecznosci
oraz standardow kreowania wizerunku w roznych kanatach spoftecznosciowych sieci internetowe;j.
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Efekty uczenia sie
przedmiotu

Efekt kierunkowy

Efekt z przedmiotu

Sposéb weryfikacji i oceny efektu

[EKONL3_U12] potrafi
samodzielnie planowac i
realizowac wiasne uczenie sie
przez cate zycie

Student wykorzystuje zdobytg
wiedzeg oraz jg poszerza w celu
rozstrzygania dylematéw
gospodarczych i spotecznych
zwigzanych z sieciami
spotecznosciowymi pojawiajgcych
sie w pracy zawodowe;j.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[EKONL3_UO08] posiada
umiejetnos¢ obserwacji,
rozumienia i analizowania
zjawisk oraz procesow
gospodarczych i spotecznych za
pomoca

adekwatnych metod naukowych

Student powinien wykazac sig
umiejetnoscig obserwaciji i
analizowania zjawisk w otoczeniu
w celu doboru odpowiednich
narzedzi do komunikacji z nim.

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[EKONL3_K02] ma $wiadomos$¢
poziomu swojej wiedzy w obszarze
ekonomii, rozumie potrzebe
pogtebiania oraz

aktualizowania tej wiedzy przez
cate zycie

Student chetnie angazuje sie w
dyskusje nad omawianymi
problemami, chetnie podejmuje
sie prezentacji wypracowanych
indywidualnie oraz w zespole
rozwigzan.

[SK1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[EKONL3_U14] potrafi ustala¢
priorytety, planowac i organizowaé
realizacje zadan wtasnych oraz
zespotowych, a takze
monitorowac i ocenia¢ postepy w
osigganiu zatozonych celow.

Student posiada¢ umiejetnosé
przygotowania strategii
komunikacji w mediach
spotecznosciowych planujgc oraz
priorytetyzujgc zadania potrzebne
do realizacji celu. Projekty sg
omawiana i zatwierdzane podczas
konsultacji z prowadzacym zajecia.

[SU1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SUZ2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SU5] realizacja zadania
problemowego

[SU8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[EKONL3_W10] zna i rozumie
pojecia i zasady z zakresu ochrony
wiasnosci przemystowe;j,
intelektualnej i prawa autorskiego

Student potrafi przestrzegac¢
prawo autorskie oraz dba¢ o
wiasnosé intelektualng budujgc
swoj wizerunek w mediach
spotecznosciowych przy
wykorzystaniu narzedzi
marketingu internetowego.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SW5] realizacja zadania
problemowego

[EKONL3_WO05] ma wiedzg o
cztowieku jako podmiocie
tworzagcym

struktury spoteczne i zasady ich
funkcjonowania oraz o jego
dziataniu w tych strukturach, zna
dobrze motywy podejmowania
decyzji gospodarczych przez
czlowieka

Student ma podstawowa wiedze o
cztowieku, ktory kreuje swoj
wizerunek w sieci internetowej
oraz wie jakie sg motywy
podejmowania decyzji
gospodarych przez cztowieka.

[SW1] wypowiedz ustna/rozmowa/
dyskusja

[SW5] realizacja zadania
problemowego

[EKONL3_KO06] wykazuje
gotowosé do kierowania sie w
zyciu zawodowym etyka biznesu i
spoteczng odpowiedzialnoscig
biznesu, poszanowania dla innych
oraz bycia lojalnym wobec
pracodawcy

Student przy realizacji zadan
zwigzanych z budowaniem
wizerunku w mediach
spotecznosciowych umiejetnie
wykorzystuje swojg prace
przestrzegajac zasad etyki
biznesu.

[SK2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SK8] obserwacja samodzielnej
lub zespotowej pracy studenta

[EKONL3_W11] zna zasady
tworzenia i rozwoju form
indywidualnej

przedsiebiorczosci, wykorzystujgc
wiedze z zakresu ekonomii,
finanséw i nauk o zarzgdzaniu

Student potrafi zidentyfikowaé
forme prowadzonej dzielnosci
gospodarczej na rynku
elektronicznym oraz potrafi
zidentyfikowa¢ czynniki, ktére
pozwalajg na jej rozwdj.

[SW2] prezentacja/projekt/referat/
raport

[SW5] realizacja zadania
problemowego

Tresci przedmiotu

1. Social Media jako element komunikacji w Internecie - analiza sieci spotecznosciowych w codziennej
budowie wizerunku osobistego oraz przedsiebiorstw. llosc sieci spotecznosciowych dostepnych w
internecie, historia mediow spotecznosciowych oraz ich rozwo;.

2. Narzedzia budowania wizerunku w Internecie - rodzaje narzedzi, programow oraz systemow, ktore sa
wykorzystywane do budowania spotecznosci wokot wizerunku marki osobiste;j.

3.  Wady i zalety mediow spotecznosciowych.

4. Jak skutecznie zbudowac swoj wizerunek w mediach spotecznosciowych. 5. Studia przypadkow -
spotkanie z praktykiem biznesowym.

W celu rozwiniecia poje¢ omawianych w trakcje zaje¢ studenci mogg skorzystaé¢ z konsultacji.
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Wymagania wstepne
i dodatkowe

*  Wiedza na poziomie ogolnym z technologii informacyjnych oraz podstaw marketingu internetowego.
*  Wiedza obejmujaca zakres elementow marketingu internetowego oraz mediow spotecznosciowych.
Umiejetnosc wnioskowania i logicznego myslenia.

Sposoby i kryteria
oceniania osigganych
efektow uczenia sie

Sposob oceniania (sktadowe)

Prég zaliczeniowy Sktadowa oceny koncowej

Praca grupowa nad projektem
semestralnym (30 pkt.). W skfad
wchodzi zaangazowanie w
realizacje projektu (5 pkt), wartos¢
merytoryczna projektu (20 pkt.),
sposob prezentacji pomystow
grupowych (5 pkt.)

51.0% 100.0%

Zalecana lista lektur

Podstawowa lista lektur

1. B. Stawarz, Content Marketing Po Polsku, Jak przyciagnac
klientow, Wydawnictwo Naukowe PWN SA, Warszawa2015,
Wydanie |

2. W. Gogotek, Komunikacja sieciowa, Uwarunkowania, kategorie i

paradoksy, Oficyna Wydawnicza ASPRA-JR, Wasza 2010,

3. M. Grebosz, D. Siuda, G. Szymanski, Social Media Marketing,

Wydawnictwo Politechniki £odzkiej, todz 2016,

4. G. Urban, Marketing wielkich mozliwosci, Wydawnictwo Helion,

Gliwice 2014.

Uzupetniajaca lista lektur

1. J. Krolewski, P. Sala, E-Marketing, Wspotczesne trendy. Pakiet

startowy, Wydawnictwo Naukowe PWN SA, Warszawa 2016,
Wydanie I,

2. A. Nowacka, R. Nowacki, Podstawy marketingu, Centrum

Doradztwa i Informaciji Difin Sp. z 0.0., Warszawa 2004,

3. D. Kaznowski, Nowy marketing w internecie, Centrum Doradztwa i

Informacji Difin Sp. z 0.0., Warszawa 2007,

4. T. Reich, Jak dbac o wizerunek w mediach spotecznosciowych,

Wydawnictwo Stowa i Mysli Sp. z 0.0., Lublin 2016, Wydanie |

Adresy eZasobow

Przyktadowe zagadnienia/
przyktadowe pytania/
realizowane zadania

Praktyki zawodowe
w ramach przedmiotu

Nie dotyczy

Data wygenerowania:

Dokument wygenerowany elektronicznie. Nie wymaga pieczeci ani podpisu.

07.05.2026 18:30

Strona 3z3




